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Forord

I lyckade fall kan forskarnas intresse for metodutveckling mota myndigheternas
och foretagens behov av information och beslutsunderlag. Denna studie &r
resultatet av ett sddant lyckat méte.

Virdering av nytta och upplevelser ar absolut centralt for ekonomisk analys och
for att forsta den sa kallade upplevelseekonomin finns ett stort behov av metod-
utveckling. Ekonomisk vérdering av kulturupplevelser ar ett sirskilt eftersatt
omrade.

Samtidigt dr det ett ofta forekommande argument i1 kulturdebatten att samhallet och
politiker ej forstar vérdet av kultur och det finns ett stort behov av kultur-
virderingar for att ha beslutsunderlag for ibland avsevérda offentliga insatser.

Grundtanken bakom denna studie &r att de metoder som anvénds for att sétta ett
virde pé naturmiljo och naturupplevelser ocksa ar lampliga for att vardera
kulturupplevelser. Miljoekonomer har drivit metodutvecklingen langt och har
mycket eleganta och forfinade metoder for att bestimma ett ekonomiskt vérde av
naturupplevelser. Internationellt sett har dessa metoder ocksa anvénts for
kulturupplevelser i ett stort antal studier under de senaste fem dren men i Sverige
ar denna studie, sa vitt vi vet, ett forsta forsok i stor skala.

Ett stort tack gér till alla 1183 respondenterna som utan erséttning stéllt upp och
besvarat alla vara konstiga fragor och till volontérer pd Vara konserthus som med
engagemang, intresse och professionalitet hjdlpte till att géra datainsamlingen
mojlig. Tack ocksd Malin Jonsson som investerade otaliga kvillar och helger i att
utforma ett professionellt webbaserat enkétverktyg for underskningen.

Studien har finansierats av Vara konserthus, Vastra Goétalandsregionen och av Vara
kommun. Forfattarna har under studien haft formanen att regelbundet fa diskutera
med en referensgrupp och vill tacka for alla vardefulla synpunkter frdn Martin
Hansson, Annika Ottosson, Pernilla Warberg, Maria Mehner, Annacarin Oman,
Lena Mossberg och Erik Lundberg.

Det stdd vi fick infor presentationen 1 Vara av Maria Mehner, Pernilla Warberg,
Martin Hansson och Annacarin Oman var professionellt och mycket vérdefullt for
oss och vi tackar for den vénlighet vi hela tiden métt 1 Vara.

John har sjdlvstindigt genomfort undersokningarna och skrivit texten emedan
Tommy varit med i diskussionen av studiens uppldggning, enkétens utformning
samt 1 en delvis hardhént redigering av texten. Att vi trots detta bada ser fram emot
att jobba tillsammans snart 1 nya projekt kan verka obegripligt. Men forskare r
inte alltid latta att fOrsta.

Goteborg och Vara i oktober 2008
John Armbrecht

Tommy D. Andersson
Handelshogskolan vid Goteborgs universitet



Sammanfattning

Att konst har ett virde ar det fa som tvekar om. Men om man bor och framfor allt
kan mita vérdet dr en annan frdga. Under ldng tid har ekonomi och kultur inte
ansets vara forenliga och ménga anser att ekonomer ska halla sig borta fran
kulturomridet. Inom natur- och miljovérd &r instdllningen en helt annan. Dér har
man under artionden utvecklat sofistikerade metoder for att mita medborgarnas
verkliga virdering av tillgéng till natur och naturupplevelser. Sérskilt intensiv har
denna utveckling varit efter oljekatastrofen i Alaska med “Exxon Valdez” da till
och med amerikanska domstolar utgick frdn ekonomiska virderingar av
naturvirden for att faststdlla skadestdnd for Exxon.

Utgangspunkten for denna studie ar att de metoder som tillimpas for att skaffa
underlag for beslut som rér miljovirden och naturupplevelser ocksd gar att
anvinda for att viardera kulturinstitutioner och kulturupplevelser. Forskningsfragan
ar: Vilket virde skapar Vara Konserthus?

Indikatorer
Satsning Samhalls- Bkad Bruttoregionalprodukt
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Aldreomsorg

Figur 1: Grundlaggande tankemodell

Vardet av en kulturinstitution

Virdet av en kulturinstitution kan delas upp 1 tva delar; brukarviarden och icke-
brukarvirden. Brukarvirden inkluderar frimst nyttjandet dvs. konsumtionen av
kulturprodukter och upplevelser. Vidare delas brukarvédrdet upp i direkta och
indirekta brukarvirden beroende pd hur aktiv konsumtionen av resursen dr. Den
nytta en individ far av att se, lyssna pé, eller delta i en musikforestidllning kan
kategoriseras som direkt konsumtion. Att vistas i konserthuset och umgas med
vianner samtidigt som man njuter av den fina miljon anses vara ett indirekt
brukarvirde.

Icke brukarvirde uppstér nir individer som inte brukar en resurs dnda upplever ett
vérde 1 att resursen finns. Detta géller oberoende om de nyttjar resursen. Med andra
ord kan virdet for en individ uppstd pd grund av sjidlva existensen av
kulturinstitutionen och den positiva bild och kinsla den framkallar bland en eller
flera individer. Orsaken till att en person upplever ett virde kan saledes vara
altruistiskt och exemplifieras med att personer tycker att det dr bra att det finns
kulturell mangfald. Detta vdrde kallas for existensvirde. Optionen att vid behov
eller 6nskan kunna bruka resursen skapar ett virde. Optionsvérdet dr séledes virdet
som uppstar av att en person har en mojlighet till nyttjande utan att anvénda den.
Ett annat vérde, arvedel (pa engelska:bequest-value) uppstir eftersom en del
minniskor sétter viarde pd att bevara och utveckla en resurs for att framtida
generationer skall ha mojlighet att nyttja resursen. Foljande bifogas en kort
sammanfattning:



Direkt brukarvéarde: Ett varde som aterspeglar den nytta en individ far av att
se, lyssna pa, eller delta i t.ex. en musikforestéllning.

Indirekt brukarvéarde: Ett virde som éterspeglar den nytta en individ far av att
t.ex. vistas i konserthuset och umgas med véanner
samtidigt som man njuter av den fina miljon.

Optionsvarde: Ett virde som uppstar pga. att en individ har
mojligheten till att nyttja och besoka konserthuset.
Arvedel: Ett vdrde som skapas pga. att individer tillskriver

kulturinstitutionen ett “arvsvédrde”. Individer ser ett
virde i att framtida generationer kan nyttja och ta del av
konserthuset.

Existensvarde: Ett virde som anger kulturinstitutionens formaga att
paverka individers identitet och vilfird p.g.a. dess
existens.

Brukarvirdet uppstar endast bland dem som besoker konserthuset medan options-,
arvedels- och existensvirden, som tillsammans ocksa kallas "icke-brukarvérde", ar
métbara bade bland besokare och icke besokare. En annan viktig skillnad dr att
brukarvérdet skapar direkta penningstrémmar medan icke-brukarviardet inte gor det

En brukarundersokning genomfordes diar 583 besokare 1 Vara konserthus
intervjuades. For att beskriva ndringsekonomiska virden och pengastrdommar som
skapas av besOkare anvidndes utgiftsmetoden, dir besdkarnas utgifter fordelas
mellan olika branscher. Enkdtundersdkningen hade tre huvudsyften:

1. att virdera upplevelsen under forestéllningen (Direkt brukarvérde)
att viardera hela upplevelsen pa konserthuset fran dess att besokaren
kom tills dess att han lamnade konserthuset (Direkt + Indirekt
brukarvarde)

3. att kartlagga besokarnas utgifter (Direkta ekonomiska effekter)

Resultaten visar att 418 (73 %) av de tillfrdgade svarade att virdet av upplevelsen
overstiger kostnaden (priset for biljetten). Det upplevda vérdet Overstiger
foljaktligen det ndringsekonomiska vérdet. 54 personer (9 %) angav att vérdet av
upplevelsen motsvarade priset medan 18 % av besdkarna tyckte att de gjorde en
délig affdr. Foljande tabell visar hur det totala brukarvérdet fordelar sig bland olika
besoksgrupper.

Direkt Indirekt Totalt varde
brukarvarde burkarvarde
Besokare fran 409 kronor 149 kronor 558 kronor
Vara
Tillresta bestkare 361 kronor 175 kronor 536 kronor

Tabell 1: Varden som skapas

Ur samhillsekonomisk synvinkel &r det alltid Onskvért att priset sitts si att
resurserna utnyttjas pa bésta sétt. Ett l4gre pris som lockar fler personer till att
uppleva foresdllningar dr siledes onskvért fran en samhéllsekonomisk synvinkel.
Man kan forenklat sdga att ambitionen frén ett samhéllsekonomiskt perspektiv ar



att maximera brukarvirdet. Man kan ocksd sdga att ambitionen fran ett
samhéllsekonomiskt perspektiv dr att fylla konsertsalen till sista plats sa att alla
som védrderar musiken hogt far plats. For Vara konserthus motsvarar det totala
brukarvirdet for hela kvillen ar 18,5 mkr varav det direkta brukarvirdet ar 12,6
mkr (forestdllningarna).

Prissattningen paverkar foretagsekonomiskt och samhéllsekonomiskt resultat
Ett konsumentdverskott uppstar endast vid de tillfdllen dd det upplevda virdet
overstiger priset. Ju mer biljetten for en forestéllning kostar, dvs. ju mer ett foretag
tar betalt, ju mindre konsumentoverskott uppstar. Det som verkar klokt ur ett
foretagsekonomiskt perspektiv star saledes i konflikt med samhéllsekonomiska
intressen. Sammanhanget mellan pris och konsumentoverskott visas nedan.
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Figur 2: Samhallsekonomiska och féretagsekonomiska motséattningar

Rorande penningflodena som Vara konserthus genererar sd spenderar varje
besokare som gar pd en forestédllning i konserthuset ca 240 kronor under en kvill,
som Overvigande bestar av utgifter for biljetter.

Naringsekonomiska effekter for Vara kommun

Sammanlagt innebér detta att besdkarna spenderar 8,2 mkr under ett r. Utgifterna
for biljetter summerar till 5 miljoner kronor. Besokarna spenderar ytterligare ca 1,5
miljoner kronor pd mat och dryck i konserthuset.

Biljett- Mat och Mat och Shopping Overnattning Ovriga  Totalt
utgifter dryck i dryck utgifter
konserthuset utanfor
konserthuset
Besokare 950 tkr 280 tkr 180 tkr 120 tkr 0 75 tkr 1605
frén tkr
Vara
Tillresta 4.000 1220 tkr 350 tkr 280 tkr 300 tkr 391 tkr 6551
besokare tkr tkr
Totalt 4950 1500 tkr 530tkr 400 tkr 300 tkr 466 8156
tkr tkr tkr

Tabell 2: Naringsrelaterade varden

Den grupp besdkare som spenderar mest pengar under sin vistelse i1 konserthus ar
turister som reser mer dn 10 mil for att uppleva en konsertforestillning. Idag utgdr
denna grupp endast 6 % eller 2 500 besokare pa ar. Beloppet som dessa besokare



spenderar under kvillen dr 640 kronor och didrmed betydligt hogre 4n det som
besokare frdn omnejden spenderar Utgifter for resan dr inte inkluderat i denna
summa utan de extra utgifterna spenderas framfor allt pa restaurang och bar.
Konserthusets betydelse' for turistbranschen illustreras i figur 3.
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Figur 3: Publikens utgifter enligt bestimda kategorier

Figur 3 visar i ett forsta steg det varde (18,5 mkr) som skapas under de kvéllar da
forestillningar dger rum i1 Vara konserthus. Det totala virdet kan i sin tur delas upp
1 néringsekonomiska virdet (8,2 mkr) och Konsumentoverskott (10,3 mkr).
Konsumentdverskottet kan anses vara ett viarde 1 form av upplevelse som ges till
besokaren och bidrar till dess vélfard. Publikens utgifter kan i sin tur delas upp pa
olika branscher som gynnas i det lokala samhillet. Det dr ca 80 % av besokarna
som inte kommer frdn Vara kommun. Om man uppskattar deras utgifter utgor ett
infléde av 6,7 miljoner kronor till kommunen.

Som tidigare ndmnts finns det faktorer som gor att en del av beloppet lacker ut ur
kommunen. En siddan faktor dr underleverantérer som inte befinner sig i
kommunen. Pengar licker dven ut ur ekonomin nir anstillda som jobbar pa
konserthuset inte bor i ndromradet. De anstéllda tar sa att sdga med sig pengarna
frdn den kommunen till sin hemmaort for att spendera dem daér.

Existensvardet av Vara konserthus

I foljande avsnitt ska en bild av de virden aterges som i1 genomsnitt skapas for
invdnarna i Vara och Vistra Goétaland. Datainsamlingen som ligger till grund
genomfordes av SIFO Research International Sweden AB syftade till att ge svar pa
frdgan: Vilket ar icke-brukarvirdet av Vara konserthus bland individer i Vara och
Vistra Gotaland?

Optionsv. Arvedelsv  Existensv. Totalt

. varde

Vara Medelvard 122 kr 149 kr 38 kr 309 kr
e

Vastra Medelvard 84 kr 90 kr 29 kr 203 kr

Gotaland e
Tabell 3: Jamforelse av icke-brukarvarden per ar bland Varas och Vastra Gétalands befolkning

! Konferensverksamheten ér inte inkluderad.



Undersokningen inkluderade sammanlagt 600 personer uppdelade pad Vara
kommun (250) och Vistra Gotaland (350).

Undersokningen visar pd skillnader i virdet som Varas befolkning och Vistra
Gotalands befolkning tillskriver konserthuset. Medan befolkningen i Vara
attribuerar konserthuset ett genomsnittligt icke-brukarvirde pd 309 kronor sé
tillskriver Viastra Gotalands befolkning konserthuset ett virde pa 203 kronor.

Gemensamt for befolkningsgrupperna dr att arvedelsvérdet dr hogst och utgor ca
45 % av det totala vardet. Arvedelen, dvs. Virdet av att bevara konserthuset for
framtida generationer Overstiger saledes optionsvirdet - vérdet av att sjidlv ha
mojligheten att vi nagot tillfille kunna nyttja det. Existensvérdet utgér endast 38
kronor for Varas respektive 29 kronor for Vistra Gotalands befolkning.

Generellt kan pévisas att options- och arvedel sjunker med Okande avstand. Ett
samband mellan existensvérde och avstand fran konserthuset syns inte vilket tyder
pa att dven personer inte bor direkt i anslutning till Vara kidnner ett viarde av att ha
kulturinstitutionen 1 nérheten.

Studien visar tydligt att konserthuset skapar virden for bade besokare och icke-
besokare. Stora delar av besdkarna fran bdda regionerna kinner att de fir mer
viarde dn de betalar for. De gor en god affdar. Att viardet som skapas inte enbart
gynnar befolkningen direkt visar dven indikatorerna som indikerar att kommunen
over lag har en positiv utveckling

Indikatorer pa 6kad valfard

Investerar en kommun resurser i kultur, har det som studien visar direkta effekter
for besokare och icke-besokare. Virdet av att bo ndra kulturinstitutionen ger 6kade
vélfardseffekter. Kopplar man resultaten till tidigare forskning kring kommunal
tillvaxt, kommunens attraktivitet och kommersiell verksamhet som ocksa har
betydelse for lokal vélfard s& dr det skiligt att anta att de har fordndrats positivt
sedan Vara konserthusbyggdes. Studiens sista syfte &ar att kartligga mojliga
indikatorer som visar pd en positiv utveckling av vélfardsindikatorer efter att Vara
genomforde sin spektakuldra kultursatsning. For att se om det finns négon
fordndring 1 Vara sedan 2003 har officiella statistikkéillor anvénts.

Av besokarna anger 96 % konserthuset som den priméra reseanledningen. I
genomsnitt reser besdkarna ca 4 mil for att ta sig till konserthuset. Aven om fé
konsertbesokare overnattar i Vara, har beldggningen pi overnattningsenheterna”
Okat markant sedan konserthusets byggnation. Detta &r sirskilt intressant eftersom
dven antalet dvernattningsenheter férdubblats under samma period (fran tre till sex
enheter). Det innebir att konsumenternas efterfrdga har 6kat snabbare dn 6kningen
1 Overnattningskapaciteten. En mojlig forklaring till varfor antalet dvernattningar
vuxit kan vara att fler artister och funktiondrer Overnattar. Aven
konferensverksamheten i konserthuset kan vara en gynnande faktor.

Andra viktiga indikatorer dr en Okande inflyttning, dkande disponibel inkomst,
sjunkande arbetsloshet. Utvecklingen av kulturutgifter som ocksé kan kopplas till

? Hotell, Vandrarhem, pensionat och campingplatser



kulturklimatet pa kommunal niva visar tydligt att Varas satsningen pa konserthuset
inte har paverkat finansieringen av bl. a. studiecirklar, kulturskolor och bibliotek.
Driften av konserthuset sker saledes inte pa bekostnad av andra kultursatsningar.

P& grund av 6kade kommunala utgifter for kultur genomfordes en analys av
utgifterna for dldreomsorg och skolverksamheten. En hypotes kan vara att de
okande kultursatsningar asidositter dldreomsorg och skolverksamheten. Detta &r
inte fallet. Bade relativt och absolut 6kar kommunens utgifter inom dessa omraden.

Bruttoregionalprodukten (BRP) anses vara en av de viktigaste indikatorerna for
vélfard. Tillvixten av BRP i1 Vara édr hogre én i andra jamforbara kommuner i
Vistra Gotaland. Mellan r 2000 och 2006 har bruttoregionprodukten vuxit med 33
% i Vara.

Man kan dven hinvisa till de utméarkelser som Vara kommun under senare ar har
tagit emot: “Arets kulturkommun 20057, “Arets kommun 20067, och “Arets
foretagarkommun 2008” ir de viktigaste. Aven om utmirkelserna i sig inte ir
direkta indikatorer pd en Okad vélfird och det inte med sdkerhet kan sdgas
huruvida den positiva kommunala utvecklingen som aterspeglas i de Ovriga
indikatorerna med sédkerhet kan kopplas till konserthuset sa finns det tecken pa att
det sker en fordndring i Vara. Sannolikt kommer konserthusets effekter att
utkristalliseras tydligare 1 framtiden. Darfér kommer det vara intressant att i
framtiden folja upp studien och kartldgga dven de effekter som mdjligen framtrader
1 ett senare skede.

I ett sista steg ska de virden som &rligen skapas genom konserthuset stdllas mot de
kommunala och regionala bidrag som konserthuset tar emot.

Typ av varde Véarde Typ av bidrag Belopp
Brukarvarde Vara 3,9 mkr Kommunala bidrag 9,4 mkr
Icke-brukarvarde Vara 4 mkr

Brukarvarde Vastra Gotaland 14,6 mkr Regionala bidrag 2,9 mkr3
Icke-brukarvarde Véastra Gotaland 267 mkr

Totalt 22,5 mkr + 267 mkr Totala bidrag 12,3 mkr

Tabell 4: Jamforelse mellan skapade varden och offentliga bidrag

Tabellen visar att det sammanlagda virdet som skapas Overstiger de totala
kommunala och regionala bidragen. Bryter man ner védrdena och bidragen s ser
man att de kommunala bidragen Overstiger vdrdet som skapas i kommunen.
Déremot Overstiger viardet som skapas i1 regionen med stor marginal de regionala
bidragen. Invanarna i regionen har en mycket hdg vérdering av Vara konserthus
och dr beredda att via skatter bidra kraftfullt (icke-brukarvirde for Vistra Gotaland
=267 mkr) for att ha Vara konserthus inom regionen. Att instdllningen till detta ar
positiv visar denna studie som beldgger att 56 % av befolkningen i1 Véstra Gotaland
kan tinka sig betala skatt for at bevara konserthuset.

3 Regionens totala bidrag dr 18 mkr. En stor del av summan gar emellertid till ensembler. Den del
av bidraget som gar till konserthusets verksamhet uppskattas till 2,9 mkr.
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1. Introduktion

Att konst har ett virde dr det fa som tvekar om. Men om man bor och framfor allt
kan mita vérdet dr en annan frdga. Under ldng tid har ekonomi och kultur inte
ansetts vara fOrenliga. Manga anser att ekonomer ska halla sig borta fran
kulturomradet.

Denna studie foljer dock en uppfattning som férekommer i vissa andra rapporter
att: “hur stort virde vi dn sétter pd konsten dr det dnda sd att den produceras av
individer och organisationer som inte kan fly frdn nddvéndigheter i den virld som
vi lever 1. Darfor — hur omojligt det dn dr — maste det kulturella vardet anpassas till
en ekonomisk skala. Till exempel dr det just vad som sker nér offentliga anslag
delas ut och nér loner sitts.” (Nilsén, 2005).

Amnesomradet ir kulturekonomi som #r ett forhillandevis nytt begrepp i den
offentliga debatten liksom inom forskningen. Denna studie &r inriktad pa den del
av kulturekonomi som undersoker de ekonomiska konsekvenser som kultur har for
samhadllet.

Bakgrunden till studien dr pastdendet att kulturen &r viktig for den ekonomiska
utvecklingen. Denna studie ska belysa kultur och kulturella satsningar i en
kommun samman med den ekonomiska utvecklingen? Nagra teoretiska
utgdngspunkter inom forskningen om ekonomiska effekter och virden och
fordandringar 1 det ekonomiska livet skall forst klarldggas. Darefter diskuteras
inneborden i begreppet "kultur" varefter projektet kring Vara konserthus mojliga
effekter p4 kommunen och regionen beskrivs. Huvudfrdgan som studien soker ett
svar pd kommer att vara: Vilket virde har Vara konserthus skapat?

1.1. Vad avses med varde- en introduktion till studiens grundantaganden

Denna undersékning relaterar till ekonomiska och samhéllsekonomiska véarden.
Enligt ekonomiskt tdnkande strdvar man efter att utnyttja resurser pa basta mojliga
satt. Genom att virdera input och output kan man bedéma en ”’produktionsenhets”
effektivitet, 1dnsamhet eller produktivitet. Aven om en kulturinstitution inte ir en
produktionsenhet 1 vanlig bemérkelse, s& kan den analyseras som en enhet som
producerar upplevelser.

Virdet som skapas av en kulturinstitution forknippas i vardagliga sammanhang
inte med ekonomiska virden. Det dr emellertid en viktig grundforutséttning att
denna undersdkning inte ser nagra visentliga skillnader i att virdera en tjdnst som
exempelvis en resa eller en kulturupplevelse. I denna undersdkning innebdr en
ekonomisk virdering framfor allt att varderingen ska ske relativt den malsdttning
som giller for resursen i friga. For att kunna sétta input och output 1 relation till
varandra sd krévs det att de méts i samma enhet. Eftersom den input som anvinds i
konserthuset vérderas i kronor bor man dven méta det vdrde som konstituerar
output i kronor. De virden som skapas av konserthuset kommer i denna
undersdkning siledes att mitas i kronor och betraktas som ett ekonomiskt vérde.
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Virdet av en kulturinstitution kan delas upp i tva delar; brukarvirden och icke-
brukarviarden. Vidare delas brukarvérdet upp i direkta och indirekta brukarvirden
beroende pd hur aktiv konsumtionen av resursen dr (Bateman och Langford, 1995).
Den nytta en individ far av att se, lyssna pa, eller delta i en musikforestéllning kan
kategoriseras som direkt konsumtion. Att vistas i konserthuset och umgéds med
vianner samtidigt som man njuter av den fina miljon anses vara ett indirekta
brukarvirde.

Icke brukarvirde uppstdr nir individer som inte brukar en resurs dnda upplever ett
virde 1 att resursen finns tillginglig (Bateman och Langford, 1995, Garrod och
Willis, 1999). Detta giller dven om de aldrig tidnkt nyttja resursen (Shechter,
1995). Med andra ord kan virdet for en individ uppstd pad grund av sjilva
existensen av kulturinstitutionen (Loomis, 1998). Orsaken till att en person
upplever ett virde kan saledes vara altruistiskt (Throsby, 2001) och exemplifieras
med att personer tycker att det &r bra att det finns kulturell méngfald d&ven om de
sjdlva inte nyttjar kulturella produkter och tjénster. Detta virde kallas dven
existensvirde. Optionen att vid behov eller dnskan kunna bruka resursen skapar
emellertid ett ocksa ett varde (Brannhult och Kristrom, 1998, Bateman och
Langford, 1995, Garrod och Willis, 1999). Optionsvérdet ar sdledes vdrdet som
uppstar av att en person har en mojlighet till nyttjande. Det sista vérdet, “bequest-
value” eller ”Arvedel” uppstar eftersom en del ménniskor sétter virde pa att bevara
och utveckla en resurs for att framtida generationer skall ha mojlighet att nyttja
resursen (Bateman och Langford, 1995, Garrod och Willis, 1999).

Aven om detta synsitt pa virde har kritiserats (jfr Carson, Flores and Meade, 2001)
sa har det etablerat sig i bade av miljo- och kulturekonomi. Bade brukar och icke-
brukarvirden kommer 1 denna studie att anvdndas som ldmpliga matt pad de
ekonomiska virden som skapas.

Det ér saledes viktigt att skilja mellan varden som skapas hos besdkarna och den
ovriga befolkningen. Medan brukarvérdet endast uppstar bland dem som besoker
konserthuset sa skapas icke-brukarviardet bland hela befolkningen. Options-,
arvedel- och existensvdrden &dr sdledes mitbara bdde bland besdkare och icke
besokare. En annan viktig skillnad &r att brukarviardet skapar direkta
penningstrommar medan icke-brukarvérdet inte gor det. En djupare diskussion om
vad som avses med virde diskuteras under 4.1 och 5.1.

1.2. Vad avses med kultur i denna studie?

Det har ofta diskuterats vad kultur &r. For méinga personer si &r kultur ett
komplicerat begrepp. Borofsky (1998) drar en parallell med att det ar lika svart att
definiera begreppet kultur som att finga vinden®. Problematiken ligger i att finna
en definition som dr godtagbar for alla parter. En etymologisk analys visar att
kultur hdrstammar fran latinets cultura (cultus) som betyder odling, bildning:
kultur dr 1 en mening motsatsen till natur. Kultur dr det som ar inlédrt, skapat och
formedlat av ménniskor. Denna betydelse av ordet kultur &r fortfarande relevant. I
denna studie dr det viktigt med en relativt begrinsad definition. Den aspekt av

4 Egen Gversittning fran originalet: attempts to define culture are kin to trying to encage the wind’
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kultur som relaterar till tro, virderingar, seder och bruk kommer séledes inte att
inbegripas av denna studies definition. Istdllet kommer denna undersékning att
utga fran ett mer funktionellt orienterat kulturbegrepp som relaterar till manniskors
aktiviteter.

Kulturella produkter kan karaktéiriseras med att:

= de innehdller kreativitet
» de genererar och kommunicerar symbolisk betydelse
= de innefattar en intellektuell dimension

Throsby (2001:4) hinfor till begreppet “cultural product” foljande attribut: "It is a
characteristic of most cultural products that they are unique; all original artworks,
for example, are differentiable from all others, all historic buildings and sites are
individually identifiable as distinct.”

Throsbys (2001) beskrivning av kulturprodukter avser frimst den kulturella
mangfalden och Throsbys beskrivning avser originalet d.v.s. musikstycket som dr
unikt frén ett annat stycke.

Kulturella produkter 4r mestadels knutna till den si kallade upplevelseindustrin.
Kultur ar siledes inte ldngre bara ett begrepp som relaterar till socialt overforda
levnadsmonster och konstnérligt skapande, utan dven ett samlingsbegrepp for en
nationell och internationell trend av kreativa forhdllningssiatt som skapar
mojligheter till att konsumera kultur. Inte minst i Sverige har kultur och
kulturupplevelser blivit synonymt med ansvarsfull konsumtion av inldrda och
frimmande virden, produkter och tjdnster.

Denna studie avser med kulturella produkter unika upplevelser som kan
konsumeras. Kultur anses tilltala minniskors sinnen genom kreativa, intellektuella
och symboliska dimensioner. Gentemot den traditionella upplevelseindustrin
skiljer sig kulturella upplevelser genom att i hogre grad stimulera en fordjupning,
problematisering och reflexion kring kulturprodukten.

1.3. Utredningen - Projektbeskrivning av ett tredelat projekt

Forskningsprojektet syftar till att beskriva de ekonomiska effekter som Vara
konserthus har genererat i Vara kommun och i1 Véstra Gotaland. Detta leder till att
analysnivaerna kommer att skifta mellan kommunal och regional niva.

Utredningen &r uppdelat i tre delstudier. Orsaken till uppdelningen beror pa de tre
olika datainsamlingar och dataanalyser som dr nddvdndiga for att skapa en
helhetsbild. Uppdelningen bygger dven pa forskning kring de effekter som uppstar
1 olika geografiska omraden. I det forsta delprojektet ligger fokus pa effekterna
som uppstar pd kommunal nivd. Meningen dr att ge en generell bild av hur
utvecklingen av kommunen har sett ut. Delprojekt tva och tre undersdker sedan
vardet bland besokare, Varas befolkning och befolkningen 1 Véstra Gétaland.
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Delprojekt 1: Jamforelser av ekonomisk utveckling i Vara samt i
referenskommuner.

Denna delstudie baseras pa befintliga (sekundira) data. I huvudsak bestar denna
del av beskrivningar och jimforelser tvd olika kommuner. Den en, Vara kommun
har genomfort en spektakuldr kultursatsning medan jamforelsekommunen
Falkoping inte har gjort det (jfr Baade och Dye, 1988). Ambitionen &r att om
mojligt hitta skillnader i kommunernas utveckling som kan kopplas till existensen
av kulturattraktionen. Beroende pa tillgdnglighet kommer kommunerna utveckling
under de senaste 10-30 aren att vara mest intressant. Foljande syften avser
delprojekt 1.

— Att kartldgga alla databaser som ar anvidndbara for en studie av denna typ
— Att jaimfora ekonomisk utveckling i kommunerna

— Att diskutera indikatorer som visar effekten av kultursatsningar

— Att generera ytterligare uppslag for fortsatta studier

Delprojekt 2: En beskrivning av ekonomiska effekter i Vara kommun som en
foljd av Vara konserthus.

Baserat pa resultaten av delprojekt 1 gjordes en mer detaljerad studie av de
ekonomiska effekterna som Vara konserthus orsakar i Vara kommun. Data for
detta delprojekt samlades in genom en enkdtundersokning. For att beskriva
ekonomiska effekter pd den lokala ekonomin anvindes utgiftsmetoden, dir
besokarnas utgifter fordelas mellan olika branscher och/eller kategorier (jfr
Richards, 1996, 2007).

Syftet ar:
— Att beskriva direkta ekonomiska effekter for Vara kommun
— Att diskutera alternativanvéndning av resurser
— Att méita kommuninvanarnas vérdering av ett okat kulturutbud

Delprojekt 3: Kultursatsningars effekter pa regionen

Virdet av kultursatsningar och tillgdng till kultur torde vara mer betydande for en
storre region dn for en kommun. Den tredje delstudien avser att ge en bild av dessa,
regionala effekter. Ett viktigt mél for den tredje delstudien var att diskutera
effekterna i termer av vérde, livskvalitet och attraktionskraft (jfr Bille Hansen,
1997).

Syftet ar:
— Attredogora for svensk och internationell forskning kring dessa fragor
— Att samla in data relaterade till kultursatsningen i Vara
— Att beskriva regionala effekter av kultursatsningen i Vara
— Att rekommendera indikatorer och métmetoder for effekter av
kultursatsningar
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2. Kulturekonomi

Institutioner och organisationer vilka har som uppdrag att finansiera, driva och
utveckla teatrar och konserthus konkurrerar alla om knappa resurser. Skall det
okande behovet av resurser motas genom att oka skatter, eller ska man omfordela
resurser fran andra dndamaél for att fortsédttningsvis kunna tillhandahalla kultur?
Vad ér i detta sammanhang egentligen acceptabla utgifter for en kulturinstitution?
Givet att de finns begrinsade resurser sd maste 1 ett ldngre perspektiv avvigningar
gbras om vart pengarna ska gd. Skall det allminna skattefinansiera kultur eller
skall vdlgorenhetsorganisationer, fonder och donatorer finansiera kultur?

2.1. Kulturinstitutioners foretagsekonomiska situation

Idag bidragsfinansieras i princip alla kulturinstitutioner i Sverige men de flesta
institutioner dr beroende av en stadig 6kning av allménna bidrag. Forskning inom
detta omrdde antyder att kulturella institutioner som exempelvis symfoniorkestrar
bade i Sverige och utomlands inte drivs pa ett ekonomiskt hallbart sitt (Baumol,
1993; Nielsén, 2005). Institutionernas har drift- och investeringskostnader
overstiger de intdkter som genereras bl. a. beroende pa sa kallade ”sunk costs”
(Payne, 2003).

I sin undersdkning fran 1965 visar Baumol och Bowen (1993) att intikter bland de
institutioner som tillhandahéller musik och teaterkonst endast ticker utgifter for
artisterna. Ovriga kostnader betalas av bidrag av offentliga institutioner och fonder.

Den ekonomiska situationen for kulturella institutioner har inte forbéttrats sedan
Baumols studie utan snarare tvirtom.

Under det senaste arhundradet har produktiviteten dkat dver hela vérlden. Orsaken
till en 6kad produktivitet finner man i forbattringen av teknologier, okat kapital,
bttre utbildning och 6kad skalekonomi. Aven om konsert- och teaterbranschen har
sett viss utveckling, dr dock produktionen beroende av artistens néirvaro och
produktiviteten har inte dkat i samma omfattning som i de flesta andra branscher.
Produktiviteten av musikerna i konserthuset, forblir densamma ar efter ar.

Men eftersom produktiviteten dkar i andra branscher kommer 16nerna inom dessa
branscher att 6ka. Om produktiviteten kar med tvd procent, kommer deras loner
att folja ungefar samma utveckling, dvs. 6ka med tvéa procent. Lonekostnaden per
enhet forblir dérfor konstant. Denna utveckling kan i princip fortsitta ar efter ar
(Frey och Pommerhene, 1989).

Vad hinder dd med musikerna? Det finns flera olika alternativ. En mgjlighet ar att
musikernas l6ner forblir konstanta ar efter r. Resultatet blir att musikerns formaga
att kopa tjanster och produkter minskar. Detta innebér séledes att musikern blir allt
fattigare 1 jimforelse med andra. Denna utveckling hindrar med all sikerhet vissa
personer fran att bli musiker, och istéllet soka andra jobb.

Det andra alternativet dr att &ven musikerna lyckas dka sin 16n i samma takt som i
andra branscher. Om I6nerna av musikerna okar medan produktiviteten forblir
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ofordndrad, méste detta innebéra att 16nekostnaden per enhet dkar i samma takt.
Séledes kommer dven den totala kostnaden per enhet 6ka i samma takt som 16nen
for musikerna 6kar (Baumol och Bowen, 1993; Throsby och Withers, 1979).

Det finns ett tredje alternativ som mojligtvis motsvarar verkligheten bast. Lonerna
hos artister 6kar, men inte 1 samma takt som i andra branscher. Eftersom artister ar
héngivna individer, som jobbar och lever under ekonomiska forhallanden som inte
skulle vara attraktiva i andra branscher, d&r musik och teaterindustrin relativt
okédnslig for generella 16netrender, framfor allt pa kort sikt. Men dven pé lang sikt
verkar artistbranschen halta efter. Medan manga lagutbildade personer anser att
l6nen ar den frimsta motivationen for jobbet, har artister till synes mycket mer
glidje och tillfredsstéllelse 1 sitt jobb. Det intressanta &r att om en person har
tillrackligt med finansiella medel for att klara sig och antar att detta d&ven kommer
att gilla for framtiden, kénner de att de har det béttre med en relativt 14g 16n men
med hog psykiskt tillfredsstillelse. Det ar forst och framst genom detta som musik
och teaterorganisationer har lyckats skifta 6ver en del av den finansiella bordan till
artisterna (Baumol och Bowen, 1993).

Om man istillet for att analysera kostnaderna tittar pa biljettpriserna sé &r de
avsedda for att ticka den totala kostnaden. Om kostnaden per upptradande okar,
verkar det vara naturligt att priserna for biljetterna gor det med. S& linge som
Okningen av intdkterna héller samma takt som kostnaderna kommer ingen klyfta
mellan dem att uppsta. Koparen fér allt mindre for sina pengar eftersom priset okar
och produktivitetsokningen dr forsumbar. Men det finns andra faktorer som hindrar
musik- och teaterorganisationer frén att 6ka biljettpriserna.

* (Obendgenheten av moraliska skl att 6ka priser
= Konstens plats i koparens preferenshierarki
» Konkurrenssituationen

Dessa tre faktorer har lett till att musik och teaterindustrin inte har Okat
biljettpriserna i samma takt som kostnaderna har okat. Foljaktligen har klyftan
mellan dem Okat stadigt, vilket har lett till att andra finansieringsformer é&r
nodvindiga for att uppritthalla verksamheten.

2.2. Ett samhallsekonomiskt perspektiv

Ekonomiskt tinkande innebdr en stivan efter att utnyttja resurser optimalt. Alla
mojligheter bor jamforas, utvdrderas och rangordnas enligt vissa ekonomiska
nyckeltal eller parametrar som exempelvis produktivitet, effektivitet och
l6nsamhet.

Produktivitet innebér att man sidtter midngden output i relation till mdngden av
input. For Vara konserthus innebir detta att man sétter antal besokare i relation till
en viss tidsperiod eller annan enhet; exempelvis 200 besokare/dag eller 400
besokare/forestdllning. Jamfor man effektivitet med produktivitet sa relaterar
produktivitet till mdngder medan effektivitet relaterar till viarden. Effektivitet ar
viardet av nagon output 1 relation till vardet av ndgon input. For Vara konserthus
kan biljettintdkter sédttas 1 relation till kostnaderna. Man far da ett
foretagsekonomiskt matt pa hur effektivt det investerade kapitalet i konserthuset
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arbetar. Om konserthuset forvantas halla en god ekonomi och helst ge vinst da bor
output virderas efter biljettintékter och kostnader virderas i kronor.

Det blir genast mer komplicerat om malsittningen inte #r att tjina pengar. Ar en
malsdttning att skapa sa mycket kulturupplevelser som mdgjligt, eller att oka
kulturintresset bland lokalbefolkningen ser varderingen annorlunda ut.

Direkta och indirekta effekter

Effekter av en kulturattraktion kan, métas med olika metoder, men dven pa olika
“nivaer”. Det dr viktigt att sdrskilja konsumtionen av tva olika besdksgrupper som
skapar ett pengaflode: lokalbefolkningen och tillresta turister. En ekonomisk
analys maste ta hinsyn till varifrdn pengarna som spenderas kommer ifran. For att
fortydliga denna situation illustreras sammanhangen i figuren nedan.

Besokares utgifter samt t.ex. statliga bidrag

-

' ‘ I 3
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3

DIREKTA EFFEKTER 3

E

/ \ 5
S e S » §
% INDIREKTA INDUCERADE , =
S EFFEKTER EFFEKTER 8

Figur 4: Besokares effekter pa den lokala ekonomin

Intressant fran ett samhéllsperspektiv dr framfor allt de pengar och resurser som
strommar in i en lokal, avgransad och definierad ekonomi. Om en person som ar
bosatt i den lokala ekonomin spenderar sina pengar pa en kulturattraktion eller en
restaurang har det ingen betydelse for pengaflodet. Men om en tillrest individ
spenderar pengar i den lokala ekonomin (direkt effekt) &r dessa pengar ett inflode
som i sin tur skapar positiva indirekta och inducerade effekter. (Garrod och Willis,
1999; Lundmark, 2005, Rinne & Saastamoinen, 2005). Direkta effekter uppstar
inom de aktiviteter som direkt kan kopplas till besdkarens uppehélle i den lokala
ekonomin som t.ex. turistguideforetag, restauranger eller hotell. Indirekta effekter
uppstar inom branscher som levererar varor och tjdnster 4t de fOretag som
producerar produkter som konsumeras av besdkarna. Den okade inkomsten, hos
sysselsatta i den lokala ekonomin, ger ocksd inducerade effekter genom o6kad
kopkraft. I vilken utstrackning dessa multiplikatorer far genomslag i en ekonomi
beror pa ekonomins storlek och struktur som till exempel tillgdng pa ldmplig
arbetskraft, varor och tjanster. Om det inte finns tillrdckligt manga stodfunktioner
kommer det uppsta ett ldckage ut fran ekonomin genom import av det som saknas.
Lokal ekonomisk tillvaxt uppstar nér inkomstflodet ar storre dn lackaget.

Man kan utveckla Figur 4 ytterligare ett steg genom att analysera om effekterna &r
av monetir eller icke-monetér karaktér. En kategorisering av mojliga effekter som
kan uppstd som foljd av en kultursatsning som den 1 Vara konserthus ges i figuren
nedan.
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Direkta Indirekta

Effekter Effekter
Monetéra Biljettintakter Okande omsittning hos
Effekter Logi underleverantorer
Restauranger Révaroproducenter
Barer
Icke-monetéra Virdeskapande genom Paverkan pa stadens image
Effekter upplevelser livskvalité

Figur 5: kategorier av effekter

I avsnitt 4 kartldggs direkta monetdra och icke-monetira effekter genom en
Besokarundersokning. Direfter kommer i avsnitt 5 indirekta icke-monetira
effekter att belysas med hjilp av en separat undersokning pa kommun- och
regionniva.

2.3. Ekonomiska teorier om varde

Generellt sett sa kan védrde i grund och botten anses vara uppkomsten av
motivationen till ekonomiskt beteende och tinkande. Samtidigt, men ur ett annat
perspektiv sa dr begreppet virde forankrat i kulturella sammanhang. Fran ett
ekonomiskt perspektiv si dr virde kopplat till nytta®, som i sin tur dr kopplat till
priser dvs. pengavardet som konsumenter tillskriver produkter och tjénster.

Den ekonomiska teorin om virde kommer frén nyttoteoretiska tankar som grundar
sig pa teorin om konsumentbeteende (Throsby, 2001). Individer antas i denna
besitta preferenser om varor som gor att de kan avgora om de foredrar en vara i en
viss méangd fore en vara i en annan mingd (Becker, 1978). Ett annat logiskt
antagande dr att marginalnyttan sjunker med 6kande konsumtion (Fishburn, 1970;
Nash, 1950). Séledes kan en efterfrdgeteori hiarledas som dr empiriskt testbar.
Teorin om efterfrdgan kan sedan stdllas mot teorin om tillgang. F6r man ihop bida
teorierna kan man sedan skapa en modell som beskriver priser i en marknad med
fri konkurrens. Frdgor om vilka preferenser som &r viktigast och om preferenserna
uppstar pa grund av biologiska, psykologiska, kulturella eller spirituella skél ar
irrelevanta.

Trots att teorin om marginell nytta har blivit mycket populdr bland ekonomer — den
betraktas som en mycket elegant 16sning pa ett komplicerat problem — sé finns det
méinga som kritiserar ansatsen och utvecklingen av teorin (Throsby, 2001). En
kritik &r att vérde &r ett socialt konstruerat fenomen och att faststillandet av vérdet
(priset) inte kan ske isolerat frdn den sociala kontexten i vilken processen dger rum
(Clark, 1995).

Den ekonomiska teorin kring vérde har dock fortsatt en stark stdllning 1 debatten.
Trots detta sd ses priset idag som ett relativt men inte perfekt verktyg till att
bestimma virde. Priser dr dock séllan fria fran temporira stéorande moment. Den
kanske viktigaste nackdelen med att anvinda sig av priser som indikator for viarde

> Utility
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ar att konsumentoverskottet inte kan faststéllas. Priset kan séledes fungera som en
indikator for vdrde men dr inget direkt matt pa vérde.

Konsumentoverskott och Producentdverskott — en forklaring

Efterfragekurvan for marknaden visar hur stor kvantitet av en produkt som
konsumenterna efterfrdgar vid varierande priser. Utbudskurvan visar pa hur stor
kvantitet som producenterna dr villiga att silja for, till olika priser.

Nér marknaden &r i jimvikt etableras ett jimviktspris/marknadspris dér tillgdng
och efterfrdgan dr i jimvikt. Det existerar en jimnviktskvantitet. Efterfragekurvan
kan sdgas visa pd konsumenternas virdesittning av varan. Som redan nimnts
motsvarar priset dock inte det verkliga vérdet. Ett antal konsumenter som kdper
varan till jamviktspriset dr egentligen villiga att betala mer. Det dr faktiskt bara den
’sista konsumenten”, som koper varan till jamviktspriset, som exakt virderar den
till detta pris. Alla andra konsumenter varderar varan hogre, de erhaller saledes en
“nyttofOrtjdnst™ av att kopa varan till jdmviktspriset. Det dr denna “nyttofortjanst”
som kan kallas ett konsumentoverskott. Konsumentdverskottet motsvarar den
direkta icke-monetéra effekten i Figur 5.

Ett liknande resonemang kan foras for producenterna. Nar jamviktspriset etablerats
kan vi se att det endast dr den sist producerade och utbjudna varan som har en
marginalkostnad som é&r lika med jamviktspriset, dvs. marginalintikten. For varje
foregaende vara som producerats hade en ldgre marginalintdkt varit tillracklig for
att producenterna dndé skulle varit villiga att bjuda ut dessa varor pd marknaden.
Det skapas saledes ett producentdverskott (PO) for producenterna. Bade
producentdverskottet och producenternas omsittning paverkas av att mer pengar
spenderas inom ett omrade. Denna effekt kan relateras till de direkta och indirekta
monetéra effekterna 1 Figur 5.

Pris N .
* KO: Konsumentoverskott

utbudskurvan .
* PO: Producentdverskott

efterfragekurvan
>

D;

Figur 6: Konsument- och producentdverskott®

Det finns emellertid d4ven andra védrden &n enbart brukarvirden. Dessa viarden har
redan ndmnts i inledningen och klassificeras som icke-brukarviarden. Man utgéar da
ifrfdn att man inte nddvédndigtvis méste nyttja en kulturresurs for att kunna
uppskatta ett viarde. Inom icke-brukarvirden finns optionsvéirdet som avser vérdet

6

Axelsson R m.fl., (1998) Mikroekonomi, andra upplagan, Studentlitteratur, Lund Sverige
Eklund K, (2001) Var Ekonomi, nionde upplagan, Bokforlaget Prisma, Virnamo Sverige
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av mojligheten att nyttja kulturinstitutionen i framtiden, t.ex. kénslan av att kunna
gd pé en konsert, fastdin man aldrig eller endast ibland gor det. Optionsvérdet bor
minska i samma grad som tillgéngligheten, vilket konkret innebér att optionsviardet
torde minska med avstind, disponibel tid eller tillgdng till adekvata
transportmdjligheter. Om optionsvirdet dven skulle innefatta vérdet for framtida
generationer, ett sorts altruistiskt virde, sd liknar det den andra sortens icke-
bruksvérde, det s.k. arvedelsvirdet. Det innebér en virdering av nagot for att det
existerar idag och i framtiden. Till arvedelsvirdet inom kulturinstitutioner kan
rdknas dess forméga att bevara kulturarv och sdkerstdlla kulturell mangfald.
Figuren nedan sammanfattar de olika kategorier och typer av virden som relaterar
till en kulturinstitutions ekonomiska vérde.

Totalt ekonomiskt
varde

IR I |
Varde- Brukarvarde Icke-brukarvarde
katenari \—|— 1
I 1  FRRRRRLELLLLEE i 1
fllieks odiges Optionsvarde Bequest-varde Existensvarde
Typ av varde brukarvarde ‘ brukarvarde | p | q
tex. hesok t.ex. vardet av att Lt.ex. attkunna ta Framtida
Vara -€X. DESOK av kunna umgas del av ett rikt generationers tex. atthevara
forestallnin g kult
g med vanner kulturutbud majligheter till ULLIE T
nyttjande
Véarderings-
metod CVM CVvM CVvM CVvM

C\VM

Figur 7: En Kklassificering av olika véarden’

2.4. Sociala effekter — socialt kapital

Socialt kapital handlar om sociala nédtverk och citatet ’It’s not what you know, it’s
who you know”! (Woolcock & Narayan 2000) uttrycker pa ett karnfullt sitt
mycket av det som begreppet socialt kapital forsoker fanga. Begreppet har under
det senaste decenniet blivit mycket populdrt och anvdnds inom flera olika
omrdden. Bland dem som préglat begreppet mest ndmns ofta Robert Putnam och
hans uppmérksammade bok ”Den ensamme bowlaren” (2000). Boken har bidragit
till att lyfta fram socialt kapital som ett centralt begrepp for att forsta betydelsen av
de sociala nitverk som finns. Kunskapen om socialt kapital har bland annat visat
sig anvéindbar 1 frdgor som ror lokal eller regional utveckling och tillvéxtprogram,
och begreppet har déarfor stor relevans for bade samhillsplanering, ekonomi och
folkhélsa.

7 (jfr Bateman, 1996, Pearce & Turner 1990; Barbier 1991; Turner 1991; and Bateman & Langford
1997)
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Inte bara inom omraden som statvetenskap och sociologi, utan dven inom omradet
ekonomi ér begreppet socialt kapital centralt. Begreppet anvéinds for att podngtera
de sociala relationernas betydelse for ekonomisk utveckling (Woolcock & Narayan
2000). Inte minst Vérldsbanken har uppmérksammat teorin om socialt kapital som
en betydelsefull faktor i arbetet for fattigdomsbekdmpning. Bland ekonomer anses
bl. a. Glenn Loury ha bidragit med nya insikter och han anvénder begreppet for att
analysera ekonomisk ojamlikhet kopplat till etnisk tillhorighet (Loury, 1998).

Aven om begreppet socialt kapital som nimnt ftt stor genomslagskraft, rader
ingen enhetlighet kring hur begreppet bdr definieras och anviindas. An tydligare
blir denna inkonsistens nidr det kommer till operationalisering och mitning av
begreppet (Macinko & Starfield 2001).

I den internationella litteraturen finns ett dussintal kunskapsoversikter om socialt
kapital att tillgd, som beskriver begreppets bakgrund, definitioner och anvindning
inom olika omraden (bl.a. Portes 1998, Woolcock & Narayan 2000 och Macinko &
Starfield 2001).

Ekonomisk betydelse av termen — socialt kapital

Enligt virldsbanken har socialt kapital viktiga implikationer for ekonomi och
utvecklingsfragor. Uppfattningen &r att socialt kapital kan kopplas samman med de
aspekter som brukar lyftas fram for att tillforsékra en hallbar utveckling. Dessa har
tidigare hinvisats till som faktorer och bendmns av virldsbanken som bland annat.
— utbildning, hélsa, vilfungerande politiska institutioner och fria marknader som
kan konkurrera pa den globala marknaden. (www.worldbank.org/poverty/scapital)

Virldsbankens definition av socialt kapital:

”...refers to the institutions, relationships, and norms that shape the
quality and quantity of a society’s social interactions. Increasing
evidence shows that social cohesion is critical for societies to prosper
economically and for development to be sustainable. Social capital is
not just the sum of the institutions which underpin a society — it is the
glue that holds them together.”

(http://www.worldbank.org/poverty/scapital/whatsc.htm)

Till skillnad fran Vérldsbanken anvénder Glen Loury (2000) begreppet socialt
kapital i sina arbeten om ekonomisk ojamlikhet kopplat till etnisk tillhorighet. Han
menar att socialt kapital bor anvéndas for att komplettera eller utdka teorin om
humankapital och pé sa sitt mojliggéra analyser av ojamlikhet mellan
befolkningsgrupper. De dominerande ekonomiska teorierna dr  alltfor
individualistiska nér de fraimst fokuserar pa individens humankapital for att kunna
konkurrera om mojligheter och formaner. Den enskildes investeringar i produktiva
fardigheter ar inte enbart kopplat till de egna resurserna, utan ocksa till hennes
position 1 den sociala strukturen. Loury (ibid.) visar i sina studier att oavsett
humankapital har unga svarta arbetare svagare forbindelser pd arbetsmarknaden
och dérmed ocksa brist pa information om mdjligheter. Etnisk tillhorighet paverkar
vilka sociala nitverk man har tillgang till, och dessa nitverk har i sin tur en
betydande inverkan pa individens mdjligheter. I alla samhéllen finns sociala klyftor
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mellan  olika grupper. Maénniskor véljer vénner, &ktenskapspartner,
bostadsomraden, skolor till barnen o.s.v. och faktorer som ras-, etnisk- och
klasstillhorighet paverkar dessa val. En viktig forklaring till ojdmlikhet mellan
grupper blir darfor geografisk och social segregation, vilket leder till att individens
mojligheter att forvirva fardigheter beror pa de fardigheter som andra inom samma
grupp har uppnatt (Loury 1998). Ekonomiska analyser utgar ofta frin en
sjdlvstiandig aktor som agerar for att gora det bésta av tillgdngliga mojligheter, och
att alla individer i ett fritt samhélle kan nd en rittvisande niva i enlighet med deras
kompetens. Denna utgangspunkt ar ofullstdndig, och ricker inte for att forstd hur
t.ex. rasistisk ojimlikhet bestir over tiden. De sociala nitverk som individen har
tillgang till har en langsiktig paverkan péd individens tillgang till olika resurser.
Fran den dag vi fods paverkas vi av de sociala sammanhang vi tillhor. Individens

utveckling — vad och vem hon blir — far niring ur dessa sammanhang (Loury 1998,
2000).

Michael Woolcock och Deepa Narayan (2000) har gjort en genomgang av
forskningsomradet socialt kapital och analyserat hur det kan kopplas samman med
ekonomisk utveckling. Enligt deras uppfattning sd innebir socialt kapital foljande:

““...refers to the norms and networks that enable people to act collectively”.
(Woolcock & Narayan s. 225)

Forfattarna menar att denna kortfattade definition tjénar flera syften; dels fokuserar
den pé kallorna till socialt kapital, snarare dn pa effekterna av socialt kapital, dels
tillater denna definition inforlivande av flera olika dimensioner av socialt kapital.
Forfattarna foresprakar lokalsamhallet som den priméra analysnivan for socialt
kapital (istdllet for individer, hushéll eller staten), men uppmérksammar dnda att
enskilda individer och hushall i ett lokalsamhélle kan tilldgna sig socialt kapital,
och att det sdtt varpa lokalsamhéllen &dr organiserade ocksd dr beroende av den
Overgripande staten.

2.5. Kulturattraktioners potential att utveckla regioner

Vi utgar idag fran att investeringar i en kommun har effekter pa flertalet aktorer i
ett geografiskt omrédde runt kommunen. Det spelar mindre roll i vilken bransch
investeringen gors. Den kommer att pdverka kommunens resultatrikning,
medborgarna och néringslivet.

Investeras resurser i ett foretag som agerar lokalt skapas sannolikt arbetsplatser i
kommunen som har effekter p4 kommunens och statens ekonomi. Aven andra
foretag paverkas av investeringen eftersom en storre arbetande befolkning okar
konsumtionen. Okad konsumtion kriver en okad produktion och fler
arbetstillfdllen skapas for invédnarna. En under senare decennier dkande rorlighet
bland arbetstagare har lett till att det finns en risk att arbetstagare frdn andra
regioner konkurerar om jobben.

Antalet arbetsplatser som en investering skapar beror till stor del pd i vilken
bransch pengarna investeras. Ar branschen serviceintensiv, dvs. att produktionen
till stor del ar beroende av den ménskliga faktorn skapas forhdllandevis manga
arbetsplatser. Om produkten istdllet dr en standardiserad materiell produkt som
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produceras av maskiner minskar behovet av minsklig insats och foljaktligen
skapandet av arbetsplatser.

En annan variabel som har betydelse for hur effekterna av en investering kan
uppskattas dr beroendet av resurser och produkter som krivs for sjidlva
produktionen. Det handlar om tva aspekter: Sker det en stor eller liten virdedkning
genom produktionen och méste flertalet av de resurser som skapar vardedkningen
importeras eller produceras inom kommunens geografiska omréade.

En annan aspekt, som maste riknas in, &r vem det dr som investerar pengar
eftersom detta har betydelse for vem som skapar effekter, vilket syftet och vilken
nytta som eftertraktas. En person/konsument kommer troligen inte att investera
privata pengar i ett projekt som han/hon inte kommer att tjina pa personligen. Ett
foretag 4r mer medveten om sin betydelse och allménna nytta och kommer séledes
Overviga sina beslut att investera pengar i forhallande till omvérlden. Medvetenhen
om detta har lett till att foretag 1 storre utstrackning &n forr forhandlar med bl.a.
kommuner for att f4 subventioner for allmannyttiga investeringar. Till skillnad frén
privatpersoner och foretag har kommuner till uppgift att frimja invénarnas vélfard.

Det finns idag ett stort antal studier som analyserar utvecklingen for olika
kulturarv, (Stale & Navrud, 2001) teatrar, festivaler m.m. I f6ljande avsnitt ska ett
fatal fallstudier aterges for att ge en fOrstdelse for hur dessa utvérderingar ser ut
och vilka resultat de har genererat.

Tweed and Sutherland (2007) undersoker hur kulturella attraktioner paverkar och
bidrar till befolkningens ndjdhet (satisfaction), genom att bidra till gemenskap.
Forskarna fokuserar pa hur olika generationer och delar av samhillet kan
sammanforas genom symboliska byggnader. Forfattarnas undersdkningsobjekt ar
Victoria Square i Belfast. Undersokningen visar att projektet bidrar ekonomiskt
och socialt genom en utokning av detaljhandeln. De framsta effekterna r, enligt
forfattarna, sysselsittning, kommersiell utveckling, bostads- och fritidsutveckling,
samt att en bortglomd och forfallen del av staden restaureras.

En faktor som Tweed och Southerland inte ndmner 1 sin artikel dr betydelsen av
kultur som kan influera ménniskors val av bostadsort. Lisbeth Lindeborg (2007)
refererar till befolkningsutvecklingen i Liverpool som ett exempel pa hur kultur
kan anvédndas for att reducera eller stoppa avfolkning/utflyttning. Fran 1960-talet
fram till 1993 minskade befolkningen i1 Liverpool Meyerside med 300 000
personer — frdn 750 000 till 450 000. Vad som kridvdes for att f4 stopp pa
avfolkningen var en dndring av den negativa bild som Liverpool hade, som en stad
med l4g utbildning, gammal industri och hog arbetsloshet. Med investeringar i
universitet och skolor samt satsningar pa kulturella attraktioner har Liverpool de
senaste aren lyckats dra till sig en véxande kreativ klass. Idag framstar Liverpool
som en ’City of learning” och kulturellt attraktiv region med hdgutbildad
arbetskraft , delvis forstairkt genom UNESCOs utndmning av Liverpool till
varldsarvsstad. En utvecklingsmotor som framhalls som speciellt viktig inom den
kulturella utvecklingen &r Liverpool Philharmonic Orchestra som &r vérldsberdmd.
Utdver det var Liverpool 1999 och 2001 vird for den arliga brittiska musikmaéssan,
en festival som drog dver 300 000 besokare. Bland annat genom satsningar pa
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kultur har Liverpool lyckats nd den ldgsta arbetslosheten pa dver 40 ar, medan
avfolkningen har vints for forsta gangen pa 70 ér. (Lindeborg, 2007)

Ett annat bra exempel didr kultur har bidragit positivt till den kommunala
utvecklingen dr Montichiello som &r en liten by i Italien. For 50 &r sedan lamnade
de flesta i den unga generationen staden pé jakt efter lycka och framging. Den
kvarvarande dldre befolkningen végrade dock att ge upp staden som befann sig i
forfall pa grund av uteblivna investeringar och dkande arbetsloshet. For att hindra
utvecklingen och forma de kvarvarande ungdomarna att stanna kvar i staden fick
man de unga minniskorna som hade blivit kvar 1 byn att delta i en teaterpjis.
Teaterpjdsen skulle handla om byn Montichello. Uppsittningen av teaterpjisen
vinde inte bara utvecklingen utan drog allt eftersom at sig forst uppmérksamheten
i regionen Toscana och dérefter dven internationellt intresse. Idag har Montichiello
en internationellt kdnd teater — autodrama, som lockar publik fran hela virlden. I
byn har detta lett till en utbildning av teatertekniker, skadespelare och
administratérer och dven initierat andra kulturinsatser som museer. (Lindeborg,
2007)

Ett sista exempel som visar vilket virde kulturinstitutioner kan ha dr studien
rorande den kungliga teatern 1 Kopenhamn (Bille Hansen, 1997). Malet med
undersokningen ir att virdera en i egentlig mening “offentlig produkt™. Hennes
ambition dr att anvdnda sig av Contingent Valuation-metoden for att estimera
besdkarnas och d@ven Danmarks befolknings virdering av teatern. Anledningen till
att genomfora undersOkningen dr att se om det rent virdeméssigt &r rétt att
subventionera kulturella institutioner med skattemedel. Vad hon fragar sig ar helt
enkelt om teatern ar viard pengarna?

Hennes resultat pekar pa att den danska befolkningen dr beredda att betala mer an
underhallet av teatern kostar. Medan de arliga offentliga subventionerna uppgick
till 321 mkr’ sd angav befolkningen att de var beredda att betala 742 mkr for att
bevara teatern.

¥ Egen 6versittning av: Public good
? Dagens virde
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3. Delprojekt 1 — Varas ekonomiska utveckling

Denna delstudie baseras pd befintliga (sekundira) data. I huvudsak bestir den av
en beskrivning och jamforelse mellan tva olika kommuner varav en kommun med
spektakuldr kultursatsning och en jamforelsekommun utan spektakulér
kultursatsning (Baade and Dye 1988). Ambitionen dr att soka efter skillnader i
kommunernas utveckling som kan kopplas till existensen av en kulturattraktion.
Beroende pa tillgédnglighet kommer kommunernas utveckling under de senaste 10-
30 dren att vara intressant.
Syftet ar

— att kartldgga alla databaser som ar anvdndbara for en studie av denna typ

(App. D).

— att jadmfora utveckling i kommunerna

— att diskutera indikatorer som visar effekten av kultursatsningar

— att generera ytterligare uppslag for fortsatta studier

3.1. Forskningsbakgrund

For att forstd hur en kulturinstitution kan bidra till kommunal utveckling ar det
nddvandigt att forstd de mekanismer som kan leda till médtbara forédndringar. I
storsta allmidnhet kan man sdga att en kulturinstitution 0kar omséttningen 1 en
kommun genom attraktionen av sponsorer och besokare vilket i sin tur dven
medfér en Okning av sysselséttning, inkomster och skatteintidkter (Navrud och
Ready, 2002). Med andra ord sa dkar den totala efterfrigan i kommunen. Denna
forenklade bild av en kulturinstitutions effekter pa en kommun vicker tron att en
befintlig kulturinstitution alltid bidrar positivt till den lokala ekonomin. Sa ar dock
inte alltid fallet. I den forenklade modellen finns flertalet komplikationer som kan
leda till att effekterna inte alls behdver vara positiva. Snarare har manga
efterhandsstudier haft problem att 6ver huvud taget kunna méta effekterna och att
effekterna ofta har mycket ringa eller obefintlig betydelse (Baade, 1996).

Att genomfora studier kring kulturinstitutioners effekter &r mindre vanligt fran ett
samhillsekonomiskt perspektiv. Dédremot finns det ett antal studier inom
angriansande omraden som t.ex. elitlags och arenors betydelse for en kommun
(Baade, 1996 och Bohlin, 1998), men dven betydelsen av evenemang (Bille
Hansen, 1997, Andersson, 1985, Armbrecht och Lundberg, 2005) samt av
kulturinstitutioner och fornldmningar (Navrud och Ready, 2002).

Genom att uppritta en ny kulturinstitution och i ett senare skede subventionera
bl.a. hyran lockas professionella och kéinda artister till olika orter. Men utover att
kommuninvanarna far ett rikare utbud, vilka dr de ekonomiska skilen for
investeringarna? En orsak &r den Okade ekonomiska omsédttningen och
attraktionskraften. Kommuner och Sverige som land vill vara med och slass om
arbetstillfdllen och skatteintdkter som man antar att kulturattraktionen kan ge.
Aven den mediala uppmirksamhet som kommunerna far spelar in di detta ger
direkta effekter pd deras image.

En annan orsak till varfor kommuner och politiker tenderar att investera i stora
kultur- eller sportrelaterade satsningar dr den flod av ekonomiska studier som visar
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pa de fordelar som en attraktion kan medfora. Ofta genomfors dessa studier dock
for att rattfirdiga och bekrifta den finansieringsplan som politiker har utarbetat
(Crompton, 1995). I vissa fall ingér kultursatsningar dven i en storre strategisk plan
for kulturell utveckling vilket innebér att det helt enkelt 4r n6dviandigt att bygga en
kulturinstitution av storre métt for att kunna hysa planerade evenemang. Aven i
dessa sammanhang dr ekonomiska studier som stddjer investerings- och
underhéllsplanerna vanliga.

Att mdta forandringar i en kommun, pga. en kulturell investering, forknippas ofta
med att undersoka dkningen av inkomst per capita i respektive kommun. Oftast &r
det existensen eller byggnationen av en kulturinstitution som tas som variabel. Ett
grundantagande som gors &dr att konserthuset i sig inte genererar arbetsplatser
forutom under byggnationen, utan att det 4r evenemangen som hyses i lokalerna
som genererar arbetstillfdllen. Konserthuset ger si att siga mojligheten till att
generera positiva effekter, men deras storlek beror pd vilka forestdllningar och
evenemang man planerar.

Kultur anses vara en viktig faktor som avgdr vart ménniskor flyttar (Lindeborg,
1994). Pa grund av att orter eller regioner med ett stort kulturellt utbud framfor allt
attraherar vélutbildade individer soker sig dven fOretag som &ar i behov av
vélutbildad arbetskraft till dessa orter (Lindeborg, Myerscough, 1988). Kultur har
saledes effekter pa befolkningsstorleken 1 ett omrdde. Andra viktiga faktorer som
bidrar till ett 6kat intresse i kultursatsningar dr den 6kade kunskapen om kulturens
betydelse for hélsan. Idag vet man att kulturaktiviteter kan vara hélsoframjande
och utgdra ett virdefullt komplement till rehabilitering och behandling
(Vetenskapsradet, 2008)'°. Aven mellan nyttjandet av kultur och livslingd finns
det idag positiva samband (ibid.).

3.2. Studiens subjekt och undersokningsniva

Utgdngspunkten dr att identifiera skillnader i tvd kommuners utveckling som
tillkommit pa grund av satsningar pa en kulturattraktion. Valet av Vara och
Falk6ping som studieobjekt gjordes genom en mindre forundersdkningar samt
diskussioner med personer som anses vara vilinformerade om kulturutbudet och
kultursatsningar inom Vistra Goétaland. For att kunna genomfora studien valdes
Vara kommun som har investerat pengar i en spektakuldr kulturattraktion samt
Falkdpings kommun som ett exempel som inte har genomfort ndgon spektakulér
kultursatsning.

Ett annat kriterium var att hitta en kommun vars satsning skedde for mer dn fem ér
sedan, for att kunna spéra effekterna till just attraktionen och folja den kommunala
utvecklingen. I Ovrigt ansags det vara viktigt att kommunerna var sa lika som
mojligt, vilket innebdr att de forutom attraktionen skulle vara jimforbara i
exempelvis storlek och lage.

For att kunna jdmfora kommunerna ansdgs sekundér data vara nddvandig pa grund
av den enorma kvantiteten av data och dess tillgédnglighet. Samtidigt innebdr
anvindandet av sekundir data att det finns vissa begransningar i hur fullstindig

10 www.vr.se: 2008-09-15
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data man fér, vilka tidsserier som finns tillgdngliga och hur tillforlitlig befintlig
data kan anses vara. De databaser som anvidndes och rekommenderas for framtida,
liknande undersokningar r tillgédngliga som bilaga.

3.3. En jamforelse av kommunerna — en introduktion

I f6ljande avsnitt kommer utvecklingen i Vara och Falkoping jamforas. Syftet ar att
om mojligt se skillnader i utvecklingen som beror pa kulturpolitiska beslut och
satsningar. Figur 8 visar de indikatorer som anses vara relevanta for att analysera
om konserthuset haft betydelse for Varas valfard.

Indikatorer

Bruttoregionprodukt

Satsningpd Okad
kultur valfard

Befolkningsutveckiing
Inkomst och sysselsattning

Kulturklimat

Turism

Figur 8: Relevanta indikatorer™

Figuren visar utover indikatorerna dven tankeschemat som ligger till grund for den
kommande analysen. Ett forsta steg dr att skapa fOrutsittningar for regional
tillvaxt. Om forutséttningarna sedan faktiskt leder till tillvéxt har detta effekter pa
miljo, vélfard, hilsa, m.m. Indikatorerna anses sdledes vara relevanta for att
undersoka om och till vilken grad, Vara och de andra kommunerna haft en positiv
ekonomisk utveckling'.

3.3.1. Bruttoregionprodukt

Bruttoregionalprodukt (BRP) dr motsvarigheten till Bruttonationalprodukt (BNP),
men pé en regional nivd och miter produktionen av varor och tjénster i en
avgriansad ekonomi — 1 detta fall kommuner. Summan av Bruttoregionalprodukten
per arbetsfor invanare kan summeras till kommunens totala BRP'". Figuren nedan
visar pd en betydligt starkare tillvixt av Bruttoregionalprodukten i Vara dn i
Falkdping. Den starka tillvixten borjade 2000. Men dven under ar 2003 har Vara
kommun till skillnad Falkdping haft en stark 6kning. Mellan &r 2000 och 2006 har
bruttoregionprodukten sammanlagt vuxit med 33 % 1 Vara medan
bruttoregionprodukten i Falkoping endast 6kat med 18 %.

' ifr Bjorklund och Tegsj3(2007) Nordiska Statistikmétet — Vilka egenskaper hos regionerna leder
till ekonomisk tillvéxt. www.scb.se

12 (Bjorklund och Tegsj, 2007) Nordiska Statistikmétet— Vilka egenskaper hos regionerna leder till
ekonomisk tillvixt. www.scb.se

" www.scb.se
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Figur 9: Bruttoregionprodukt per invénare'

I nésta steg ska fler indikatorer analyseras. Bjorklund och Tegsj6 (2007) ndmner i
sin rapport bland annat Befolkningsutveckling och Naringslivsutveckling.

3.3.2.

Utgdr man ifrdn att kultur bidrar med vérde for befolkningen och saledes ger
kommunen en konkurrensforedel i form av livskvalité s& kan det paverka in- och
utflyttningen (Lindeborg, 1991). Det &r dérfor enligt ekonomisk forskning skiligt
att in- och utflyttningen fran en kommun kan vara en indikator pa en spektakular
kultursatsning. Figur 10 visar att inflyttningen relativt till befolkningsmingden ar
hogre dn inflyttningen till Falkoping. Framfor allt sedan 2004 har det skett en
Okning av personer som flyttar till Vara.
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Figur 10: Inflyttningar till kommunerna

For kommunen é&r emellertid inte bara inflyttningen intressant utan &ven
utflyttningen. Antalet inflyttningar maste darfor sdttas i relation till med antalet
utflyttningar under samma period.

14 Pantzare Information AB
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Figur 11: Utflyttningar ur kommunerna

Samtidigt som Vara haft en 6kande inflyttning under senare ar sa visar Figur 11 att
utflyttningen 6kat. Framfor allt under &ren 2004 till 2006 har utflyttningen Okat
markant. Aven om Falkdping visar samma tendens har dkningen hir varit mildare.
Vilken effekt in- och utflyttningen har pa den befolkningsutvecklingen syns nedan.
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Figur 12: Kommunernas befolkningsutveckling mellan 1970 och 2006

Figur 12 visar befolkningsutvecklingen i kommunerna mellan 1990 och 2006. 1
Vara och Falkoping har antalet invénare inledningsvis sjunkit nigot, vilket kan
forklaras med en gradvis urbanisering (SCB). Mellan 1990 och 2003 har
befolkningen sjunkit med nidrmare 6 % i Vara respektive 3 % 1 Falkoping. Mellan
2003 och 2006 har befolkningen i bdda kommunerna emellertid varit konstant.
Konserthusets byggnation verkar saledes inte haft en mérkbar effekt pa
befolkningsutvecklingen. Betriffande relationen mellan mén och kvinnor som bor i
respektive kommun sd visar en analys'® att antalet kvinnor i Vara 6kar i relation till
méin fram till ar 1996. D& var andelen kvinnor av den totala befolkningen 49,7 %.
Darefter sjunker antalet kvinnor 1 kommunen till 48 % fram till ar 2006.

" www.scb.se, 2008-08-13
' Tillh6rande tabeller aterfinns i Appendix 3
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3.3.3. Inkomst och sysselsdttning

I nésta figur visas fordndringen i medelinkomsten hos kommunerna. Tydligt for
béda kommuner &r att de haft en konstant 6kning av medelinkomsten mellan 1991
till 2005. Okningen uppgér till ca 60 % under perioden.

220

200

180 ___=

-
:——"'_L/

160 —¢—\/ara

140 --m--Falkdping

120

100 T T T T T T T 1
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Figur 13: Jamforelse av medelinkomsten

Man kan ockséd lagga mérke till att Vara kommun hade en nagot stérre dkning
mellan 2002 och 2003 &n Falkdping. En mojlig forklaring till denna 6kning é&r
byggnationen av konserthuset. Aven om medelinkomsten dkar sd verkar det inte
bero pa att manga fler har arbete. Figuren nedan visar de senaste arens utveckling
av antalet personer med forvarvsinkomst.
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Figur 14: Antal personer med forvarvsinkomst
Ser man till arbetslosheten i kommunerna foljer de samma utveckling och ligger
idag pd liknande nivder. Utvecklingen foljer till synes den 1 riket rddande trenden.

Varas arbetsloshet har, efter att ha varit lagre én i Falkoping mellan 2001 till 2003
Okat sedan dess. Kommunerna har idag en identisk arbetsldshet..
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Figur 15: Arbetsloshet efter kommun och &r

3.3.4. Kulturklimat

Kulturkostnad per invanare

Aven om kommunens utgifter per invanare, dvs. kulturkostnaden per invanare inte
ar ett matt pa hur mycket eller vilken kvalité av kultur som tillhandahélls, kan den
vara en indikator som avslgjar tendenser i kommunernas kulturpolitik. Om en
kommun avviker betydligt i positiv eller negativ bemérkelse ar det troligt att detta
dven aterspeglar sig 1 kommunens kulturutbud i kvantitet och kvalitet.
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Figur 16: Kulturkostnad per invanare

Fran att kommunerna sedan mitten 1986 har haft liknande utgifter for kultur per
invanare har kostnaden for kultur i Vara 6kat anméarkningsvirt sedan konserthusets
byggnation. Detta far dven genomslag i statistiken. Figur 16 visar att kostnaderna
per person Okat med 230 % efter ar 2002. Utgifterna i Falkoping har emellertid
endast 0kat marginellt.
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Nésta steg 4r att analysera hur ovriga kultur- och fritidsrelaterade utgifter pa
kommunal niva har féréndrats. Tyvérr finns det 1 dagslaget ingen statistik dver hur
mycket resurser som investeras i exempelvis sport. Men dven utvecklingen av
utgifterna till andra kultursatsningar kan paverkas av en stor investering som
konserthuset. I foljande tre figurer visas utvecklingen av kostnad per invanare for
musik-/kulturskola, studieorganisationer och bibliotek.
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Figur 17: Kommunal nettodriftskostnad per invanare for musik/kulturskola
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Figur 18: Kommunal nettodriftskostnad per invanare for studieorganisationer
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Figur 19: Kommunal nettodriftskostnad per invanare for bibliotek
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Sammanfattningsvis kan man konstatera av de tre figurerna ovan att det inte har
skett en ndmnvird fordndring av Ovriga kulturutgifter och kulturklimatet 1
kommunen. Detta innebér att utgiftskategorierna inte kan anses vara av storre
relevans som indikatorer i denna studie. En of6rdndrad satsning pd bibliotek,
kulturskolor och studieorganisationer efter konserthusets etablering innebar dérfor
att det inte drivs pa bekostnad av annan kulturell verksamhet. Slutsatsen bor dérfor
vara att kulturutbudet i kommunen har okat.

3.3.5. Turism

Antal Gvernattningsenheter

Kultur har blivit en allt viktigare faktor i manniskors vélfard. Indikatorer for detta
fenomen dr bland annat den 6kande kulturturismen runt om i vérlden. Forskning
har visat att kulturella attraktioner &r en dominerande anledning fér ménniskor att
bege sig hemifrdn for upplevelser pa annan ort (Richards, 2007). Overnattningar
anses vara en av de aktiviteter som skapar mest omsittning och arbetstillfiallen pa
destinationen. Det dr emellertid langt ifrdn att alla destinationer med en kulturell
attraktion gynnas av ett dkande antal Overnattningar och hédrbdrgen. Endast om
besokarna ser en anledning till att Overnatta skapas behovet av
Overnattningsmojligheter. Lyckas en ort attrahera besdkare som Overnattar har
detta i manga fall positiva effekter pd sysselséttningen di turistndringen ar en
serviceintensiv bransch. Av varje spenderad krona gar en relativt stor del till I6ner.
I figuren nedan redovisas utvecklingen av 6vernattningsenheter i kommunerna.
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Figur 20: Antal 6vernattningsenheter i respektive kommun

Som framgar i Figur 20 si har antalet Svernattningsenheter'’ mellan 2000 och
2006 okat med 100 % 1 Vara. Att antalet dvernattningsenheter 0kar betyder att
kapaciteten sannolikt ocksé har dkat.

'” Antal hotell, pensionat, campingplatser och vandrarhem
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Ett béttre matt pd en destinations Overnattningskapacitet dr antalet disponibla
biaddar. Detta nyckeltal dterspeglar alla bdddar som é&r tillgéngliga under ett ar.
Overnattningsenheters storlek inkluderas saledes i nyckeltalet.

Sammanlagda antalet baddar i samtliga évernattningsenheter*365
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Figur 21: Disponibla baddar

Figur 21 ger en annorlunda bild av kapaciteten i kommunerna. I Vara motsvarar
Okningen av disponibla baddar mellan 2002 och 2006 6kningen i1 enheter under
samma tidsperiod vilket tyder pa att de nya enheterna motsvarar de gamla i storlek
(1 genomsnitt). Ur grafen framgar det dven att Falkdping, trots att de har haft ett
konstant antal enheter har tappat i antal baddar. Detta &r resultatet av att en enhet
ersattes med en mindre under 2002/2003 och att vissa enheter har minskat sin
kapacitet.

Kapacitetsutnyttjande
Motivet for att utoka kapaciteten beror ofta pé att foretag ser ett nuvarande eller
framtida behov till 6kad Overnattningskapacitet. Utdkas kapaciteten mer &n
tillvixten av efterfragan sa sjunker utnyttjandet av kapaciteten. Figur 22 visar att
Varas foretagare har byggt ut kapaciteten i samma takt som efterfrigan efter nya
rum och béaddar okat.
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Figur 22: Kapacitetsutnyttjande

Utnyttjandegraden forédndrades endast marginellt mellan 2003 och 2004 da
kapaciteten utokades. Dérefter har beldggningen per rum t.o.m. dkat i Vara. Nar
kapacitetsutnyttjandet en viss nivd &dr det sannolikt att ytterligare
kapacitetsutokningar genomfors. I Falkoping har kapacitetsutnyttjandet minskat
sedan 2004 trots att antalet disponibla baddar sjunkit under samma period.

3.4. Valfardsindikatorer

Ett antal vélfardsindikatorer som “Index Of Social Progress” och “Happy Life
Expectancy” forekommer. Orsaken &r att forskning har visat att kultur har
betydelse for individers vélfird. Inom vilfdrdsforskningen dominerar
mikroperspektivet, dir vilfard knyts till enskilda individers livssituation. Under
senare ar har d&ven makroindikatorer anvants som beskriver infrastruktur for vilfard
pa nationell nivd. Hit rdknas t.ex. arbetsmarknadens karaktdr och vilfardsstatens
omfattning. Vanliga faktorer som anses vara viktiga &r bl. a. livsldngd, arbetsmiljo,
naturmiljo, jamstilldhet, kulturell variation, BNP, befolkningssammansittning,
utbildningsnivd, sysselséttning och arbetsloshet, inkomster, hilsa, demokrati,
socialtjinst, sdkerhet och trygghet m.m. Det primdra malet med denna del av
studien ar att lyfta fram enstaka faktorer som kulturell variation, livslingd och
jamstdlldhet och om mojligt rekommendera grupper av faktorer som kan tilldmpas
for att se om en kultursatsning har varit gynnsam for kommunen.

De generella vilfardsindexen utgér fran ett mangdimensionellt vélfiardsbegrepp
som beskrivs 1 ett tiotal indikatorer inom dessa. Ett representativt urval av
indikatorer vdgs sedan samman. I praktiken spelar datatillgdngen en viktig roll. Om
man bygger ett index for utvecklade linder med god statistiktillgdng (t.ex. FN:s
HPI-index for industrildnder) ar valmojligheterna betydligt battre 4n om syftet ar
att beskriva sdvil i- som u-lidnder (t.ex. FN:s HDI eller Estes’ WISP). I praktiken
anpassas alltsd vilfardsbegreppet till tillgdngliga data. I Sverige ar datatillgangen
emellertid ett mindre problem. Vissa index liter manga indikatorer bidra (Estes’
WISP respektive ZUMA:s index), medan andra véljer ett fatal nyckelindikatorer
som sorteras fram med faktoranalytiska metoder eller for att de bedoms som
“centrala” 1 véilfarden (FN:s index). Indikatorrika index beskriver situationen béttre
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och ger storre utrymme for kompensation mellan indikatorer, och minskar risken
vid kvalitetsbrister/tolkningsproblem av enskilda indikatorer. Indikatorfattiga index
ar ddremot léttare att forstd och variationer och trender kan tydligare relateras till
vissa nyckelfaktorer.

De faktorer som kan vara ldmpliga for att undersoka indikatorer som tyder pa
kulturella satsningar som har lett till 6kad vilfird och som samtidigt kvalificerar
sig for bade tillgdnglighet av data och relevans pa lokal niva, redovisas nedan.

FN:s deprivationsindex

United Nations Development Program (UNDP) har publicerat ett vélfardsindex
sedan 1975 (Human Development Index = HDI). For utvecklade lédnder
rekommenderas numera ett deprivationsindex (som alltsd inte méiter vélfard utan
ofdrd dvs. ju hogre virde desto sdmre), the Human Poverty Index (HPI-2), som
bygger pd fyra indikatorer (sannolikheten att inte Overleva 60 ar; vuxna utan
funktionell ldskunnighet, andel av befolkningen som har mindre &n halva
disponibla medianinkomsten, andel 1angtidsarbetsldsa i minst 12 manader).

HLE —Happy Life Expectancy

Denna typ av vélfardsindex bygger pa att intervjupersoner sjdlva svarar for
sammanvégningen av sin vilfard enligt olika vélfirdskomponenter. En numera
vanlig metod &r att respondenter pa en tiogradig numerisk skala (med védrdena 1—
10) far ange "hur ndjd man ar med sitt liv 1 helhet”. Genom att kombinera denna
indikator med medellivsldngden tillfors ytterligare en faktor som indirekt maéter
objektiva forhallanden sdsom miljopaverkan (arbetsmiljo, naturmiljo, livsstil,
deprivation) respektive utbud av sjukvard. Detta index baseras alltsa enbart pa tva
indikatorer, didr medellivslingden 1 landet multipliceras med landets
genomsnittliga tillfredstéllelse.

ZUMA:s valfardsindex

ZUMA ér ett tyskt forskningsinstitut, som har berdknat ett vilfdrdsindex for
perioden 1985-1999. 1 berdkningarna ingar 25 indikatorer som maéter bade
individuella egenskaper (pa mikronivd) och vélfardsaspekter pad makroniva.
Eftersom malséttningen har varit att médta internationella vélfardsskillnader inom
EU mits varje lands vilfardsnivd i relation till bista lands véirde som satts till 100.
I ZUMA:s index ingar foljande indikatorer; BNP/ invénare, kopkraft per person,
utgifter for utbildning i procent av BNP, andelen 15-24-ariga som gar i gymnasiet
eller hogre utbildning, kvinnlig sysselsittningskvot, arbetsloshet, barnadddlighet,
antal cigaretter/person, sociala utgifter/capita, jirnvagsnat i km, trafikoffer/100 000
invéanare, utsldpp av koldioxid och svaveldioxid, andel av de privata utgifterna som
gér till mat, TV-apparater/1 000 invénare, personbilar/1 000 invanare, andel 45—
49-dringar som minst har gitt gymnasiet, manlig medellivsldngd, likare/1 000
invanare, andel av BNP som gér till socialt skydd, andel av BNP som gar till
primirenergi, andel personer som i sitt bostadsomrdde inte har besvir med vatten,
buller, luftféroreningar, nedskrépning eller naturforstoring

3.5. Slutsatser och ytterligare forskningsbehov

I delprojekt 1 har fokus legat pd att beskriva kommunutvecklingen sedan
konserthuset 6ppnades. Denna beskrivning har kompletterats med en jimforelse
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med Falkopings kommun som inte har genomfort ndgon spektakuldr
kultursatsning. Sekundéra data fran befintliga statistikdatabaser ligger till grund for
analysen som visar att det finns tecken pa att konserthuset har foréndrat
kommunens utveckling 1 en sddan man att den kan identifieras i statistiken.

Konserthuset etablerades forst i slutet pd 2003. Dérfor har vissa effekter som 1
framtiden kanske kommer att visa en gynnsam befolkningsutveckling inte fatt
genomslag 1 statistiken dn. En rekommendation &r darfor att gora
uppfoljningsstudier var femte ar med samma eller liknande referenskommuner.
Utgér man ifran att kultur (och fritid) dr en lokaliseringsfaktor i det postindustriella
samhdllet (Lindeborg, 1991) s kommer dven nya foretag att etablera sig i och néra
kommunen, vilket i sin tur har betydelse for befolkningsutvecklingen.

Ser man till effekterna som konserthuset har pa turismbranschen sa har denna varit
gynnsam under de senaste fyra &ren. Forst och frdmst har en Okning av
Overnattningsenheter skett vilket i sin tur innebér att antalet disponibla baddar har
okat avsevirt. Den positiva utvecklingen innebidr att foretagsverksamheten och
antalet arbetstillfillen 6kar. Aven om foretagen betalar skatt och genererar intékter
for kommunen, dr det inte sjdlvklart att personerna som dger och jobbar i de nya
foretagen bor 1 Vara kommun. Figur 22 visar att det har skett en
beldggningsokning trots 6kad kapacitet.

Ett annat sitt dr att anvdnda sig av befintliga undersdkningar. Det viktigaste ar
emellertid att man kan jimfOra resultaten. Déarfor dr det av yttersta vikt att flera
kommuner genomfér samma undersokning. SCB har utvecklat en sadan
undersokning — Nojd-medorgar-index. Aven om det bista alternativet hade varit att
genomfora en undersdokning innan och efter byggnationen av konserthuset kan en
sddan undersokning ge en indikation pa hur Vara kommun ligger till i relation till
andra. Genom att samordna flera kommuner i Vistra Gotaland och genomfora
undersokningar 1 olika kommuner med och utan kulturinstitutioner sa skulle man
eventuellt kunna hitta tendenser 1 hur ndjda medborgarna dr. Undersokningen tar
bland annat upp relevanta fragor som

- Medborgarna om Vara kommun som en plats att bo och leva pa
- Medborgarna om Vara kommuns verksamheter
- Etc.'®

Med stor sannolikhet sa skapas vdrden av olika slag hos befolkningen som inte
funnits tidigare. Bade besokare och icke-besdkare frin kommunen, men dven fran
regionen tar del av detta vdrde. Den storsta delen av vdrdet dr osynligt och
genereras 1 form av stolthet 6ver kommunen, samtalsimnen vid matbordet och
lycka/ndjdhet att ha mgjlighet att ta del av det lokala kulturutbudet som haller hog
klass. Dessa virden finns inte med i ndgon statistik som finns tillgédnglig hos SCB
eller andra foretag utan endast inne i befolkningens medvetande. I delprojekt 2 ar
malet att virdera dessa faktorer och se hur betydelsefull Vara konserthus &ar for
befolkningen. I teorin sa skapar en kulturattraktion inte bara virden bland den
lokala befolkningen utan dven i ett storre regionalt perspektiv. Darfér kommer

dven denna undersokningsniva att inkluderas.

' Hela enkiten finns tillganglig pA SCBs hemsida
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4. Delprojekt 2 - Ekonomiska effekter som en foljd av Vara
konserthus

Baserat péd resultaten av delprojekt 1 gjordes en mer detaljerad studie av de
ekonomiska effekterna som Vara konserthus orsakar i Vara kommun. Data for
detta delprojekt samlades in genom en enkdtundersokning. Centralt for att beskriva
den ekonomiska utvecklingen i den lokala ekonomin é&r utgiftsmetoden, dér
besokarnas utgifter tillskrivs olika branscher och/eller kategorier. (jfr Richards,
2007).

Syftet ar:
— Att beskriva direkta ekonomiska effekter for Vara kommun
— Att mita kommuninvanarnas vérdering av ett 6kat kulturutbud

4.1. Ekonomiska effekter som uppstar pa grund av Vara konserthus

Till skillnad fran andra produkter pa marknaden sa ar kultur en resurs och produkt
som ofta inte har nigot fast pris. Kulturekonomin befinner sig ddrmed i en
liknande problematisk situation som miljoekonomin med nationalparker och
friluftsbranschen, ndmligen att behova virdera produkter pa annat sétt &n genom
att anvénda sig av marknadspriser.

Pé perfekta marknader allokerar marknadskrafter varor och tjanster pé ett effektivt
sitt. I avsaknaden av en perfekt marknad ingriper ofta aktorer for att fordela
kulturella varor och tjanster. Staten, regionen och kommunen samlar in nddvandiga
medel for att genomfora en for samhéllet mer fordelaktig fordelning av resurser
som exempelvis kulturresurser. En av de vanligaste formerna dr subvention av
kulturella institutioner som pa sé sitt kan erbjuda kulturella produkter och tjanster
till en storre allminhet. Statens ansvar &dr ofta att forse, bevara och forvalta
kulturinstitutioner. Att kulturattraktioner &r effektiva i att skapa positiva effekter ar
langt ifrdn en sjdlvklarhet. 1 vissa fall kan kulturinstitutioners effektivitet i att
anvidnda resurser nd en nivd som ifragasitter om alternativa investeringar inte
skulle vara att foredra. Behovet att jimfora och utvardera resursutnyttjandet och de
virden som skapas har lett till att olika “utvarderingsmodeller” har utvecklats.

4.1.1. Samhéllsekonomisk modell for utvirdering av kulturinstitutioner

Nér man analyserar ekonomiska effekter finns det en viktig distinktion att gora,
mellan foretagsekonomiska effekter och samhéllsekonomiska effekter. En
restaurang som goOr vinst i Vara dr bra i sig (foretagsekonomisk vinst) men
effekterna av att driva en restaurang i en kommun &r storre #n sd. A ena sidan finns
det spridningseffekter av foretagets intdkter som kommer andra delar av samhaéllet
till godo genom exempelvis I6ner och ytterligare konsumtion. Men framfor allt
skapas arbetstillfillen som ger invdnarna i kommunen loner och kommunen
skatter.

Nar man méter de ekonomiska effekter och den omséttning som en restaurang eller
Konserthuset skapar genom sin verksamhet dr det frdn ett kommunal- och
regionalpolitiskt perspektiv viktigt att skilja mellan den omsittning som uppstar pa
grund av konsumtion frdn de permanent boende och fran besdkare och turister fran
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andra kommuner, regioner eller ldnder (Loffler, 2006). Inkop och konsumtion av
varor och tjdnster av besokare utifrdn genererar (turister) ett ”inflode” av kapital
till destinationen och enkéten maste darfor skilja pa lokala och tillresta besokare.

Nedan presenterar Crompton m.fl. (2001) ytterligare en grundforutsittning for att
kunna gora en samhéllekonomisk korrekt bedomning. Syftet med alla ekonomiska
utvirderingar ar att pad ett korrekt sitt inkludera hela samhéllet och peka ut
eventuella vinster och forluster.

Crompton m.fl. (2001) rekommenderar att man beréknar de ekonomiska effekterna

frén skattebetalarnas perspektiv nir en stor del av finansieringen hiarstammar fran
skattepengar. Modellen betonar effekter for destinationens invinare.

For kommunens Invénarna i
invdnare som |:> kommunen betalar
|}:> betalar skatt skattepengar I@

Vilket skapar Till
inkomst och jobb i kommunen
destinationern
Som spenderar Som anvénder dem for
pengar i den lokala att subvetionera
ekonomin utveckling av kultur-,

fritids- och sport
aktiviteter/faciliteter

Som attraherar besokare
tillresta och lokala

besokare

Figur 23: En flodesmodell fér kulturattraktioners effekter'®

I figuren visas hur evenemangen finansieras av skattebetalarnas pengar, genom att
bygga t.ex. kulturhus, télt, arenor, betala artister m fl. Idén &r att attraktionen sedan
attraherar besokare utifrdn och inifrdn destinationen som spenderar sina pengar
bade 1 eller i anslutning till attraktionen. De “nya” pengarna skapar nya
jobbtillfillen och hogre inkomst for destinationens invénare, som i sin tur gor att
staten/kommunen har storre skatteinkomster och lagre arbetsldshet.

Studier for att mita ekonomiska effekter av evenemang anvénder ofta
komplicerade modeller men de indata som anvinds kan vara mindre exakta och
urvalet av vilka faktorer som skall medréknas kan ibland ocksad vara en subjektiv
process. Det betyder att kalkylerna som gors ska ses som “a best guess” enligt
Crompton m.fl. (2001). Eftersom studier ofta genomfors for att legitimera ett

" Jfr Crompton et al, 2001
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projekt eller en stdndpunkt bor resultatet darfor alltid betraktas i relation till syftet
med studien.

Enligt Crompton m.fl. (2001) bor fyra principer anammas for att studiens integritet
bibehalls och de ér; exkludering av lokalbefolkningen i resultatet, exkludering av
“time-switchers” och “casuals”, anvindande av mervirde istéllet for forsdljning
nir ekonomiska effekter mdts och korrekt anvdndande av multiplikatorer (se
nedan)

For att astadkomma ett korrekt resultat miste man dérfor exkludera effekter fran
s.k. ”time-switchers”, turister som hade rest till destinationen dven om
evenemanget inte hade 4gt rum, men som flyttade avresedatum p.g.a. av
evenemanget (Tyrrell & Johnston, 2001). Liksom “timeswitchers” ska inte heller
“casuals” rdknas med. “Casuals” dr enligt Gelan (2003) de turister som redan
befann sig pa destinationen, och passade péd att besoka Attraktionen vid detta
tillfille. Attraktionen var dock inte den priméra anledningen till att besdkaren
spenderade sina pengar i destinationen. En besoksgrupp som bor beaktas ar de
personer som bor i ett geografiskt omrade och som hade spenderat sina pengar
utanfor kommunens/regionens grinser om attraktionen inte hade funnits. For att
beskriva ekonomiska effekter av evenemang, foreslar Andersson (1996) en modell
som visas 1 figuren nedan. Figuren pavisar olika nivder, didr de ekonomiska
effekterna av evenemang kan maétas:

BESOKARE &
LOKAL-

BEFOLKNING Primara
ekonomiska

‘ effekter

Hotell,
Arrang6r Restaurang Camping Handel Nojesliv Transport Sekundara

& Pub m.m. ekonomiska

effekter

Nettolone- Import Staten och Bruttovinst

vy - Tertidra

okning Kommunen .
ekonomiska

effekter

Figur 24: En beskrivning av kulturattraktioners ekonomiska effekter®

20 Andersson, 1996
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Priméara ekonomiska effekter: Publikens och lokalbefolkningens
virdering av att uppleva evenemanget

Sekundéara ekonomiska effekter: Attraktionens ekonomiska effekter for
niringslivet och de branscher pa destinationen som péaverkas av att

evenemanget dger rum

Tertidra ekonomiska effekter: Attraktionens paverkan pa den regionala
ekonomin genom 6kat mervérde i form av nettolonedkning,
bruttovinstokning, 6kad import samt dkade statliga och kommunala
inkomster frimst genom skatter.

For att undersoka vilka ekonomiska effekter en attraktion har kan man anvénda sig
av foljande struktur.

Valfardstillskott

-

—

Publiken

v

v

v

v

v

v

Over-
Mat nattnign Handel Nojesliv Transport Biljett-
Och dryck forsdljning
Publikens totala utaifter
An- Under-
stillda leverantorer

Figur 25: Ekonomiska fléden - kélla: Andersson (1985)

N

Totala skattewntd

Y

-

v

v

v

Staten

Skara
kommun

Ovriga
kommu

Figuren pdvisar olika nivéer, dir de ekonomiska effekterna av attraktioner kan

matas:
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Publikens och lokalbefolkningens vardering av att uppleva attraktioner

. Attraktionens ekonomiska effekter for néringslivet och de branscher pa
destinationen som paverkas av att av att attraktionen finns

3. Attraktionens paverkan pa den regionala ekonomin genom &kat mervirde i

form av nettolonedkning, bruttovinstokning, 6kad import samt Okade

statliga och kommunala inkomster frdmst genom skatter.

N —

Nettolonen oOkar t.ex. till foljd av att en attraktion skapas eller byggs ut.
Nettolonedkningen dr ofta en frdga om dvertimmar och inte alltid skapande av nya
arbetstillfdllen. Andersson (1996) fOredrar att inkludera lokalbefolkningens
konsumtion 1 bruttoresultatet men rdknar sedan bort hela beloppet som
alternativkostnad sd att nettoeffektens storlek inte pdverkas av lokalbefolkningens
konsumtion relaterat till attraktionen. Fordelen med detta menar Andersson (1996)
ar att man da kan beskriva att lokalbefolkningen konsumerar varor och tjanster fran
andra producenter och branscher dn man hade gjort om attraktionen inte hade
funnits.

4.1.2. Cost—Benefit Modellen

Ur ett neoklassiskt perspektiv sé anses varde vara summan pengar som en person
ar beredd att betala (willingness-to-pay) for att fa tillgdng till varor, tjdnster och
upplevelser. Vinder man péd det sd dr virde den summa pengar som en person
(sdljare) maste betalas for att ge upp ett foremal (Willingness-to-accept) (Noonan,
2002; Baarsma and Lambooy, 2005).

Att vérdera offentliga varor och tjénster som kultur eller kulturella upplevelser ar
det ett relativt nytt forskningsomrade dar forskare stéller hypotetiska fragor for att
maita ekonomiska preferenser. I Contingent Valuation metoden (CVM) fragas
respondenter efter deras maximala betalningsvilja for ett offentliga varor och
tjdnster som saknar marknadspris. I bérjan anvdndes den framfor allt for att vérdera
natur- och miljoprodukter (och -upplevelser). Klassiska exempel édr virderingen av
rent vatten eller oférstérda kuststrickor (Navrud and Ready 2002). Foresprakarna
av CV-metoden anfor att om metoden anvédnds pa ett korrekt sétt s& ger den
mojlighet att analysera individers preferenser (Mitchell and Carson, 1989).
Definitionen for betalningsvilja i denna studie &r:

Willingness-to-pay (betalningsvilja) & mangden av produkt x som en
person ar beredd att offra (i de flesta fall pengar) for att Oka
konsumtionen av produkt y

Contingent Valuation &r en “stated preference”-metod for ekonomisk véardering
(Noonan 2003) som kan appliceras pa nést intill vilka offentliga produkter som
helst (Davis, 1963; Bishop and Heberlein, 1979). Fragan som respondenten
kommer att konfronteras med ar vilket dr det hogsta belopp som du kan tinka dig
betala for...

Inom miljéekonomi har Cost-Benefit modellen fétt stor betydelse eftersom
resursen “natur” (liksom kultur) sidllan avspeglas i marknadspriser. Gangbara végar
brukar inom CVM indelas i tvd huvudgrupper: (i) indirekta metoder (“revealed
preference methods”), vilka gar ut pa att virdera nyttigheten ifrdga “via”
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marknadsprissatta nyttigheter, respektive (ii) direkta metoder (”stated preference
methods”), dér nyttigheten virderas genom svar pa “direkta” frdgor 1 en enkat till
ett slumpmassigt urval personer (for en samlad och ingdende beskrivning av olika
metoder, se Garrod & Willis, 1999).

De indirekta metoderna utgors framforallt av resekostnadsmetoden (TCM =
”Travel-Cost Method” (Clawson & Knetsch, 1966)), som bygger pa antagandet att
vérdet (utover biljettpriset) av att besoka t.ex. en kulturattraktion ar atminstone sa
hogt som kostnaden att ta sig dit och tillbaka (dven hér samlas data om utgifter in
genom en enkdt eller intervju). En annan metod & den s.k.
fastighetsvardemetoden (HPM = “Hedonic Pricing Method”), som innebér att
man via prisstatistik analyserar hur t.ex. en kulturattraktion i anslutning till ett
bostadsomrade paverkar bostadspriserna dar.

Direkta metoder &r i stor utstrdckning liktydiga med vad som pé svenska kan kallas
’scenariovirdering” eller “betingad vérdering” (CVM = “Contingent Valuation
Method” (Mitchell, 1989) Metoden syftar till att stilla frdgor rorande hypotetiska
scenarier. Med andra ord skapas en hypotetisk marknad, didr respondenterna
ombeds att ange sin maximala betalningsvilja (WTP = “willingness to pay”) t.ex.
for att en forsamring 1 tillgdngen (eller kvaliteten) pa en viss naturnyttighet inte
skall uppstd, eller anmodas att ange det minimibelopp han/hon dr villig att
acceptera som kompensation (WTA = “willingness to accept”) t.ex. for att en
forsamring i tillgdngen (kvaliteten) pa naturnyttigheten uppstér.

Betréffande for- och nackdelar med ndmnda metoder (Garrod & Willis, 1999), nir
det géller vérdering av natur for friluftsliv har TCM fordelen att basera sig pa
observerade beteenden (faktiska resor/besdk), men dr & andra sidan begrinsad till
viardering av tdmligen specifika kulturomraden. Ett annat problem med
resekostnadsmetoden dr att virdet av en kulturattraktion alltid maste anses vara
hogre for en tillrest 4n lokal besokare, vilket inte alltid &r fallet. Hedonic pricing
metoden stiller framfor allt krav pd att sdkerstélla att kulturattraktionen dr den
enda faktorn som péaverkar fastighetspriserna, vilket dven stiller krav pa att all data
samlas in under en lingre period. CVM har fordelen att vara mycket mer flexibel,
bl.a. déarfor att man kan astadkomma geografiskt mer generella viarderingar och
erhalla matt pd olika virdekomponenter, Metoden &r a andra sidan forknippad med
storre osdkerhet eftersom den baseras pd en hypotetisk marknad. Den senare
svagheten vdgs dock upp genom att metoden &r mycket beprovad. Niar man
anvinder CVM dr oftast WTP att foredra framfor WTA, eftersom respondenten 1
det forra fallet &r begrénsad av sin budgetrestriktion. CVM har ocksé pa senare tid
utvecklats med avseende pa mojligheten for respondenterna att ge uttryck for
preferensosikerhet i sina svar (se exempelvis Li & Mattsson, 1995; Boman m.fl.
2008), och dir forskningen visar att beaktande av osdkerhet i respondenternas svar
paverkar de virden som erhillits.

I Cost-Benefit-modellen  inkluderas  finansiella  effekter s&vdl som
vilfardseffekter’'. Dessutom gors en jamforelse mellan “Costs” and “Benefits”
vilket gor den annorlunda i jamforelse med Input-output modellen. Cost-Benefit
analys (CBA) ger darfor en bild av samhéllsekonomisk effektivitet. Modellen ger

! De vilfirdseffekter som uppstar pga. de virden som skapas hos icke-brukare kommer att
diskuteras i delprojekt 3.
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ocksa en bild av var i samhéllet nyttan av attraktionen uppkommer (Mitchell and
Carson, 1993). Det krévs en relativt omfattande vérdering dir information och data
behovs fran samtliga omrdden 1 samhillet déar finansiella effekter och
vélfardseffekter uppkommer. Darfor kan det, enligt t.ex. Jackson et al (2005), vara
svart att uppbringa all nédviandig information for att generera en pélitlig Cost-
Benefit analys. En annan svarighet med en samhéllsekonomisk analys &r att
identifiera och uppskatta alla immateriella och icke-ekonomiska kostnader for
samhéllet (Getz, 2004). Forutom att identifiera dem si mdiste ett anvindbart
instrument anviandas for att mita dessa kostnader och intékter. I Tabell 5 ges
exempel pd vad som kan uppfattas som immateriella intékter respektive kostnader
(jfr Andersson & Samuelsson 2001; Getz 2004)

Immateriella intékter Immateriella kostnader

Okad intresse att investera Trafikstockning

Attitydforandring gentemot politiker etc. Parkeringssvarigheter

Stolthet for den egna regionen Storande ljud

Vilbefinnande och glddje Tréangsel vid attraktionen
Extraordinér upplevelse Brottslighet och eventuell forstorelse
Kulturellt uppsving Etc.

Etc.

Tabell 5: Exempel pa immateriella effekter

Man strdvar efter att monetirt vidrdera de immateriella posterna genom
uppskattning av vad t.ex. 6kad trafikstockning, pa grund av ett dkat antal besokare,
kostar medborgarna i form av tidsforlust. Flera olika studier anvinder sig av en
metod dir man fragar besokare om deras “willingness-to-pay” (WTP) vad giller
fordelar (immateriella intékter) eller “willingness-to-accept” (WTA) géllande
nackdelarna (immateriella kostnader) (se t.ex. Andersson, 1985; Andersson &
Samuelsson, 2001; Lindberg, Andersson, Dellaert, 2001; Mitchell & Carson,
1993). P4 sa sitt ber man besdkarna att uppskatta virdet av sina upplevelser i en
mitbar enhet. Vilket av dessa tvd matt som bor anvdndas bestdms till stor del av
vilken offentlig nyttighet eller typ av attraktion som undersoks. De kan ge vitt
skilda resultat. (Mitchell & Carson, 1993; Andersson, Rustad, Solberg, 2004). Ett
flertal undersokningar har #ven applicerat denna metod pa ekonomiska
utvirderingar av attraktioner (Andersson, 1995; Armbrecht & Lundberg, 2006;
Noonan, 2003). I undersokningar av det hir slaget, si ber man siledes den
intervjuade att uppskatta den upplevelse man haft och virdera upplevelsen 1
pengavirde - ett monetirt virde. Det Overskott gentemot vad man verkligen
spenderat renderar ett konsumentdverskott for besokaren vilket betyder att hon/han
har spenderat mer eller mindre &n upplevelsen var virt. Detta &r séledes inte enbart
ett ekonomiskt matt utan dven en indirekt mattenhet pa hur ndjda besdkarna var
med sin upplevelse. Mattet indikerar om besokarna forvéntade sig mer eller mindre
dan de slutligen upplevde. Enligt Baker och Crompton (2001) skapar detta
konsumentoverskott en hogre tolerans for priset de betalat, ett forbattrat rykte och
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okad kundlojalitet hos konsumenten. Fran ett makroperspektiv nidmns att
attraktionen skapar social vélfird genom att Overtriffa besdkarnas forvéntningar
som skapar ett konsumentdverskott vilket leder till 6kad livskvalité och vélfard.

4.2. Metod

For att kunna genomfora en Cost-Benefit analys krdvs att det finns eller skapas
kunskap kring konserthusets efterfragekurva. Dessutom behovs kunskap kring
publikens kostnader kring attraktionen. Eftersom dessa uppgifter inte finns
tillgdngliga krdvs det en insamling av data. Dairfor genomfordes en
besokarundersdkning dir 583 personer intervjuades av 2 intervjuare. Svaren
sammanstdlldes senare for analys med programvaran SPSS for att kunna beskriva
publiken genom frekvenstabeller, median- och medelvirden. Aven
efterfragekurvan kommer att uppskattas med hjilp av frekvenstabuleringar.

De forsta fragorna i datainsamlingsprocessen relaterar till besdkarnas utgifter.
Eftersom alla besokare inte spenderar pengar inom samma produktkategorier ger
enkiten besokaren mdjlighet att specificera hur mycket han eller hon spenderade
inom en specifik produktkategori. Utgifterna inkluderar allt fran entrébiljett till mat
och logikostnader. Den andra gruppen fragor syftar till att erhdlla information
kring besOkarens besdksvanor pa Vara konserthus och andra kulturinstitutioner.
Den tredje delen av enkéten &r inriktad pa att undersoka vilket viarde som;

1. upplevelsen under forestéllningen hade for besokaren och
2. hur mycket hela upplevelsen pa konserthuset (fran dess att besékaren
kom tills dess att han 1dmnade konserthuset) var vard.

Den sista delen i undersdkningen bestar av bakgrundsfragor som ska ge en bild av
vem konserthusbesdkaren ér.

4.2.1. Datainsamlingen

Datainsamlingen baseras pa ett urval av nio olika forestidllningar. De utvalda
forestdllningarna anses vara ett representativt urval ur konserthusets éarsutbud..
Valet av forestidllningar som skulle ingd 1 undersokningen gjordes i samrad med
ledningen pé Vara konserthus. Datainsamlingen i Vara konserthus definierades till
att inkludera alla besokare under en fOrestdllning En sammanstillning av
forestillningarna som ingér i studien visas nedan.

) ) ANTAL

DATUM DAG FORESTALLNING BESOKARE
15.02.2008 Fredag Stand up: Fyra ess 122
16.02.2008 Lordag Puccini pé storbild 194
17.02.2008 Sondag Viktoria Tolstoy 393
20.02.2008 Onsdag Jill Jonsson 504
21.02.2008 Torsdag Jill Jonsson 497
22.02.2008 Fredag Goteborgs Symfoniker 500
23.02.2008 Lordag Till Kungens fornéjelse 83
29.02.2008 Fredag Smokie 443
02.03.2008 Sondag Sofia Karlsson Band 512

Totalt antal besokare 3248
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Tabell 6: Forestallningar som ingar i undersékningen

Urvalsmetoden av respondenter under alla kvéllar dr baserad pa slumpmadssighet.
Forutom forskaren deltog frivilliga intervjuare i datainsamlingen. Innan varje
forestillning stillde intervjuarna upp sig vid huvudentrén i foajén for att vinta in
de forsta besokarna. Varje besokare var sdledes tvungen att passera intervjuarna.
Efter varje intervju sldpptes en person forbi innan ndsta person tillfrigades av
intervjuarna. Endast personer som hade fyllt 16 kvalificerade for att delta i
undersokningen.

For att samla in all nodviandig data anvidndes enkéter. Under datainsamlingen
tillfrigades utvalda besokare om de ville delta i studien. Om besdkaren var
intresserad ombads dem att skriva ner sin e-postadress pa ett pappersark. Papprena
med e-postadresserna returnerades till intervjuarna eller annan anstilld personal pa
Vara konserthus under kvéllen. Besokaren hade dven mojlighet att lagga det ifyllda
pappersarket i en speciell 1dda som stod vél synlig i entréomradet. Om besokaren
av olika skal inte hade tillgéng till internet eller e-post, s& gavs dven mdjlighet att;

1. fylla i1 telefonnummer med forslag pa en tid da besokaren ville bli kontaktad
2. fylla i postadressen dit besdkaren ville ha sin enkét skickad.

I samband med att besokarna tillfrigades s& informerades dem &dven om
undersdkningens syfte.

Sjalva enkiten skickades sedan till besokaren med e-post tva till tre dagar senare.
Genom att klicka pd en lank som bifogats i e-postmeddelandet kunde besdkaren
Oppna enkdten och med enkla steg svara pa frigorna. Genom att klicka pa ”skicka”
1 slutet av enkéten skickades alla svar till en central databas dér svaren lagrades
under ett unikt ID. Alla besokare som hade signalerat intresse men inte hade svarat
inom 10 dagar erh6ll en pdminnelse via e-post. Fordelen med att ha enkéten
elektronisk dr utdver ar att en storre population kan medverka och att kostnaden
begridnsas. Men det betyder ocksé att respondenten kan svara pd enkdten nér han
eller hon vill. Dessa fordelar maste sedan jamforas med nackdelar som att
svarsfrekvensen kan vara lag eftersom manga besokare viéljer att inte skicka in sina
svar (Aaker, Kumar, & Day, 2001). I vérsta fall kan det leda till att endast de som
verkligen &r intresserade av kultur och konserthuset skickar in sina svar (Heberlein
& Baumgartner, 1978). Genom att informera besdkaren om studiens betydelse och
involvera honom i problematiken har man 1 denna undersdkning dock lyckats att
uppna en relativt hog svarsfrekvens

Den framsta anledningen till att anvénda sig av en internetbaserad enkét beror pa
att undersokningen syftar till att forsta besdkarnas upplevelse och de vdrden som
upplevelsen skapar. Foljaktligen maste forestéllningen vara dver innan fragor kring
upplevelsen &r relevanta. En annan orsak till att anvinda webbaserade enkéter ar
att svarsfrekvensen i vissa fall dr hogre. Praktisk forskning har visat att
webbaserade enkdtundersokningar som genomfordes av Dillman (2000) visar att
svarsfrekvensen kan vara s& hog som 76 % om respondenten erhéller en bra
introduktion till undersokningen (muntlig eller skriftlig) och att ett antal
paminnelser skickas ut till de besdkare som inte svarar direkt. En annan fordel
ligger 1 att besokarna pa konserthuset sdllan har tid eller lust att svara pd enkéter
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innan de gar pd forestdllningen. En sista fordel med webbaserad enkdt &r att
respondenten inte paverkas av intervjupersonen pd samma sédtt som om intervjun
hade skett pa plats av intervjuaren. (Aaker et al. 2001, Kidder & Judd, 1986).
Benédgenheten att svara korrekt dr framfor allt pataglig nir det handlar om kénsliga,
personliga fragor som inkomst och utbildning.

Ytterligare fordelar med en webbaserad enkét &r att respondenten har tid att
fundera 6ver vilket svar den ska ge. Respondenten ges sdledes mojlighet att ldsa
fragorna flera ganger vilket kan vara en fordel i denna enkédt eftersom den
innehaller ett antal krdvande svar.

Sist men inte minst si elimineras i en webbaserad enkédt de inmatningsfel som
annars alltid uppstér dé intervjupersonen skriver ner svaren pd enkéten och svaren
sedan ldses in 1 statistikprogrammet (Kidder & Judd, 1986; Hair Bush and
Ortineau, 2002). De ovan ndmnda fordelar géller givetvis inte om respondenten
inte hade tillgdng till internet. Dock kunde efter att de bdda resultaten hade
jamforts inga signifikanta skillnader faststillas som kunde forknippas med
intervjutekniken.

Ett annat problem med webbaserade enkiter dr att enkéten fylls 1 nar respondenten
befinner sig pd annan plats. Risken att andra personer pdverkar svaren, dvs. svarar
istillet for den egentliga respondenten ir d& uppenbar. Aven de problem som
uppstar genom att respondenten inte forstar en frdga kan vara betydelsefulla da
detta kan leda till feltolkningar eller till att respondenten inte svarar alls om denne
inte stdr i direkt kontakt med intervjupersonen. Denna svaghet undanrdjdes dock
genom att meddelandet som skickades ut inneholl anvisningar om att kunna
kontakta avsdndaren om oklarheter i enkdten dok upp.

4.2.2. Bortfallsanalys

For att kunna dra slutsatser kring undersokningens tillforlitlighet s& har det forts
statistik om hur ménga personer som besokte forestdllningarna (3248 personer).
Utav de 3248 besokarna si tillfragades 1384 om de kunde tdnka sig medverka i
undersokningen. 1098 av besokarna svarade att de var beredda att stdlla upp.
Endast 150 personer nekade en direkt en medverkan. Av de personer som
signalerat sitt samarbete ldmnade 823 personer in pappersarket med sina
kontaktuppgifter.
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TOTALT INTE UT- RETURNE-
FORE- ANTAL TILL- INTRESSE- DELADE RADE SVARS-
STALLNING BESOKARE FRAGADE RADE INFOBLAD? INFOBLAD FREKVENS
Stand up:
Fyraess 122 62 13 49 26 41,94%
Pucini pa
storbild 194 72 11 61 70 97,22%
Viktoria
Tolstoy 393 143 17 126 112 78,32%
Jill Jonsson 504 157 17 140 137 87,26%
Jill Jonsson 497 152 27 125 63 41,45%
Goteborgs
Symfoniker 500 149 26 123 140 93,96%
Till Kungens
fornodjelse 83 42 8 34 25 59,52%
Smokie 443 160 16 144 127 79,38%
Sofia Karlsson
Band 512 161 15 146 108 67,08%
SUMMA 3248 1098 150 948 808 73,59%

Tabell 7: Antal personer som ville delta i undersékningen

Svarsfrekvensen for infobladen réknat pa de som tillfragades och sedan ldimnade in
sina adressuppgifter dr 73,59 %. Av de som ldmnat in sina kontaktuppgifter var det
sedan 583 personer som svarade pa sjilva enkéten. Den slutliga svarsfrekvensen
ligger sdledes pd 53 %0. Det kan tilldggas att 29 % eller 240 personer valde att inte
skicka in sitt svar trots att de forklarat att de var villiga att delta nir de

tillfragades™.

Konsfordelningen i1 den totala populationen dr 51 % kvinnor och 49 % mén. Detta
avviker ndgot fran urvalets sammansittning som bestar av 46,6 % min och 53,4 %
kvinnor. En mindre dverrepresentativitet av kvinnor kan siledes faststdllas och bor
beaktas vid fortsatt analys. Tabell 8 &skédliggoér hur den totala konsfordelningen

respektive antalet mén och kvinnor i respektive forestillning.

KVINNOR MAN SNITTALDER

Stand up: Fyra ess 72 50 49
Pucini pé storbild 112 82 59,5
Viktoria Tolstoy 198 195 61,5
Jill Jonsson 180 324 53,5
Jill Jonsson 270 227 55,5
Goteborgs Symfoniker 271 229 61,5
Till Kungens foérndjelse och
Upplevelse + Rendssansens
Europa 38 45 49
Smokie 241 202 62
Sofia Karlsson Band 276 236 60,5

1658 1590 57

51,0% 49,0%

2 Med infobladet avses den delen av enkiten dér besokaren fyller i sina kontaktuppgifter

 En visualisering av bortfallet aterfinns i Appendix 2
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Tabell 8: Bortfall efter kén och alder

Genomsnittsdldern av de personer som inte ville delta i undersokningen och som
uppskattades av intervjuarna dr 57 ar. Denna kan jimforas med respondenternas
alder som ar 59 ar.

4.3. Kommuninvanarnas vardering av ett 6kat kulturutbud

4.3.1. Demografisk data
I f6ljande avsnitt redovisas studiens resultat rorande demografisk data:

Konsfordelning
Bland respondenterna dr konsfordelningen relativ jamn dven om det fanns nagot
fler kvinnliga besdkare (53,4 % kvinnor; 46,6 % min) under de utvalda
forestillningarna.

Frequency Valid Percent
Valid MAN 267 46,6
KVINNA 306 53,4
Total 573 100
Missing System 10
Total 583

Tabell 9: Aldersfordelning

Det faktum att relationen mellan min och kvinnor avviker nagot fran riket* kan
bero pa ett ndgot skevt urval.

Alder

Generellt kan man sdga att de flesta besdokarna dr mellan 50 och 70 ar
(medianaldern dr 59 ar). Genomsnittsdldern dr 59 &r. Den hoga andelen é&ldre
personer dr inte onormal vid kulturella forestdllningar och institutioner. For detta
finns det fler forklaringar: en &r att programmet motsvarar forvéntningarna som
dldre personer har. En annan att dldre personer har mer finansiella medel och mer
tid att tillgh for att besdka konserthuset. Men &dven den befintliga
befolkningsstrukturen i glesbygden kan vara en mdjlig forklaring.

En tydligare bild av hur aldersfordelningen ser ut fir man om man bildar
aldersklasser. Den forsta gruppen frdn 16 till 25 ska representera ungdomar och
unga vuxna. Denna grupp utgér endast 1 %. Grupp nummer tva som inkluderar alla
besokare mellan 26 och 40 éterspeglar unga par och familjer som befinner sig i
borjan pa sitt arbetsliv och sin karridr. Aven denna grupp ir liten och utgdr 10 %
av besOkarna. Besokare Over 41 ér representerar den storsta delen av besékarna och
utgor 86,6 % av besokarna.

* Andel kvinnor i riket: 49 %; andel mén i riket 51 % (www.scb.se, 2008-08-12)
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Figur 26: Besokarna indelade i aldersklasser

Utbildning

Tidigare undersokningar och forskning har visat att besdkare av kulturattraktioner
teater, konserter, opera, etc. tenderar att ha en hog utbildning — betydligt bittre dn
genomsnittet (Baumol och Bowen, 1993; Myerscough, 1988; m.fl.). S& verkar dven
vara fallet pd Vara konserthus. 44,5 % av besokarna har ndgon form av
hogskoleexamen. Detta ska jimforas med det nationella snittet som ligger pa 15 %
- 20 %”. Andelen i Vara kommun som har gitt minst 3 &r eftergymnasial
utbildning ligger pa endast 10 % * Ett Overtag av vilutbildade besdkare har dven
betydelse for inkomststrukturen bland besdkarna.

50% 44,5%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%

FOLKSKOLA REALSKOLA GYMNASIUM HOGSKOLA

Figur 27: Bestkarnas utbildning

En fordelning som visar pd att majoriteten av de nuvarande besdkarna &ar
vélutbildade méste sedan dven tas i1 berdkning nér nya program sammanstélls.

Arsinkomst
Den genomsnittliga drsinkomsten”’ pa ca 280 000 kronor ligger inte helt ovéntat
over rikets medel som r 208 000 kronor™ (for inkomstér 2006):

% http://www.scb.se/statistik/UF/UF0506/2008 A0 1a/Tab1 xIs (2008-07-02; 13:33)

28 http://www.scb.se/statistik/UF/UF0506/2008 A01a/Tab3_ny.xls (2008-07-02; 13:34)
27 Arlig bruttoinkomst

% http://www.scb.se/templates/tableOrChart _ 225792.asp
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Kvinnor Man Samtliga
RIKET 179 742 241 623 207 060

Det maste saledes anses vara anmirkningsvért att besokarna till Vara Konserthus
avviker starkt fran riksmedlet trots att attraktionen &r beldgen i ett geografiskt
omrade vars medelinkoms ligger under riksmedlet.

40%
35%
30%
25%

369%
30% 22%
20%
15%
9%

10% 6% I - 4% 3%
5% -

0% I | | | | | . 1

UPPTILL MELLAN  MELLAN  MELLAN  MELLAN  MELLAN  MERAN
100.000 100.001 200.001 300.001 400.001 500.001 600.000
OCH OCH OCH OCH OCH
200.000 300.000 400.000 500.000 600.000

Figur 28: Genomsnittliga arsinkomsten (brutto)

Civilstand

80 % av besokarna befinner sig i en relation, detta ligger dver genomsnittet for
riket men forklaras enkelt med den befintliga aldersstrukturen. Intressant att notera
ar att 14 % av besOkarna ir ensamstdende utan barn. Uppenbart dr konserthuset en
mojlighet for dldre ensamstdende att traffa och umgéds med andra méanniskor.

70% 62%
60%

50%

40%

30%

20%
10% -
0% -

ENSAMSTAENDE UTAN  ENSAMSTAENDE MED BARN GIFT/SAMBO/REGISTRERAT GIFT/SAMBO/REGISTRERAT
RARN AKTFMSKAP UTAN BARN AKTFMSKAP MFD BARN

Figur 29: Bestkarnas civilstand

Séallskapsstorlek

En annan intressant fraga som stélldes i samband med undersdkningen var hur stort
sdllskapet var som de ingick i vid besoket. Som figuren nedan visar besokte de
flesta personerna forestéllningarna i grupper av ’tva”. Men dven grupper av tre till
sex personer dr relativt vanliga. Det var endast ett fatal storre grupper som besokte
forestéllningarna, vilket kan bero pa att 4&ven om besokare anlinde i exempelvis
chartrade bussar ansdg de inte att de reste i séllskap med andra resenérer utan att
det endast var ett sétt att ta sig till och fran konserten.
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Figur 30: Sallskapsstorlek

4.3.2. Besokarnas bostad och restid

Nedan foljer en genomgang av var besdkarna kommer ifrdn. Denna information
kan ge en idé av hur ldngt besdkarna dr beredd att dka for att uppleva konserten.
Men inte bara resetiden, utan dven avstandet ir intressant eftersom de tillsammans
ger ett matt pd hur mycket besdkaren virderar dvs. dr beredd att “offra” for att ta
del av upplevelsen. P4 sé sitt kan tids- och kostnadsuppoffringen i samband med
resan till konserthuset anses vara ett matt pd upplevelsens vdrde. Av de personer
som besoker konserthuset bor 79,4 % inte i Vara kommun. Dessa besokare
kommer hidanefter att kallas for “tillresta besokare”*’. 20,6 % av besokarna bor i
Vara kommun.

Den storsta delen av besokarna reser tvd mil eller mer for att ta sig till
konserthuset. Detta kan bero pa att upptagningsomradet ér glest befolkat, men dven
pa att forestéllningar som erbjuds har en hog attraktionskraft och att besdkarna ar
beredda att bade offra tid och pengar for att fa tillgdng till dem. Hur langt
besokarna reser fortydligar foljande figur.

30%

26%

25%

20%

15% -

10% -

5% -

g S0
e 2 2%

1% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
0% - L] T T T T T T T

6 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 17 20 22 24 28 36

Figur 31: Besokarnas resvag™®

* Tillhérande figurer finns bifogade i km

Appendix 4
3% Tillhérande tabellen terfinns i Appendix 5
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Om man vill anvidnda sig av reseavstandet/resetiden for att gora en bedomning
géllande konserthusets attraktionskraft, krdvs det ocksd att man sédkerstéller att
anledningen till resan var den kulturupplevelsen och inte ndgot annat motiv. |
tabellen nedan framgar det att Vara konserthus i nistan alla fall var anledningen till
resan. Detta har stor betydelse ndr vi i ett senare skede tittar pad vilka ekonomiska
effekter som konserthuset genererar.

Frequency Valid Percent
Valid Nej 20 4,45
Ja 429 95,55
Total 449 100,00
Missing System 134
Total 583

Tabell 10: Var konserthuset det huvudsakliga skélet till besoket i VVara?

433, Besoksvanor

I undersokningen ingick dven en frdga som syftar till att fa béttre kunskap om
huruvida besdkarna dr lojala besokare. Fran ett managementperspektiv dr det
mycket attraktivt att ha en fast kund-/besoksgrupp som atervinder med jamna
mellanrum eftersom det skapar en stabilitet och ”planerbarhet” samtidigt som det
minskar marknadsforingskostnader. Tabell 11 visar pa att ledningen i Vara
konserthus har lyckats vdl med att knyta kundgrupper till konserthuset.

Frequency Valid Percent

Valid Har ej besokt 108 19,42
Har besokt 448 80,58
Total 556 100

Missing System 27

Total 583

Tabell 11: Antal % som tidigare besdkt konserthuset

Det framgér att endast 19,4 % av besdkarna inte hade besokt konserthuset
tidigare’ medan 80,5 % #r “aterbesokare”. Givetvis finns det risker med att
Overvidgande delen av besdkare &r lojala om inga nya besdkare “rekryteras”.
Riskerna vigs emellertid upp av fordelarna.

Att lojaliteten finns och lojala besdkare dr en viktig resurs visar dven den foljande
figuren som tar upp hur manga besok individerna gjort i &r och hur minga besdk
som individen har planerat for under resten av aret.

3! Tillhérande tabell aterfinns i Appendix 6
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Figur 32: Antal besok sedan arsskiftet
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Figur 33: Planerade besok for 2008

Besokarnas ndjdhet med besoket dr hog och antalet besokare som efter
forestéllningarna séger sig vilja atervinda ar 83.9 %.

4.3.4. Besokarnas utgifter

I den foljande analysen kommer fokus att ligga pd vilka utgifter dvs. vilka
penningstrommar som forestillningarna pd konserthuset orsakade. Ett forsta steg
att ndrma sig de penningstrommarna som skapas dr att se vart pengar spenderas.
Det finns olika géngbara kategoriseringar av pengaflodena. 1 denna studie
anvéndes: entrébiljett, shopping, mat och dryck inom konserthuset, mat och dryck
utanfor konserthuset, logi och dvriga aktiviteter.

Det forsta steget var att analysera utgifterna i samband med kopet av entrébiljett.
Eftersom en relativt stor del av besokarna har ett abonnemang som innebér att en
besokare genom att forvdrva entrébiljetter till flertalet forestdllningar betalar ett
reducerat pris, krdvdes att priset per forestillning rdaknades ut. Det genomsnittliga
priset for en forestillning om man hade kdpt abonnemang var:
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Abonnemang Pris

Jazz 183,00 kr
Stora klassiska 250,00 kr
Teater 172,00 kr
Dans 150,00 kr
Lilla klassiska 190,00 kr
Familj 65,00 kr
Fargrik 195,00 kr

Tabell 12: Antagande om pris per forestalining om abonnemang kopts

Nedan visas en sammanstillning av de undersokta forestdllningarna och
genomsnittliga biljettpriser (och abonnemangspriser) som besOkarna betalt. |
figuren utmirker sig tre forestdllningar genom ett betydligt hogre pris for
entrébiljetterna, ndmligen Jill Johnssons fredagsforestillning (Jill 1), Jill Johnssons
lordagsforestillning (Jill2), Smokie och Symfonikerna som kostar besdkaren mer
an dubbelt sa mycket som de dvriga.

450kr 41Tkr

403 kr

400 kr 371k
350kr
300kr
250kr 24tk 228kr
200k 160k 2K 161kr
150kr 123k
100 kr

50kr
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Figur 34: Genomsnittligt biljettpris (kr) for olika forestallningar

Genomsnittliga ”évriga™ utgifter

Besokarnas utgifter for forestillningarna &r viktiga da de skapar positiva
ekonomiska effekter for olika aktdrer. Majoriteten av utgifterna for att uppleva
forestillningen gar till konserthuset som 1 sin tur betalar artisten och de personer
som medverkar 1 upptrddandet. Ofta kommer artisten inte frdn kommunen eller
regionen vilket betyder att en del av de pengar som spenderas péd biljetter i
konserthuset “ldcker” ut ur penningsystemet. De Ovriga utgifterna tenderar att
stanna langre 1 den lokala ekonomin och skapa ekonomiska effekter. Ett gott
exempel ar forestdllningen Fyra ess diar en middag erbjods 1 samband med
forestéllningen. I samband med middagen &r de “Gvriga utgifterna” hogre vid
denna forestillning dn vid andra. Genom att erbjuda aktiviteter (som en middag) att
spendera pengar pa skapas arbetstillfillen for servicepersonal i koket och
restaurangen. Men dven de produkter, dvs. den mat som konsumeras leder till en
positiv effekt. Exempelvis leder lokalproducerad mjolk, egg eller liknande
produkter till att lokala producenter gynnas genom en 6kad omséttning. Pengarna
stannar kvar i det lokala penningsystemet. Forestillningen och de forknippade
utgifterna dr saldes inte den enda mdjligheten att generera omsittning. Figuren
ovan visar att ovriga aktiviteter ger mojligheter till att 6ka ekonomiska effekter och
pa sd sitt generera skapa mer omséttning 1 kommunen.
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Turisters och lokalbefolkningens utgifter
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Figur 35: Turisters och lokalbefolkningens utgifter (kr) for forestaliningarna®

Vid en genomging av utgifterna av de personer som bor ndrmre &dn 10 fran
konserthuset och de som bor lingre bort d4n 10 mil fran konserthuset (turister) syns
tydliga skillnader. I de flesta fall Overstiger turisters utgifter Gvriga besokares
utgifter. Undantaget Stand up: Fyra ess och Goteborgs symfoniker sa spenderar
turisterna mer dn vad lokalbefolkningen gor. Detta ar anmérkningsvért eftersom
resekostnaderna inte dr inkluderade i utgifterna. Frén ett ekonomiskt perspektiv ar
det séledes intressant att attrahera manga turister.

4.3.5. Betalningsvilja

I foregdende avsnitt gavs en bild av vad besdkarna betalade for att uppleva Vara
konserthus. Hitintills har ddrmed endast kostnaderna for besdkarna betraktats. I en
vilfards- och samhillsekonomisk analys bor dock dven en redovisning av de
intdkter dvs. vilfardstillskott som besdkarna far inbegripas. For att 1 ett nésta steg
bedoma om besoket till och upplevelsen av konserthuset var lyckat ur ett
ekonomiskt perspektiv maste nu besdkarnas kostnader stdllas mot intékterna dvs.
virdet av upplevelsen. De intidkter som redovisas anses vara ett 6kat vélstand. En
virdering av detta later sig dock ej gbras genom méitning av penningstrommar utan
realiseras genom applicering av WTP — metoden. Metoden innebédr som tidigare
ndmnt att respondenten sjdlv ombeds att virdera upplevelsen av forestdllningen
och andra aktiviteter. Faktorer som inkluderas i ”6vriga aktiviteter” och bidrar till
vélfardsokningen dr utdver upplevelsen under fOrestdllningen konserthusets
arkitektur, stimningen som uppskattas, m.m. Aven de vinner eller bekanta man
triffar och den mat man dter bidrar till att upplevelsen under hela kvillen ar
mycket mer vird &n bara virdet av foOrestdllningen. Betalningsviljan och
konsumentdverskottet for hela kvéllen dr sdledes mycket viktig i sammanhanget.

Genom att gora en distinktion mellan den upplevelse som besdkaren hade under
forestillningen och den som han hade utanfor forestéllningen men i samband med

32 Antalet svar fran turister pa forsta forestillningen (Stand up: Fyra ess) var for lagt for att kunna
dra ndgra generella slutsatser.
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besoket dr det mojligt att bestimma vart viardet skapas. En summering av de tva
virdena ger 1 ett tredje steg d&ven mdjlighet till att dra slutsatser kring det totala
virdet som skapades.
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Figur 36: Betalningsvilja (kr) for forestallningen och hela kvéllen

Ur samhéllsekonomisk synvinkel dr det alltid Onskvért att priset sétts sa att
resurserna utnyttjas pa basta sétt. Ett pris som &r ldgre och som lockar fler personer
till Vara kan saledes vara onskvirt fran en samhillsekonomisk synvinkel. En
samhéllsekonomisk optimal 16sning &r att alla platser 1 konserthuset &r sdlda.

Genom att ackumulera besdkarnas genomsnittliga upplevelsevdrde kan man dra
slutsatser om det totala ekonomiska vérdet som skapas. Studiens prognostiserade
antal besokare pé arsbasis motsvarar 35 000 besokare. undersokningen visar att det
genomsnittliga upplevda virdet motsvarar 528 kronor. Det totala virdet av
forestillningarna summer da till 12,5 mkr och det totala virdet for hela besoket
motsvarar 18,5 mkr.
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Figur 37: Aggregerat brukarvarde

Intressant att analysera dr dven konsumentdverskottet dvs. det vidrde som
besokaren fir men inte betalar for. Inledningsvis kan man betrakta biljettpriserna
som mycket heterogena. Det finns tre forestdllningar som utmérker sig genom att
biljettpriset for forestillningen ligger 6ver 400 kronor. Dessa ér de tva Jill Johnson
konserterna och Smokies forestédllning. Orsaken till det hoga priset beror till viss
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del pa artisternas popularitet och genre. Det dr i detta samband och for hela
undersdkningen dock anmirkningsvirt att de tva artisterna dr de enda som hyrs in
av  Vara konserthus fran ett kommersiellt foretag. Effekten pa
konsumentdverskottet syns mycket tydligt 1

Figur 38. Konsumentdverskottet dr som lagst dar priset 4r som hogst, men att
konsumentdverskottet sjunker med ett stigande pris &dr ingen sjdlvklarhet. Det dr
snarare s att foretaget frin vilket man hyr in artisterna dr mycket medveten om
virdet som artisternas forestéllningar har for konsumenter. Enligt statistiken dr de
ocksa kapabla att ndstan exakt fa det virde som artisterna skapar och séledes inte
”skdnka” bort virde till besokarna. Foretagens vinstmaximeringsmal medfor att
konsumentoverskottet begrinsas. Det kan sdgas att det existerar en konflikt mellan
foretagsekonomiska och samhillsekonomiska malsdttningar. Generellt kan det
sdgas att hoga biljettpriser motverkar ett hogt konsumentoverskott.
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Figur 38: Samband mellan WTP utgifter for entrébiljetter och konsumentoverskottet

Konsumentoverskott under hela kvallen

Sammanhanget mellan kostnad och konsumentdverskott géller dven hir. Hoga
utgifter under hela kvillen verkar motverka att besokare har ett hogt
konsumentdverskott under samma tid. De forestéllningar dér besdkaren spenderar
minst har det hogsta konsumentoverskottet Intressant att notera &r att de
kringaktiviteter som erbjuds vdger upp enstaka ldga konsumentdverskott bland
konsertupplevelserna. Ett gott exempel dr Jill Johnson dér ett konsumentunderskott
for konserten blir till ett konsumentdverskott for hela kvillen. Att kringaktiviteter
har en utjimnande effekt i vissa sammanhang ar troligen ocksa en faktor som
bidrar till att konserthuset har lojala besdkare. Men konsumentunderskott 1 sin tur
kan leda till en minskad lojalitet. Over lag kan ett samband mellan betalningsviljan
for hela kvillen och konsumentdverskottet noteras.
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Figur 39: Samband mellan totala utgifter och individers konsumentdverskott

4.4, Sammanfattning och slutsatser

Rorande penningflodena som Vara konserthus genererar sd spenderar varje
besokare som gar pd en forestdllning 1 konserthuset i genomsnitt ca 234 kronor
under en kvidll. Sammanlagt innebdr detta att bes6karna spenderar 8,2 mkr under
ett r. Utgifterna for biljetter summerar till 5 miljoner kronor. Besokarna spenderar
ytterliga ca 1,5 miljoner kronor pa mat och dryck i konserthuset.

Den grupp av besokare som spenderar mest pengar i samband med besoket i
konserthuset ar turister som reser mer dn 10 mil for att uppleva en
konsertforestdllning. Idag utgér denna grupp endast 6 % eller 2 500 besokare pa ér.
Beloppet som dessa besdkare spenderar under kvillen dr 640 kronor och darmed
betydligt hdgre dn det som besokare fran omnejden spenderar Utgifter for resan ér
inte inkluderat i denna summa utan de extra utgifterna spenderas framfor allt pa
restaurang och bar. Tva procent av de som reser till Vara konserthus viljer att
overnatta pa hotell eller Vandrarhem. Okningen i beliggning som pavisades i
delprojekt 1 kan ocksd kopplas till konserthusets konferens och
evenemangsaktiviteter.

I foljande avsnitt ska ett forsok goras att visualisera och forklara de penningfloden
som uppstdr pa grund av att verksamhet bedrivs i Vara konserthus. Ett forsta steg 1
denna process ar att klargéra pd vilka olika aktiviteter besdkarna spenderar
pengarna.
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Figur 40: Publikens utgifter enligt bestamda kategorier

Som tidigare ndmnts finns det faktorer som gor att en del av beloppet lacker ut ur
kommunen. En sddan faktor &r underleverantérer som inte befinner sig i
kommunen. Pengar lacker dven ut ur ekonomin nér anstéllda som jobbar pa
konserthuset inte bor 1 ndromradet. De anstdllda tar s& att siga med sig pengarna
frén den lokala ekonomin till sin hemmaort for att spendera dem dér.

Inflode

I nésta steg ar det darfor nodvandigt att separera de utgifter som inte hade funnits 1
kommunen om inte konserthuset hade bedrivit sin verksamhet (Andersson, 1996).
Det ér ca 80 % av besokarna som inte kommer fran Vara kommun. Om man
uppskattar deras utgifter uppgér till ca 6,6 mkr.

Betriffande Vara-besokarnas utgifter sa hade en stor del av dessa utgifter sannolikt
inte skett i Vara eftersom individerna kanske hade spenderat pengarna pa andra
kulturattraktioner som exempelvis GoteborgsOperan eller Goteborgs Stadsteater
utanfor Vara.

Det ar ocksé intressant att aterkoppla till Cromptons resonemang kring “casuals”. |
enkdtundersokningen inkluderades en frdga som syftade till att identifiera de
personer vars priméira motivation till vistelsen i Vara inte var konserthuset. Dessa
personers utgifter hade formodligen skett &ven om konserthuset inte hade haft en
forestédllning medan besokaren befann sig i Vara. Darfor bor de utgifter som gors
utover forestéllningen av dessa individer inte inkluderas i vidare utrdkningar. Den
sammanlagda utgiften fran denna grupp uppgar till 270 000 kronor. Antalet ’time-
switchers” i denna undersokning ansigs utgéra en sa ringa andel att fragan inte
inkluderades i enkédtundersokningen.

Trots att besokarna spenderar mycket pengar pa kulturupplevelsen s &r det vért
pengarna. Det genomsnittliga konsumentdverskottet dr 290 kronor. varje besdkare
far sdledes 290 kronor mer 1 upplevelse &n vad han eller hon betalar for. Med
samma belopp Okar besokarnas vilstdnd. Totalt summerar det virdet som
konserthuset genererar under ett ar till 10,3 miljoner kronor medan det totala
konsumentoverskottet for biljetter &r 7,45 miljoner kronor.
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Mest intressant 1 delstudie 2 &r kanske skillnaderna 1 hur mycket
konsumentoverskott olika forestéllningar formédde skapa. En tydlig konflikt
mellan samhéllsekonomiska gynnsamma malséttningar och effekter star i kontrast
till de foretagsekonomiska mal som konsert- och evenemangsarrangérer har.

For man tillbaks diskussionen till vilka virden som skapas sd kan man sérskilja tva
olika virden: A ena sidan skapas ett penningfldde p& grund av kulturinstitutionen
som leder till att det skapas omsittning, arbetsplatser och dkade inkomster. Aven
om man madste vara forsiktig att inte inrdkna alla penningstrommar da vissa orsakas
av den lokala befolkningen och inte dr ndgot tillskott till kommunen, s& flodar en
storre del resurser in i kommunen i och med att besdkare fran andra kommuner
spenderar sina pengar i Vara som annars inte hade gjort det. Denna effekt gynnar
direkt den lokala ekonomin. A andra sidan skapar ett virde ofta lycka for
besokarna som far uppleva positiva kénslor. Detta virde skapar inga
penningfloden, men genererar Okad vélfird hos de individer som besoker
konserthuset. Aven detta virde har mitts och dverstiger utgifterna vilket resulterar
1 ett konsumentdverskott .

I ett sista steg visas viardet som individerna i genomsnitt tillskriver hela vistelsen i
Vara samt de resulterande utgifterna och konsumentdverskottet. Anmérkningsvérd
1 bada tabellerarna ar att viardet dvs. betalningsviljan som skapas bland Vistra
Gotalandsbesokarna dr lagre dn det som skapas bland Vara-besokarna. Detta ar
anmarkningsvért eftersom individer fran Véstra Gotaland investerar mer tid och
resurser for att ta sig till Vara.

betalningsvilja  totala utgifter konsumentdverskott

for hela kvallen for kvallen for hela kvallen
Vara Mean 534 kr 208 kr 326 kr
N 104 111 111
Vastra Gotaland Mean 526 kr 243 kr 281 kr
N 450 463 463
Total Mean 528 kr 234 kr 294 kr
N 560 583 583

Tabell 13: Jamforelse mellan betalningsvilja, utgifter och konsumentéverskott

Om vi utgar ifrdn att konserthuset besoks av 35 000 personer varje ar sé tillater
detta en aggregering av betalningsvilja, utgifter och konsumentdverskott péd en
kommunal och regional niva. Besokarantalet frdn Vara dr 7 200 (21,6 %) medan 28
000 besokare kommer fran ovriga Véstra Gotaland (79,4 %).

betalningsvilja for totala utgifter for ~ konsumentdéverskott

hela kvallen kvallen for hela kvallen
Vara 3 900 000 kr 1 500 000 kr 2 400 000 kr
Vastra Gotaland 14 600 000 kr 6 700 000 kr 7 900 000 kr
Total 18 500 000 kr 8 200 000 kr 10 300 000 kr

Tabell 14: Aggregerad betalningsvilja, utgifter och konsumentéverskott
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5. Delstudie 3 — Konserthusets varde pa regional niva

Virdet av kultursatsningar och tillgang till kultur 6kar mer for en region én for en
for en enskild kommun. Den tredje delstudien avser att ge en tydlig bild av dessa,
regionala effekter. En viktig del av den tredje delstudien ér att diskutera effekterna
1 termer av virde, livskvalitet och attraktionskraft. Olika metoder for att beskriva
dessa effekter kommer att tilldimpas. (jfr Bille Hansen, 1997)

Syftet &r:
— Attredogora for svensk och internationell forskning kring dessa fragor
— Att samla in data relaterade till kultursatsningen i Vara
— Att beskriva regionala effekter av kultursatsningen i Vara
— Att rekommendera indikatorer och métmetoder for effekter av
kultursatsningar

5.1. Optionsvarde, Existensvarde och Arvedel

I f6ljande avsnitt redovisas resultaten av den tredje delstudien. Delstudie 3 syftar
till att kartligga de vidrden som Vara konserthus skapar bland olika
befolkningsgrupper. Till skillnad frdn delstudie 2 som undersokte virdet som
upplevelsen skapade hos besokaren s handlar denna delstudie om vérdet som
skapas hos alla individer, oavsett om de har besokt konserthuset eller inte. Vérdet
som skapas bland samtliga besdkare sammanfattas i denna undersdkning under
begreppet “icke-brukarvdrden”. Beroende pa forskningsomrade sa kan icke-
brukarvirdet delas in i bl.a. existensvirde, optionsvirde eller arvedelsvirde.

Att varor och tjanster inte bara ar vardefulla for brukare konstaterade redan Adam
Smith, en av nationalekonomins mest betydande personer. Han ansig att
méinniskor inte bara virderar varor och tjanster egoistiskt, utan skriver dven att:

“How selfish soever man may be supposed, there are evidently
some principles in his nature which interest him in the fortune of
others, and render their happiness necessary to him, though he
derives nothing from it except the pleasure of seeing it” (smith,
1970:65).

Smith anser att &ven “omtanke” om andra ménniskor kan 6ka nyttan for en individ,
oavsett om ménniskan sjilv bryr sig om en kulturell institution. Dessa altruistiska
motiv kan gdlla bade de som lever idag och de som kommer att leva i framtiden.
Altruistiska motiv for framtida generationer skapar saledes vérden.

Weissglas, Paju, Westin och Danell (2002) anser i sin rapport att de virden som
den byggda (kultur) miljon bidrar med for icke-brukare kan klassificeras pa
foljande sitt:

Optionsvarde: Virdet anger kulturinstitutionens formaga att dels
sprida vérden till andra delar av regionen, dels att
stimulera individer till anviandning av

kulturinstitutionens (nuvarande och) framtida resurser.
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Existensvarde: Ett virde som anger kulturinstitutionens formaga att
paverka individers identitet och vilfird p.g.a. dess
existens.

Existensvirdet, som i sin enklaste definition ar helt oberoende av anvéindandet av
en viss kulturresurs, hdarstammar fran det faktum att ménniskor ar villiga att betala
for att en viss kulturresurs existerar. Fisher och Hanemann (1986) sérskiljer tva
skdl som motiverar bevarande av unika kulturresurser. For det forsta att bevara
kulturarv som kan vara gynnsamma i framtiden. For det andra att
kulturinstitutionen kan vara nddvindig for att samhillet skall fungera. Bada
faktorerna bidrar till en kulturinstitutions icke-brukarvirde (Johansson 1989).
Begreppet existensviarde anses hédrstamma frdn en artikel fran 1967 inford i
American Economic Review nr 57. Artikelforfattaren J. A. Krutilla som for ovrigt
var den fOrsta forskaren att anvinda CVM-metoden for att rdkna ut
konsumentoverskottet, menar att:

“There are many persons who obtain satisfaction from mere
knowledge that part of wilderness of North America remains even
though they would be appalled by the prospect of being exposed to
it” (Krutilla, 1967:781).

Inom forskningen har existensviardebegreppet sedan dess varit utsatt for debatt.
Debatten har frimst omfattat definition av begreppet existensvirde, vilket i
praktiken innebir att forskarna varit oense om motiven. Ar det bara altruistiska
motiv eller dr det en kombination av altruism och en slags konsumtion av
kulturresursen ”genom andra”? Boyle och Bishop (1985) urskiljer fyra altruistiska
motiv for existensvirde; vélvilja mot védnner och sldktingar och medkénsla for
manniskan, vilket leder dem till att definiera existensvirde som

”the term existence value should be used to refer to non-use values
that arise due to altruistic motives” (Boyle och Bishop, 1985:46).

Aven Noonan (2002) hivdar i sin bibliografi, om de mest betydelsefulla studier
som genomforts under senare decennier, att:

“Environmental (and cultural) amenities are often characterized by
providing recreational or "use" values, but many important environmental
(and cultural) public goods have "non-use" values. These values include
"existence value" ... "altruistic value" ... option value" ..."bequest value"
... or other "intrinsic values" for the good that people may have. Each of
these types of esoteric values play prominent roles in the cultural arena as
well.” (Noonan, 2002:4)

Frey och Pommerehne (1989) instimmer i nddvandigheten att ta hinsyn till saval
brukar som icke- brukarvdrden. Freys och Pommerehnes (1989) angreppssitt
redovisas 1 figuren nedan som effektivt sirskiljer de tva viardena. For forfattaren ar
det sjélvklart att d&ven om en person inte sjdlv utnyttjar kulturutbudet som
tillhandahéalls sa kan personen i fraga mycket vél uppleva det som en tillgang att
man har valet att kunna uppleva kultur. Aven att veta att framtida generationer har
tillgdng till samma utbud kan upplevas som véardefullt.
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“these methods involve distinguishing between the direct use
benefits of heritage (and culture in general) that accrue to those
using the assets, such as tourists, and the indirect or non-use
benefits that accrue to the community at large. ... latter (values)
arise outside the market, and have to be measured by special-
purpose studies designed to gauge people’s willingness to pay to
preserve the heritage in question. These non-use values may
relate to the asset’s existence value (people value the existence of
the heritage item even though they may not consume its services
directly themselves); its option value (people wish to preserve the
option that they or others might consume the asset’s services at
some future time); and its bequest value (people may wish to
bequeath the asset to future generations). These non-use values
are not observable in market transactions, since no market exists
on which the rights to them can be exchanged”, Thorsby, D,
(2006:6)

Kategoriseringen som framfordes av Throsby visualiseras i figuren nedan. Det ar
viktigt att forsta att ett icke-brukarvérdet inte bara kan existera bland personer som
inte har besokt kulturinstitutionen. Alla individer tillskriver kulturvaror vissa
existens-, options- eller andra vérden (dven de som brukar kulturinstitutionen
regelbundet). Det dr t.o.m. troligt att existensvérdet bland dem som frekvent brukar
kulturinstitutionen tillskriver upplevelsen eller varan ett hogre icke-brukarvérde.
En mojlig hypotes édr sdledes att brukarvirdet och icke-brukarvérdet bland
“brukare” korrelerar.
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='=0/0/=SIAV/A\RB/=N  Individer ser ett varde i att framtida
generationer kan nyttja och tadel av

Indirekt brukarvéarde Konserthuset.

. « Bt véarde som anger kulturingtitutionens
=siSj =\ V/A\=D/= forméagaatt paverkaindividersidentitet och

vélférd p.g.a. dessexistens.

Direkt brukarvarde

Totalt icke-brukarvarde

Totalt brukarvarde

Totalt antal besdkare Hela populationen
pa Kulturresurser.
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5.2.  Metod och datainsamling

Oavsett om motiven for en individs icke-brukarvdrde hédrstammar fran altruism
eller egoism kommer ett vdrde att kunna berdknas. Detta &r delstudiens
utgdngspunkt och grundantagande. Denna studie utgér ifrdn att CVM é&r en lamplig
metod som gor det mojligt att mita samtliga icke-brukarvirden. Datainsamlingen
som genomfordes skulle ge svar pa fragan: Vilket &r icke-brukarvirdet av Vara
konserthus bland individer i Vara och Véstra Gotaland?

Datainsamlingen i praktiken

Studiens syfte var att ge en representativ bild av viket virde konserthuset skapar i
Vistra Gotaland och Vara kommun. Ett slumpmissigt urval anvindes for att
generera 250 respondenter fran Vara och 350 respondenter fran Véstra Gdotaland.
Studien antar att urvalen ger mdjlighet till att dra generella slutsatser kring
populationerna

Uppdraget att samla in data ldmnades Over till SIFO Research International
Sweden AB. Med anledning av att tva populationer behdvdes (Vara kommun och
Vistra Gotaland) anségs det basta sittet att samla in data vara telefonintervjuer.
Denna intervjuform ger mojlighet till goda urval samtidigt som det inte krédvs
ndgon nérvaro i fysisk form for att genomfora intervjun. Dessa och framfor allt
kostnads och tidsaspekter gjorde att personliga intervjuer inte var aktuella. Aven en
webbaserad eller postenkét uteslots p.g.a. tidsaspekten samtidigt som dessa former
ger simre mdjlighet att kontrollera bortfallet. Aven 13ga svarsfrekvenser bland de
tva sistndmnda formerna ansdgs vara ett hot mot undersokningens representativitet.
Enkétfragorna formulerades forst baserad péd teoretiska kunskaper. Sedan
genomfordes en testunders6kning innan enkidten skickades till SIFO Research
International Sweden AB. I det inledande skedet av unders6kningen testades
enkdten fortsdttningsvis av SIFO for att gora de relativt komplicerade fragorna mer
tillgdngliga for respondenterna. Mélet var att minska fOrstdelseproblem som pé
ndgot sdtt kunde péverka respondentens medverkan eller studiens tillforlitlighet.
Sjalva datainsamlingen genomfordes mellan 5 augusti och 21 augusti.

Enkédten bestod av kategoriseringsfragor och frdgor som syftade till att maéta
individers betalningsvilja for att bevara konserthuset. Som beskrivit ovan si
delades det totala vérdet in i tre olika delvédrden (delbetalningsviljor); optionsvérde,
arvedelsviarde och det totala vérdet. Genom att subtrahera options- och
arvedelsvérdet fran det totala virdet sd kan dven slutsatser om ett eller flertalet
andra vérden dras. Bland dem existensvirdet. Enkdtens utformning &terfinns i
Appendix 9.

Betridffande urvalet ger projektets kontaktperson pa SIFO Research International
Sweden AB foljande beskrivning:

”Urvalet dras slumpmadssigt bland listade telefonnummer i Vara (kommunkod
1470) och VG (14) lan utom 1470. Listade telefonnummer innebdr att endast
telefonnummer som gar till hushéll ingar i urvalet. Hemliga telefonnummer &r de
enda som i detta fall inte haft ndgon chans att inga i urvalet. Detta var dock det
bista alternativet eftersom andra metoder skulle inneburit att vi inte kunnat
sékerstélla att hushallet tillhorde ratt kommun/ldn eller att det gick till ett hushall.”

67



”Vid kontakt med ett hushall gors urval inom hushallet helt slumpmaissigt genom
att anvdnda en metod som i litteraturen refereras till som “Troldahl-Carter”. Den
innebdr att vi fragar hur manga som finns i hushallet och dr 16 ar eller dldre. Om
fler an en, frigas hur manga som &ar kvinnor. Direfter viljer vi respondent i
hushallet helt slumpmassigt. Om den utvalda personen ej dr hemma/tillgénglig
bokar vi tid och forsoker aterkomma.”

Sammanlagt bestdmdes populationen att inkludera 600 personer uppdelade pa Vara
kommun (250) och Vistra Gotaland (350).

Undersokningen visar en Overrepresentativitet av kvinnor for urvalet ur Vistra
Gotaland (61,7 % kvinnor och 38,3 % maén). For att jdimna ut denna skevhet har
svaren for denna grupp viktats. Detta bor beaktas i den kommande analysen.
Overrepresentativitet av kvinnor kan hérledas till beteendet i telefonsvaren. I ca 70
% av fallen svarar kvinnan i telefonen om man genomfor telefonintervjuer till
hemtelefoner (SCB). Och enligt SIFO Research International Sweden AB s finns
det idag ingen urvalsmetod som kompenserar for detta om man inte véljer att
kvotera antalet midn och kvinnor som ska inkluderas i studien. En kvotering
genomfordes inte i denna studie. I Varas urval édr fordelningen emellertid jaimn
(48,4 % man och 51,6 % kvinnor).

5.3. Resultat fran delstudie 3

5.3.1. Respondenterna

Foljande avsnitt ger en beskrivning av personer som deltog i undersékningen.
Analysen av befolkningen 1 Vara och Vistra Gétaland kommer att ske parallellt.
Urvalet anses vara representativt for Varas och Vistra Gotalands befolkning.

Hur manga har besokt Vara konserthus?

I genomsnitt sd har 18 % befolkningen 1 Vistra Goétaland (6ver 16 ar) besokt
konserthuset nagon ging. 82 % av Vistra Gotalands befolkning har aldrig besokt
konserthuset. Bland besdkarna dr det fler kvinnor 55 % #n min 45 %. Aven
individer som dr gifta/sambo/registrerat dktenskap och inte har nagra barn &r mer
benédgna att besoka konserthuset &dn andra.

Som forvintat ser bilden annorlunda ut bland befolkningen i Vara kommun. Bland
Varas befolkning har 78 % av befolkningen besokt Vara konserthus medan endast
22 % av befolkningen aldrig har varit pa konserthuset.

Frequency Valid Percent
Vara Valid Ja 196 78
Nej 57 22
Total 253 100
Vastra Gotaland Valid Ja 62 18
Nej 283 82
Total 345 100
Totalt Valid Ja 273 46
Nej 325 54
Total 599 100

Figur 42: Har respondenten besokt konserthuset?
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Hur manga ganger har besokare varit pa konserthuset?

Som figuren nedan visar sd kan man inte se ndgra klara tendenser 1
besoksbeteendet bland Vistra Gotalands befolkning. Den enda slutsatsen man kan
dra &r att den storsta delen har varit dir fem eller fler ganger vilket tyder pa att de
besokare som gar pa forestillningar gor det relativt ofta. Betriffande Varas
befolkning &r fordelningen mer transparent. 60 % av besdkarna har gjort det fem
eller fler génger..

Vastra Gotaland Vara

W 1gdng i W 1ging
o

m 2 ganger 12%  m2ganger

3 ganger 3 ganger

W4 ganger 9% M4 gdnger

16% 5 ganger L 5 ganger
eller fler eller mer

Figur 43: Antal ganger respondenterna har besokt konserthuset

Ett forsta steg for att kunna fa en uppfattning om vem som har besokt konserthuset
ar att analysera skillnader mellan méns och kvinnors beteende. I den totala
populationen dr som ndmnt 62 % kvinnor och 38 % méin. Konsférdelningen bland
respondenterna i Vara dr mycket jamn. 52 % av respondenterna var kvinnor och 48
% man.

Frequency Valid Percent
Vara Valid Man 121 48
Kvinna 129 52
Total 250 100
Vastra Gotaland Valid Man 134 38
Kvinna 216 62
Total 350 100

Figur 44: Konsférdelningen bland alla respondenter fran Vastra Gotaland

Skevheten 1 urvalet av Vistra Gotalands respondenter kompenserades i fortsatta
analyser genom en viktning som SCB genomforde™.

5.3.2. Virden bland befolkningen i Vara och Vistra Gétaland

Vastra Gotaland

Enkiten som syftade till att mita virdet som Vara konserthus skapar bland Varas
befolkning inkluderar som tidigare ndmnts tre olika vdrden; options-vérde,
arvedelsvirde och existensvirde. Sammanlagt s ar sa vérdet dvs. den skatt som
befolkningen i snitt dr beredd att betala for konserthuset i genomsnitt 198 kronor
per ar. Detta virde fordelar sig (se nedan i figuren) med 84 kronor pa options-
vérde, 90 kronor pé arvedelsvirde och 29 kronor pa existensvérde.

33 Viktningen ligger pa 1,15
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N Minimum Maximum Mean Std.

Deviation
OPTIONSVARDE 241 0 1400 84 165,9
ARVEDELSVARDE 246 0 700 90 151,1
EXISTENSVARDE 267 0 650 29 70,3
TOTALT VARDE 252 0 2100 203 332,1

Tabell 15: Icke-brukarvarden for Vastra Goétaland

Eftersom vérdena &dr anger genomsnittsvdrdet per person i dr det mgjligt att
multiplicera virdena med den totala befolkningen i Véastra Gdtaland som dr over
16 ar (1 320 000 personer) och sedan dra slutsatser om det totala vardet som skapas
pa regional niva.

Vara kommun

Samma fradgor som stdlldes till Viastra Goétalands befolkning, om icke-
brukarvirden, riktades dven till Vara kommuns invanare. Inte helt ovintat sd ar
véirdet som konserthuset skapar hédr hogre dn véirdet som skapas i1 Vistra Gotaland.
En orsak dr optionsvirdet stiger med okad tillgédnglighet. Men dven arvedelsvardet
bor vara hogre. Optionsvérdet for icke-brukaren i Vara kommun ar 122 kronor.
Virdet som forknippas med framtida generationers mojlighet att uppleva
konserthuset uppskattas till 149 kronor. Gemensamt for badde optionsvérdet bland
personer i Vistra Gotaland och Vara kommun &r att options-vérdet dr lagre &n
arvedelsvirdet. Virdet dr 14 % av det totala vérdet 1 bdda populationer.

N Minimum  Maximum Mean Std.

Deviation
OPTIONSVARDE 185 0 1500 122 219,3
ARVEDELSVARDE 186 0 1000 149 229,5
EXISTENSVARDE 201 0 1000 38 107,1
TOTALT VARDE 185 0 2500 309 474,6

Tabell 16: Icke-brukarvéarden for Vara kommun

Genom att aggregera icke-brukarvirdena pa en kommunal niva sa dr det mojligt att
dra slutsatser om det totala virdet som skapas 1 Vara kommun. Studien utgér ifrén
att Varas totala befolkning som ar dldre 4n 16 &r 12 966 personer. Genom att
multiplicera antalet personer med genomsnittsvirdet dr det mdjligt att uttala sig om
det totala vérdet. Tabell 17 specificerar icke-burkarvirdena for Vara Kommun.

OPTIONSVARDE ARVEDELSVARDE EXISTENSVARDE TOTALT

VARDE
Mean 122 kr 149 kr 38 kr 309 kr
Personer 12 966 12 966 12 966 12 966
Totalt varde 1584 772 kr 1937 170 kr 495 514 kr 4 006 494 kr

Tabell 17: Ackumulerade varden for Vara kommun

Hur det totala vdrdet ser ut bland individerna 1 Vara kommun visar dven figuren
nedan. Totalt &r ca 6 000 av de 12 966 personerna beredda att betala skatt for att
bevara konserthuset En tydlig skillnad mellan de vdrden som skapas bland olika
grupper kan faststillas. Att det uppstér “trappsteg” eller "trésklar” vid 500 kr, 1000
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kr och 2000 kr beror pé att respondenterna ar benégna att ange jamna tal istéillet for
ojadmna som exempelvis 479 kr.

6000 kr
5500 kr
5000 kr
4500 kr
4000 kr h
3500 kr
3000 kr

2500 kr
2000 kr i

1500 kr T
1000 kr TITTFR

mmll
500k H
e T

Figur 45: Sammanlagda vérdet i Vara kommun

Det totala virdet som skapas av konserthuset dr ytan som uppstidr mellan den
utmérkta trendlinjen och de tva axlarna. Under antagandet att urvalet &ar
representativt for Varas befolkning s& kan man genom en aggregering av olika
individers vérdering komma till det sammanlagda vérdet. Det totala virdet av alla
individer som bor i Vara kommun summeras till 4 mkr**. Icke-brukarvirdet kan
sedan delas in i options-vérdet: 1,6 mkr, arvedelsvardet: 1,9 mkr och rest-virdet:
0,5 mkr.

Fordjupad varde-analys

Antar man som ovan ndmnt att mdjligheten att besoka konserthuset avtar med
Okande avstand sa ar det ndrliggande att anta att ju lingre en person bor ifran
konserthuset, ju mindre &r han beredd att betala for kulturinstitutionen. Figuren
nedan visar pa skillnader 1 virdet som Varas befolkning och Vistra Goétalands
befolkning tillskriver konserthuset. En tydlig skillnad 1 hur olika
befolkningsgrupper virderar konserthuset blir synlig. Medan befolkningen 1 Vara
tillskriver konserthuset ett totalt virde pd 309 kronor sa tillskriver Vistra
Gotalands befolkning konserthuset endast ett viarde pa 198 kronor. Gemensamt for
befolkningsgrupperna ar att arvedelsvardet d4r hogst och utgor ca 45 % av det totala
vardet. Existensvirdet utgér endast 38 kronor respektive 29 kronor av det totala
vérdet.

OPTIONS- ARVEDELS- EXISTENS- TOTALT

VARDE VARDE VARDE VARDE
Vara 122 149 38 309
Vastra 84 90 29 198

Gotaland

3 Total befolkning 15.926, antal personer som &r 16 &r eller yngre: 3042, personer som ir éldre 4n
16 ar 12.966
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Figur 46: Jamforelse av varden mellan Varas och Vastra Gotalands befolkning

Att jaimfora individers véardering efter var de bor tar analysen ett steg ldngre. Det
blir uppenbart att virderingen fordndras med Okande avstdnd. Det vérdet som ej
korrelerar dr existensvérdet. For alla andra virden kan ett signifikant samband
mellan avstand och vérde pavisas.

Enkelt |
avstand fran
Wara
konserthus
OPTIOMSYARDE Pearsan Correlation - 127
Sig. (2-tailed) 009
il 426
BEGQUESTYARDE Pearson Correlation - 1677
Sig. (2-tailed) a0
il 430
EXISTEMNSVARDE Pearson Correlation -044
Sig. (2-tailed) 340
M 454
TOTALT wEARDE Pearson Correlation - 1537
Sig. (2-tailed) Rilij|
il 434
Enkelt avstind fran Vara Fearzon Carrelation 1,000
Konserthus Sig. (2-tailed)
il 587 780
= Ccorrelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Figur 47: Samband mellan avstand och varde
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Figur 48: Graf som visar sambandet mellan avstand och icke-brukarvarde

I delstudie 2 redovisades brukarvirdena dvs. virden som endast uppstir bland
individer som har besokt konserthuset. Med tanke pa att individer som har besokt
konserthuset kan vara emotionellt knutna till institutionen och forknippar
konserthusets med lycka dr det intressant att analysera vérdeskillnader mellan
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besokare och icke-besokare. Figuren nedan visar tydliga skillnader i varderingen.
Framf0r allt options- och arvedelsvirdet skiljer sig &t bland grupperna.

OPTIONSVARDE ARVEDEL EXISTENSVARDE TOTALT

VARDE

Ja  Mean 149 kr 159 kr 40 kr 350 kr
N 193,4 194,5 206,0 193,8

Std. Deviation 250 kr 225 kr 106 kr 501 kr

Nej Mean 61 kr 81 kr 27 kr 168 kr

N 237,7 241,9 265,4 247,0

Std. Deviation 127 kr 158 kr 75 kr 301 kr

Figur 49: Skillnader i icke-brukarvarde mellan besokare och icke-bestkare

Personer som nagon ging har beskot konserthuset tillskriver det ett betydligt hogre
varde 350 kronor @n de som aldrig besokt konserthuset 168 kronor.

Fran ett konsperspektiv dr det intressant att analysera huruvida koénet péverkar
betalningsviljan. Som figuren nedan visar sd kan vi konstatera att min over lag ar
beredda att betala mer skatt for att bevara konserthuset. Huruvida detta hénger

samman med kulturintresse eller en hogre inkomst och utbildning ger studien inget
svar pa.

OPTIONSVARDE ARVEDEL EXISTENSVARDE  TOTALT

VARDE
Man Mean 118 kr 133 kr 37 kr 290 kr
N 234,6 234,6 248,4 234,6
Std. 230 kr 218 kr 104 kr 469 kr
Deviation
Kvinna Mean 80 kr 96 kr 28 kr 201 kr
N 196,5 201,8 223,0 206,2
Std. 145 kr 161 kr 71 kr 328 kr
Deviation

Figur 50: Kdnsrelaterade vatrderingsskillnader
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6. Slutdiskussion

Undersokningen inkluderar olika studier och denna sista del kommer att
sammanfatta och diskutera de mest intressanta aspekterna.

Den forsta delstudien diskuterar mojligheter att hitta indikatorer som visar om och
hur Vara kommun har péverkats i sin utveckling genom att Vara konserthus
grundades. Bruttoregionprodukten (BRP) hade 6kat under de senaste aren. Det dr
generellt svirt att med sdkerhet forknippa utvecklingen till konserthusets
byggnation och drift. Antalet intervenerande variabler som exempelvis
nyetablering eller nedldggning av andra foretag &r for stor. De viktigaste
indikatorerna som undersoktes var bruttoregionprodukt, befolkningsutvecklingen,
inkomst och sysselsdttning, kulturklimatet och turism.

Aven om det ir fa tillresta besdkare som Overnattar i Vara efter att ha besokt
konserthuset, har beliggningen pi Gvernattningsenheterna®™ sedan konserthusets
byggnation Okat. Detta dr speciellt intressant eftersom &dven antalet
Overnattningsenheter har 6kat under samma period (fran tre till sex enheter) vilket
innebér att efterfrigan frdn konsumenternas sida har dkat snabbare &n okningen 1
overnattningskapaciteten. En mojlig forklaring till varfor antalet vernattningar har
Okat kan wvara att fler artister inkvarteras. Men &dven den pagaende
konferensverksamheten i konserthuset kan vara en gynnsam faktor.

Okningen av &vernattningar 4r endast en av minga indikatorer som tyder pa
positiva fordndringar. Andra viktiga indikatorer &r en 0kande inflyttning, 6kande
disponibel inkomst och 6kande bruttoregionalprodukt. Framfor allt den sistnimnda
effekten anses inom forskningen ha avgérande betydelse for ett samhélles valfard.
Varas 0kning i BRP &r betydligt hogre dn jimforbara kommuner i Vistra Gotaland.

En kombination av olika indikatorer kan i framtiden leda till battre insikt om
huruvida konserthuset bidrar till ”n6jdhet” och “vélfiard” bland befolkningen, en
starkare image och en hogre attraktionsférméga av Vara. En sammankoppling av
utgifter for kultur per invénare tillsammans med en ’ndjd-invanar-index” fran
flertalet kommuner i Vistra Gotaland kan ge vérdefull information om huruvida
befolkningen 1 kommuner med 6kat kulturutbud &r mer ndjd 4n i andra. Att en
okad ndjdhet och lycka bland befolkningen i sin tur &dr en lokaliseringsfaktor for
bade ménniskor och foretag har framforts av forskningen (Lindeborg, 1991).

Delstudie tva och tre som syftar till att méta vilket bidrag konserthuset skapar i just
Vara kommun visar att en mycket stor andel av vérdet skapas utanfér kommunens
grianser vilket betyder att regionen som helhet gynnas av konserthuset. Contingent
Valuation som tidigare har anvénts relativt sparsamt for att médta vardet av kultur
och ger hopp for fortsatt anvdndning inom kulturekonomi. Den generella
uppfattningen &r att resultaten som genereras ér logiska och motsvarar den verkliga
situationen.

33 Hotell, Vandrarhem, pensionat och campingplatser
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Att det uppmatta brukarvirdet ar positivt dr i en studie av denna typ inte ovanligt.
Det totala brukarvérdet uppgér till 18,5 mkr och konsumentdverskottet motsvarar
10,3 mkr. Virdet av att ha konserthuset dvs. virdet av dess existens for Varas
befolkning uppgar till 4 mkr. Befolkningen ar siledes beredd att betala skatt for
konserthusets ~ “existens”. Dessa véirden inkluderar 4dven ldro- och
utbildningseftekter, prestige-effekter m.m. Virdet som Varas samtliga invénare
attribuerar konserthuset dr betydligt hogre per person dn det virde som Vistra
Gotalands befolkning tillskriver konserthuset.

Delstudie tva visade ocksd att de forestidllningar som organiserades av
managementforetag som hyr ut artister arbetar for foretagsekonomiska mal. Denna
malsdttning stir i kontrast till malet som kommunala och regionala politiker har att
maximera befolkningens vélfard. Det kan finnas en motsittning mellan de
foretagsekonomiska malsdttningar som Vara konserthus som foretag har och de
samhéllsekonomiska malséttningar som politiker har genom den offentliga
finansieringen.

En slutdiskussion kan ocksé dterknyta till den inledande diskussionen kring socialt
kapital. Om man skapar en kulturell attraktion i ett samhélle av Vara konserthus
dimensioner innebér detta a ena sidan en stor insats finansiellt och organisatoriskt.
Men en sadan fordndring i samhillet priglar &ven “ménsklig interaktion ur vilken
relationer uppstdr som skapar strukturer for handling” (Bergstrand, 2007).
Medborgerligt engagemang, samarbete, fortroende och deltagande kan bidra till
ekonomisk och social utveckling (Fritihofsen, 2006).

En enkel slutsats kan saledes vara att socialt kapital frdmjar den lokala
utvecklingen. Detta innebédr att Vara konserthus inte enbart ger positiva
ekonomiska effekter som denna studie redovisar utan genom att skapa nya
relationer, fortroende och kontakter dven bidrar till okat socialt kapital. Detta
skulle séledes leda till ny lokal utveckling och kunna anses vara en effekt av en
kultursatsning. Verkligheten dr dock mer komplicerad &n sd. Det finns ndmligen
inga studier som pavisat nigot statistiskt sidkerstillt positivt samband mellan den
sociala ekonomins omfattning, métt pé olika sitt, och lokal utveckling.

Trots detta dr uppfattningen att socialt kapital som i sin tur dr forankrat i ett starkt
fortroende dr ytterst betydelsefull 1 lokal utveckling. Niklas Ekdahl, politisk
redaktor, Dagens Nyheter (2007-01-23) gor ett starkt men formodligen korrekt
uttalande ndr han konstaterar att “Fortroende méinniskor emellan dr den viktigaste
av alla rdvaror 1 en globaliserad vérld. Storlek hjélper inte, naturtillgdngar hjélper
inte, industriella traditioner hjdlper inte, om du saknar ett gott styre baserat pa
tillit”. Socialt kapital bor sdledes anses vara en katalysator for att kunna forcera
lokal utveckling.
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I ett sista steg ska de virden som arligen skapas genom konserthuset stillas mot de
kommunala och regionala bidrag som konserthuset tar emot.

Typ av varde Varde Typ av bidrag Belopp
Brukarvarde Vara 3,9 mkr Kommunala bidrag 9,4 mkr
Icke-brukarvarde Vara 4 mkr

Brukarvarde Vastra Gotaland 14,6 mkr Regionala bidrag 2,9 mkr36
Icke-brukarvarde Vastra Gotaland 267 mkr

Totalt 22,5 mkr + 267 mkr Totala bidrag 12,3 mkr

Tabell 18: Jamforelse mellan skapade varden och offentliga bidrag

Tabellen visar att det sammanlagda virdet som skapas Overstiger de totala
kommunala och regionala bidragen. Bryter man ner virdena och bidragen sa ser
man att de kommunala bidragen Overstiger védrdet som skapas i kommunen.
Déaremot Overstiger viardet som skapas i regionen med stor marginal de regionala
bidragen.

Invanarna 1 regionen har en mycket hog virdering av Vara konserthus och ér
beredda att via skatter bidra kraftfullt (icke-brukarvirde for Véstra Gotaland = 267
mkr) for att ha Vara konserthus inom regionen. Att instdllningen till detta ar positiv
visar denna studie som beldgger att 56 % av befolkningen i Vistra Gotaland kan
tdnka sig betala skatt for at bevara konserthuset.

36 Regionens totala bidrag r 18 mkr. En stor del av summan gér emellertid till ensembler. Den del
av bidraget som gar till konserthusets verksamhet uppskattas till 2,9 mkr.
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Appendix

Appendix 1: Se bilaga

Appendix 2: Visualisering av bortfallet

Totalt antal besokare: 3248

Inte tillfragade: 2150

Totalt tillfragade: 1098

Negativa till medverkan: 150

eredda att svara: 948

Angrade sig: 125

dmnade in
kontaktuppgifter: 808

Faktiska svar: 583
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Appendix 3: Andel mén och kvinnor i kommunerna
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Appendix 4: Boende | Vara kommun

KOMMUNINVANARE | VARA

Cumulative
Frequency | Percent |Valid Percent| Percent
Valid 9 1,5 15 1,5
JA 111 19,0 19,0 20,6
NEJ 463 79,4 79,4 100,0
Total 583 100,0 100,0
Appendix 5: Besokarnas reseavstand
Avstand_mil
Cumulative
Frequency | Percent [Valid Percent| Percent
Valid 0 109 18,7 19,1 19,1
1 3 5 5 19,6
2 43 7.4 7,5 27,1
3 147 25,2 25,7 52,8
4 69 11,8 12,1 64,9
5 68 11,7 11,9 76,7
6 51 8,7 8,9 85,7
7 13 2,2 23 87,9
8 10 1,7 1,7 89,7
9 14 2,4 2,4 92,1
10 12 21 21 94,2
11 11 1,9 1,9 96,2
12 3 5 5 96,7
13 3 5 5 97,2
14 3 5 5 97,7
15 3 5 5 98,3 Statistics
17 1 2 2 98,4 Avstand_mil
20 1 2 2 98,6 N Valid 572
22 1 2 2 98,8 Missing 11
24 4 7 7 99,5 Mean 421
28 1 2 2 99,7 Median 3,00
36 2 3 3 100,0 Mode 3
Total 572 98,1 100,0 Std. Deviation 4,186
Missing System 11 1,9 Maximum 36
Total 583 100,0 Sum 2407
Appendix 6: Tidigare besok
TIDIGARE BESOK
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Nej 108 18,5 19,4 19,4
Ja 448 76,8 80,6 100,0
Total 556 95,4 100,0
Missing  System 27 4,6
Total 583 100,0
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Appendix 7: Planerade aterbesok

PLANERAR DU ATERBESOK

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid Nej 5 9 9 9
Ja 489 83,9 91,4 92,3
Vet gj 41 7,0 7,7 100,0
Total 535 91,8 100,0

Missing  System 48 8,2

Total 583 100,0

Appendix 8: konserthusets betydelse
BETYDELSE AV KONERTHUSET
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid MYCKET VIKTIGT 280 48,0 48,4 48,4
2 177 30,4 30,6 79,1
3 87 14,9 15,1 94,1
4 24 4,1 4,2 98,3
5 9 15 1,6 99,8
INTE ALLS VIKTIGT 1 2 2 100,0
Total 578 99,1 100,0

Missing System 5 9

Total 583 100,0
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Appendix 9: Enkatfragor - Delstudie 3

1.

10.

Har du ndgon gang besokt Vara konserthus?
00 Ja 117 Nej

Hur ménga ganger har Du besok Vara konserthus?
Antal génger

Pé en skala fran 1 (motsvarar till fullo) till 6 (motsvarar inte alls) ber vi dig

ranka hur vil utbudet pé konserthuset motsvarar ditt kulturintresse.
123456 1= motsvarar till fullo

6 motsvarar inte alls

P& en skala frdn 1 (bidrar mycket) till 6 (bidrar inte alls) ber vi dig ranka...
a) Hur mycket du tycker att Vara konserthus bidrar till 6kad livskvalité for
dig personligen.

123456 1= bidrar mycket

6 bidrar inte alls

b) Hur mycket du tror att Vara konserthus bidrar till 6kad livskvalité for
Varas befolkning.
123456

I hur stor grad instimmer du med f6ljande pastdende: Vara konserthus ger

mig I NULAGET méjlighet att ta del av virdefulla kulturupplevelser. 1

betyder: instimmer till fullo och 6 betyder: instimmer inte alls
123456 I=instdmmer till fullo

6 instimmer inte alls

Ar du beredd att betala skatt for denna méjlighet?
T Ja 117 Nej

Vilket dr det maximala beloppet du kan tdnka dig att betala per ar? (for att
bevara mojligheten att | NULAGET ta del av virdefulla kulturupplevelser)
## 50.000 KR AR MAX - 99999=FE; svar

Hur mycket? SEK

I hur stor grad instimmer du med f6ljande pistdende: Vara konserthus ska
bevaras for att jag och min familj ska ha mdjlighet att ta del av vérdefulla
kulturupplevelser | FRAMTIDEN 1 betyder instimmer till fullo och 6
betyder instimmer till fullo

123456 I=instdmmer till fullo

6 instimmer inte alls

Ar du idag beredd att betala skatt for att bevara konserthuset for att kunna
ta del av kulturupplevelserna | FRAMTIDEN?
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T Ja 117 Nej

11. Vilket dr det maximala beloppet du kan tinka dig betala per ar? (for att
kunna ta del av kulturupplevelserna I FRAMTIDEN) ## 50.000 KR AR
MAX - 99999=E; svar

Hur mycket? SEK

12. Hur viktigt tycker du att Vara konserthus dr om du beaktar ALLA
ASPEKTER? Svara pa en skala fran 1 (mycket viktigt) till 6 (inte alls
viktigt).

123456

13. Ar du beredd att betala skatt for att sikerstilla att Vara konserthuset kan
bevaras idag och 1 framtiden nir du beaktar ALLA ASPEKTER?
L Ja 11J Nej

14. Vilket dr det maximala beloppet du kan tinka dig betala per &r? ( nir du
beaktar ALLA ASPEKTER) ## 50.000 KR AR MAX - 99999=E;j svar

15. Pé en skala fran 1 (mycket viktigt) till 6 (inte alls viktigt): Hur viktigt ar det
att bidragsfinansiera Vara konserthus ( skattepengar)?
Hur mycket? SEK

16. Pa en skala mellan 1 -7 (mycket intresserad, 7 inte alls intresserad) dr du av
att

1. Lisa bocker
2. Ga pa bio
3. Resa utomlands
4. Spela data-"/"TV-spel
5. G4 pé teater
6. Besoka gudstjinst
7. Ga pa fotboll’/"ishockey
8. Pop-"/'rockkonserter
9. Opera’/'musikal’/"balett
10. Spela Bingolotto
11. Konserter med klassisk musik
12. Jaga
13. Sjunga i kor
17. Kén
L1 Man
U1 Kvinna

18. Vilket ar &r Du f6dd? (Ej svar=9999)
19

19. Vilket postnummer &r det till er bostad? (Ej svar=9999)
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20. Vilket ar ditt nuvarande civilstand?
1 = "Ensamstiaende utan barn"

2 = "Ensamstaende med barn under 18 ar (dven om det ocksé finns 6"

3 = "Ensamstiende med ENDAST barn 18 ar eller dldre"
4 = "Gift’/’'sambo’/ registrerat partnerskap utan barn"
5 ="Gift’/’sambo’/ registrerat partnerskap med barn under 18 ar"

6 = "Gift’/'sambo’/ registrerat partnerskap med ENDAST barn 18 ar"

7 ="Anka’/ 4nkling"

8 ="Bor hos forildrar"
9 ="Annat"

10 ="Vill ej uppge"

21. Vilken sammanlagd &rsinkomst fore skatt hade du ar 2007?
1 ="upp till 100.000"
2 ="mellan 100.001 och 200.000"
3 ="mellan 200.001 och 300.000"
4 ="mellan 300.001 och 400.000"
5 ="mellan 400.001 och 500.000"
6
7

= "mellan 500.001 och 600.000"
= "mer dn 600.000" 8 ="Vill ej uppge"

22. Vilken ar din hogsta skolutbildning?
1 ="Folkskola, grundskola eller liknande"
2 ="Realskola, folkhogskola, 2-arigt gymnasium eller liknande
3 ="Tre- eller fyradrigt gymnasium eller liknande"
4 ="Universitets- eller hdgskoleexamen"
5 ="Vill ej uppge"

n
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