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Forord

For att kartldgga saval lansinvanarnas sjalvbild som omvarldens bild av Orebro lan har
regionforbundet uppdragit &t CMA — Centrum for marknadsanalys, att genomfora en
omfattande attitydundersokning bland privatpersoner och beslutsfattare.
Undersokningen har kartlagt och jamfort lansinvanarnas och omvérldens bild av
regionens forutsattningar och utvecklingspotential inom olika omraden.

Den jamforande analys mellan sjélvbild och bild samt de rekommendationer som finns i
rapporten har gjorts av CMA. CMA svarar darmed for de slutsatser och varderingar
som fors fram i rapporten.

Undersokningen kommer att utgdra en del av det beslutsunderlag som ligger till grund

for Regionforbundet Orebro lans fortsatta arbete med att skapa forutsattningar for
hallbar tillvaxt och god livskvalitet i regionen.

Orebro den 7 juni 2006

Magnus Persson
Regiondirektor
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Overgripande Sammanfattning

Undersokningen bland 2 500 slumpmaéssigt utvalda privatpersoner i aldern 15-79 ar, samt
bland 119 slumpmaissigt utvalda beslutsfattare inom kultur, niringsliv media och politik har
framst genomforts i syfte att;

Kartldgga sjilvbilden — Maita ldnsinvdnarnas uppfattning om regionen, dess
forutsattningar och utvecklingspotential.

Kartligga bilden - omvirldens uppfattning om Orebro lin, dess forutsittningar och
utvecklingspotential.

Genomf0ra jdmforande analys mellan sjdlvbild och bild.

Hilften av respondenterna har dérfor sokts bland privatpersoner boende i och beslutsfattare
verksamma i Orebro lin, medan den andra hilften har utgjorts av privatpersoner och
beslutsfattare frdn andra orter i Sverige. Bland privatpersonerna har en fordjupad studie
genomforts 1 aldersgrupperna 20-35 ar respektive 60-65 ar, dd dessa grupper sedan tidigare
ansetts som sérskilt ”flyttbendgna” grupper.

I undersdkningen har frimst foljande resultat framkommit;

Den sjilvbild som beslutsfattarna och allménheten inom Orebro lin har till sitt lin
overensstimmer i hog grad med den bild av lidnet som beslutsfattare och allménhet i
ovriga landet har

o Orebroarna, savill allminhet som beslutsfattare, ir dock generellt sett mer
positiva till ldnets prestation &ver samtliga undersokta omrdden. Vi noterar
dock ett undantag - formagan att generera gott om arbetstillfdllen inom lénet.

o Vi kan dven konstatera att 6rebroarna uppfattar sig overlag mer kunniga om
forhallandena inom lénet, vilket praktiskt i studien visar sig genom att vi frdn
orebroarna far en vésentligt hogre svarsandel pd de olika attitydfrdgor som vi
stdller till respondenterna.

Allménheten och beslutsfattarna inom och utom lénet ir eniga om att Orebro lin idag
saknar en tydlig profil.

Studien visar att allmidnheten och beslutsfattarna, svil internt som externt, uppskattar
Orebro ldns centrala ldge 1 Skandinavien, liksom lénets goda kommunikationer till de
viktiga storstdderna.

o Léget och kommunikationerna till och fran ldnet framstar som lénets absolut
starkaste egenskap och marknadsforingsargument!

Ovriga attitydomraden dir Orebro l4n i samtliga undersokta grupper uppfattas prestera
bra ar fraimst foljande;

o Mojligheterna till gott idrotts- och friluftsliv.
o Mojligheterna till utbildning.

Utover ovanstdende tar, framfor andra, Beslutsfattarna dven upp att lidnet erbjuder
goda mojligheter till en generell god livskvalitet, frimst baserat pa lanets utbud av
boende, transporter inom lidnet, kulturliv, natur & friluftsliv.



Sammanfattning Allmanheten

Telefonundersékningen bland de 2 500 slumpmissigt utvalda privatpersoner bosatta i Orebro
lan eller 1 6vriga Sverige visar framst foljande resultat;

Allminheten i Orebro och i Sverige tycker i hdg utstrickning att Orebro ldn har en
otydlig profil.

o Savil drebroare som dvriga svenskar har dock en positiv attityd till Orebro lin.

o Linet forknippas frimst med Orebro stad/slott och Orebro dr dven den
kommun som dr mest kdnd av kommunerna i ldnet.

o Knappt hélften av svenskarna kan nimna en kommun 1 ldnet!
Savil drebroare som dvriga svenskar ér positiva till ldnets tillgdnglighet;
o Det ir enkelt att ta sig till och fran Orebro lin.

o De flesta svenskar har besokt ldnet, 4ven om den frimsta orsaken varit att man
varit pd genomresa.

Lianets framsta styrkor enligt 6rebroarna ar att lanet;
o Erbjuder goda mojligheter till idrott och friluftsliv.
o Erbjuder som helhet bra utbildningsmdjligheter.
o Har bra hogskolor/universitet
Lénets frimsta styrkor enligt allméinheten i 6vriga Sverige &r att lénet;
o Erbjuder som helhet bra utbildningsmdjligheter.
o Har bra sjukvard.
o Erbjuder goda mojligheter till idrott och friluftsliv.
o Erbjuder ett brett utbud av idrotts- & fritidsaktiviteter for ungdomar.

Orebroarna 4r dock missndjda med liinets formaga att erbjuda bra arbetstillfillen,
medan allménheten utanfor lénet inte i samma omfattning uppfattar detta problem.

Nistan samtliga orebroare kan tinka sig att rekommendera ndgon de kidnner att
flytta till lanet, och Gver hilften av allmidnheten utanfor Orebro 1dn som har tillrdcklig
kidnnedom om lénet kan ténka sig att rekommendera nigon att flytta till Orebro lén.



Sammanfattning Beslutsfattare

Telefonundersokningen bland de 119 slumpmissigt utvalda beslutsfattarna inom media,
kultur, niringsliv eller politik/forvaltning inom Orebro l4n eller i dvriga Sverige visar att den
sjilvbild som beslutsfattarna inom Orebro lin har inte skiljer sig nimnvirt fran den bild av
ldnet som beslutsfattarna utanfor ldnet har.;

e Savil beslutsfattarna inom Orebro lin, som de utanfor lidnet anser att;

o

o

o

e}

Orebro lin saknar en tydlig profil.
Profillosheten utgor lénets storsta svaghet och forbéttringsomrade.

Lénets frdmsta styrka &r det geografiska laget centralt i Sverige, mellan
storstdderna Stockholm, Goéteborg och Oslo.

Det  geografiska  ldget ocksa utgor ett av de  starkaste
marknadsforingsargumenten for okad inflyttning och for dkad sysselsdttning i
lanet.

Man som helhet har en positiv instillning till Orebro lin. Linet uppfattas
erbjuda bra kulturliv, utbildningsmdgjligheter, kommunikationer & transporter,
vird & omsorg samt goda mdjligheter till idrott & friluftsliv.

Néringslivets forméga att generera arbetstillféllen 1 lanet kan forbattras.

e Inom f6ljande fradgor kan man dock skonja en viss skillnad i attityderna mellan
beslutsfattarna inom lénet och beslutsfattarna i 6vriga Sverige;

o

Beslutsfattarna inom linet uppfattar i hdgre omfattning Orebro lin som en
tillvixtregion.

Kunskaperna om Orebro lin #r bland de externa beslutsfattarna mycket laga.
Framfor andra géller det omradena; néaringsliv, kulturliv & vard och omsorg
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1 Fakta om undersokningen

1.1 Bakgrund

Regionférbundet i Orebro 14n har nyligen bildats i syfte att bidra till en positiv utveckling av
regionen, skapa tillviixt, samt for att ge forutsittningar for en hog livskvalitet inom Orebro
lan. Inom Regionforbundet samverkar en rad aktorer, sdsom bl.a. landstinget och
kommunerna i l4net.

En viktig grund for det fortsatta arbetet med att utveckla regionen &r bilden och sjilvbilden av
regionen. Regionférbundet har dirfor gett CMA — Centrum for Marknadsanalys i uppdrag att
genomfdra en attitydundersdkning kring bilden av Orebro lin. Denna rapport ir en
overgripande sammanfattning av resultaten frdn attitydundersdkningen bland 2 500
privatpersoner och 119 beslutsfattare inom media, kultur, politik & férvaltning och niringsliv.
Respondenterna har fordelats jimt mellan boende och verksamma inom respektive utanfor
Orebro l4n.

1.2 Syfte och avgransning
Studiens syfte har frimst varit att;

e Kartldgga sjdlvbilden — ldnsinvénarnas uppfattning om regionen, dess forutsittningar
och utvecklingspotential.

e Kartldgga bilden — omvirldens uppfattning om regionen, dess forutsittningar och
utvecklingspotential.

e Genomfora jamforande analys mellan sjilvbild och bild.

1.3 Metod och genomfdrande

Undersokningen dr genomférd som en kombinerad kvalitativ och kvantitativ studie. Den
kvalitativa delen dr genom djupintervjuer pa telefon med beslutsfattare och den kvalitativa
studien dr genom en bred studie via telefonintervjuer riktad mot allménheten.

Undersokningen har genomforts i form av telefonintervjuer med stod av tva enkiter
anpassade for allménheten respektive for beslutsfattare. Genomforandet har anpassats for att
kunna redovisa den externa bilden och den interna sjilvbilden av Orebro lin. Féljande
delmalgrupper har ingétt i undersékningen;

Extern syn pa Orebro lin Intern syn pa Orebro lin

Nationella kulturpersonligheter Kulturpersonligheter i Orebro lin

™ < Beslutsfattare i Orebro 14
/ cslutsrattare 1 Urebdro lan

Nationella beslutsfattare

Allméanheten i Orebro 14n

Svenska allménheten —

Svenska allménheten 20-35 ar /
Svenska allmanheten 60-65 ar

"~ Allminheten i Orebro lan, 20-35 ar

/

Allminheten i Orebro 14n, 60-65 &r



Intervjuerna har genomforts under januari till februari 2006. Analys och rapportering har
genomforts under perioden mars-juni 2006.

1.3.1 Alimanheten

Totalt har 2 500 privatpersoner 1 aldern 15-79 &r intervjuats. I de mer flyttbendgna
alderskategorierna 20-35 ar och 60-65 har tillaggsintervjuer genomforts, 1 syfte att uppnd
sdkerhet 1 analysresultaten for just dessa aldersgrupper.

Totalt* 20-35 ar 60-65 ar
Orebro 1000 50 200
Sverige 1000 50 200

1.3.2 Beslutsfattare

Totalt har 119 intervjuer genomforts enligt fordelning i tabellen nedan

Orebro  Sverige

Media 15 15
Kultur 15 15
Néringsliv 15 15
Politiker & tjanstemdn 15 14
Totalt 60 59

De intervjuade beslutsfattarna har varit verksamma inom nedanstdende omraden;
Orebro:

e Media: Lokaltidningar, nér- och lokalradio samt lokal-tv.

e Kultur: Teater, studieforbund, bibliotek, turistbyrd, skivbolag.

e Naringsliv: Foretagsledare pd mindre, medelstora och storre privata foretag,
branschorganisationer.

e Politiker & tjdnstemdn: Kommunalrdd, nédringslivschefer, landstingspolitiker,
lansstyrelsen

Sverige:
e Media: Riksradio, riks-tv, nyhetsredaktioner storre tidningar, facktidningar.

e Kultur: Riksorganisationer for kultur/musik, konsert- och evenemangsbokningsbolag,
studieforbund.

e Naringsliv: Foretagsledare pad medelstora och storre foretag, branschorganisationer.

e Politiker & tjdnstemin: Riksdagsledamdéter, departement, statliga utredningsorgan

1.4 Projektorganisation

Hos Regionforbundet i Orebro lin har Magnus Persson och Eva Krause ansvarat for
undersokningen. Hos CMA har Hékan Burlin och Martin Hehrne ansvarat for genomfoérande,
analys och rapportering.
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2 Lanets profil

21 Allmanhetens kunskap om lanet

Orebro 74%

Kumla
Hallsberg
Lindesberg
Nora

Kan du némna vilka kommuner
Askersund

som ingdr i Orebro lin? Karlskoga
Lekeberg

Laxa

Hallefors B Orebro

Degerfors M Sverige
Ljusnarsberg
Annan kommun
Kan inte ndmna ndagon kommun 520
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Population: 1 000 IP (Orebro) + 1 000 IP (Sverige)
Figur2.1: Fragelydelse: "Kan du nimna vilka kommuner som ingdr i Orebro lin?” Bas: 1 000 IP (Orebro lin) +

1000 IP (Sverige).

Varannan svensk kan inte namna nagon kommun i Orebro ln.

Néstan samtliga orebroare kan ndmna négon eller flera kommuner i l4net, medan varannan
svensk inte kan ndmna ndgon kommun 1 lénet.

Vi ser dven kunskapsskillnader mellan beslutsfattarna inom och utom lénet. Beslutsfattarna
inom Orebro 14n har en genomgaende god kdnnedom om vilka kommuner som ingar i ldnet,
medan var tredje beslutsfattare utanfér Orebro kan inte ange ndgon kommun i Orebro lan.

De kommuner som ir mest kinda dr; Orebro, Kumla & Askersund, foljt av Hallsberg,
Lindesberg och Karlskoga. Medan de kommuner som dr minst kidnda &r; Degerfors, Lekeberg
& Ljusnarsberg.

Den svenska allminheten uppfattar generellt sett sina kunskaper om Orebro Iin som sma.

Den kunskap som den svenska allminheten #nd4 har om Orebro ldn har man frimst fatt
genom,;

e Besok i Orebro lin.
e Medias bevakning av ldnet.

e Att man kiinner ndgon som bor i lanet.



dcma

"I Orebro lin ingdr de tolv kommunerna; Orebro, Karlskoga, Kumla, Hallsberg, Askersund, Laxd, Lekberg,
Degerfors, Nora, Lindesberg, Hdllefors och Ljusnarsberg. Orebro lin stricker sig in i de fem landskapen,
Ndrke, Virmland, Vistergotland, Vistmanland och Dalarna.

20-35 ar
60-65 ar
Totalt

20-35 ar
60-65 ar
Totalt

Figur 2.2:

i)

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100%

Sverige

B Mycket vil B Ganskavdl [ Nagot [ Knappt ndgot B Inget alls

Population: 1 000 IP (Orebro, totalt) + 1 000 IP (Sverige, totalt). Aldersgrupperna, ca 300 IP

Fragelydelse;: "Hur vil tycker du att du kinner till ldnet efter detta? Kdnner du till ldnet...

8 av 10 svenskar har nagon gang besokt Orebro In.

En klar majoritet av svenskarna har nagon ging besokt ldanet, och 40 % av dem som har
besokt ldnet har besokt lanet under det senaste dret. Det absolut frimsta skélet for att besoka
ldnet dr att man varit pd genomresa. Ett annat vanligt forekommande skl for att besoka lanet
ar att man kommer for att hélsa pa sldkt och vénner.

Ja, flertalet génger

38%

Har du ndgon gang besokt lanet? Nér besokte

Nej, aldrig

0,
19% Ménga ar sedan

Ja, enstaka ganger 27%

43% l

Nagra eller flera ar sedan
31%

du lanet senast?

Paniilatinn: 4 0NN P (Suoviers) Population: 810 IP
(Sverige, de som ndgon

o
oane

besokt lanet)

Senaste aret
41%



2.2 Orebro l4n saknar en tydlig profil

Orebro I4n har en tydlig profil Medelvarde:
[ [ [ [ [

Orebro 2 51 3.0

Sverige
g 21 36 % ingen sikt

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

B Instimmer (4-5)
[0 Neutral (3)
B Instimmer inte (1-2)

Pooulation: Privatoersoner 1 000 IP (Orebro) + 1 000 IP (Sveriae)

Allmanheten uppfattar inte lanets profil som tydlig.

Endast var femte invanare i Orebro lin uppfattar att linet har en tydlig profil. Motsvarande
siffra bland den svenska allménheten, utanfor ldnet, 4r 10 %. Observera att denna siffra enbart
baserar sig pa de respondenter som haft ndgon uppfattning om Orebro lins profil. Hela 36 %
av den svenska allminheten uppger att de inte har ndgon uppfattning kring tydligheten i

Orebro lins profil.

Vid en jimforelse mellan aldersgrupper visar det sig att dldre personer (60-65 ér) i hogre

omfattning n yngre personer (20-35 &r) uppfattar Orebro lins profil som tydlig

(S

Orebro 5

W Ja

B Nej

[ Ingen &sikt
Sverige 8 20

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Population: Beslutsfattare 60 IP (Orebro) + 59 IP (Sverige)
Inte heller beslutsfattarna uppfattar lanets profil som tydlig.

Beslutsfattarna forefaller att dela allmédnhetens uppfattning kring lanets profilering.

enligt beslutsfattarna frimst motverkar en tydlig profil 4r foljande;

e Linet bestar av flera starkt profilerade landskap, som t.ex. Viarmland och Nérke.

e Linet uppfattas som alltfor varierat avseende kultur och natur.

e Orebro lin uppfattas som synonymt med Orebro kommun.

10
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Ként genom sina profiler(Hjalmar,Peter Flack/Landshovdingen

Ként genom sina profiler(Hjalmar,Peter Flack/Landshdvdingen

Orebro I4n har en tydlig profil, motiv till bety

(S

4&5.

Man har satsat pd marknadsforing i media
Orebro stad och slott
Orebro har en bra turist/naturprofil.
Orebro marknadsfors som knutpunkt/centralt i Sverige

Universitetsstad med Universitetssjukhuset USO

Regionen é&r kénd for sin idrott
Kant for kulturliv/handel.
Svampen éar vélkand
Ovrigt

Ingen asikt

0% 5%

10% 15%

Population: 220 IP (Orebro)

Orebro I4n har en tydlig profil, motiv till betyg 4 & 5.

Invanarna i lanet har varierande uppfattningar om vad det ar som mest profilerar Orebro lan.

20%

Naér vi 1 undersokningen ber de invanare som anser att ldnet har en tydlig profil att utveckla
vad de anser dr mest profilerande for ldnet far vi varierande svar. Ingen enskild faktor
forefaller som helhet vara starkt profilerande for lanet.

Den del av allminheten utanfor linet som tycker att Orebro lin har en tydlig profil, grundar
sin uppfattning frimst utifrén profilerande faktorer for Orebro stad.

Orebro stad och slott

Man har satsat pa marknadsforing i media
Svampen &r vilkdnd

Regionen ar kénd for sin idrott

Dialekten

Orebro har en bra turist/naturprofil.
Universitetsstad med Universitetssjukhuset US(]

Kiént for kulturliv/handel.

2B%

11%

9%

9%

9%

25%

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Population: 100 IP (Sverige)

30%

35%

40%
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Lanets centrala lage bidrar till att gora lanet mer intressant bland beslutsfattare.

Bland beslutsfattarna inom Orebro l4n tycker en majoritet att linet ir mer intressant #n andra
lan. Motiveringarna for att 14net upplevs som mer intressant 4n andra 14n har frimst varit;

e Att hemldnet ’per automatik™ blir mer intressant.
e Liget mitt i landet och de goda kommunikationerna.
e De goda utbildningsmdgjligheterna och kulturlivet.

Var tredje beslutsfattare utanfor Orebro uppger att man uppfattar Orebro lin som mer
intressant dn andra 14n, med f6ljande motiveringar;

e Linets centrala ldge och kommunikationsméssigt viktiga roll.
e Man har sjilv bott i ldnet, eller har slakt/vinner som bor 1 ldnet.
e Konferensstaden Orebro.

e Naturen och kulturen

"Ar Orebro lan mer eller mindre intressant &n andra Ian?”

Orebro 32 3 K .
B Mer intressant
[J Lika intressant
B Mindre intressant
[ Ingen asikt
Sverige 42 12

[ [ [ [ [
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Population: Beslutsfattare 60 IP (Orebro) + 59 IP (Sverige)

Lanets centrala lage bidrar till att gora lanet mer intressant bland beslutsfattare.

En majoritet av beslutsfattarna, savil inom som utom Orebro lin, uppfattar att linet
profilméssigt kan liknas med andra regioner. Man liknar Orebro 1dn framst med foljande
regioner;

e Dalarna, Varmland, Bergslagen och Norrland pga. naturen.

e Vistmanland, Milardalen, Sérmland, Ostergdtland pga. nirheten regionerna emellan
och nérheten till Stockholm.

e Beslutsfattarna inom Orebros niringsliv liknar dven linet med Jonkopingsregionen.

De beslutsfattare som anser att Orebro sirskiljer sig frin andra regioner nimner frimst
foljande egenskaper som sirskiljande;

e Mangfalden inom lénet.
e Att linet inte Overensstimmer med landskapsgrianserna.

e Det unika ldget mitt i Sverige.

12
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e Driftigheten inom lénet.

e Anonymiteten och profillosheten.

"Har Orebro I&n en liknande profil som andra regioner? Vilka regioner?”

Orebro

H ja

B Nej

[ Ingen &sikt
Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Population: Beslutsfattare 60 IP (Orebro) + 59 IP (Sverige)

Beslutsfattarna i Orebro Iin betraktar i hogre omfattning lanet som en tillvixtregion.

Beslutsfattarna, sdvil inom som utom ldnet, ser dock inte l&net som en enhet nér det giller
tillvaxt. De Ostra ldnsdelarna och Orebro stad anses utgdéra en region med goda
tillvixtmagjligheter, medan Bergslagen anses vara en avfolkningsbygd.

Frimst foljande anges som argument bland dem som ser Orebro lin som en tillvixtregion;

e Det centrala ldget och de goda kommunikationerna, som ger Orebro forutsittningar for
att utvecklas som ett logistikcentrum.

e Narheten till/tillhdrigheten till Médlardalsregionen.

e Orebro universitet

*Ar Orebro I&n en tillvéxtregion?”

Orebro

H ja

B Nej

[ Ingen &sikt
Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Population: Beslutsfattare 60 IP (Orebro) + 59 IP (Sverige)
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3 Attityderna till Orebro lan

3.1 Allminheten ar som helhet positiva till Orebro l4n

Framfor allt invdnarna i linet, men dven Ovriga svenskar dr som helhet positiva till Orebro
lan. 8 av 10 lansinvdnare instimmer helt i att man som helhet har en positiv attityd till 1énet.
Utanfor Orebro ldn uppger varannan svensk att man som helhet dr positiv till ldnet. Den
positiva instéllningen till ldnet forstirks av att hela 94 % av orebroarna och 58 % av dvriga
svenska uppger att de skulle kunna rekommendera nigon man kinner att flytta till Orebro lin.

Som helhet har jag en positiv attityd till Orebro I&n Medelvarde:
20-35 ar 3.8
60-65 ar Orebro 40
Totalt 39
20-35 ar 35
60-65 ar Sveriae 37
Totalt

3.6

B Instimmer (4-5)
[ Neutral (3)
B Instimmer inte (1-2)

Population: 1 000 IP (Orebro, totalt) + 1 000 IP (Sverige, totalt) Aldersgrupperna, ca 300 IP.
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3.2 Motiv for att rekommendera boende i Orebro lin.

Framfor allt staden Orebro och ldnets centrala lige dr motiven for att rekommendera lénet.
Niér vi ber invénarna i lénet att motivera av varfor man ar villig att rekommendera boende i

lanet, lyfts framst foljande fram;

Orebro Totalt  20-354r 60-65 ar
Jag trivs i Orebro lin/lagom stort/trevlig stad(Orebro)/trevliga invanare 34% 49% 25%
Centralt lage/néra till allt/bra kommunikationer 30% 27% 27%
Stort utbud/bra lén 6verlag/lugnt och skont 24% 26% 24%
Vacker natur/nérhet till natur och friluftsliv 21% 8% 28%
Bra Universitet/utbildningsmojligheter 8% 10% 10%
Bra billigt boende/boendemdjligheter 6% 5% 11%
Beroende pa arbetstillfillen 4% 2% 2%
Bra sjukvard 3% 0% 6%
Ovrigt 3% 3% 5%
Vet ej 1% 1% 1%

Population: 936 IP (Grebro) Aldersgrupperna, ca 270 IP

Nér vi ber allménheten utanfor ldnet att motivera av varfor man ér villiga att rekommendera
boende 1 Orebro ldn, lyfts fraimst foljande fram;

Sverige Totalt 20-35ar 60-65 ar
Trevligt/mysigt 1in med fin stad (Orebro) 29% 28% 35%
Ligger centralt 1 Sverige, bra ldge 20% 11% 29%
Bra utbildningsmojligheter och arbetstillfallen| 14% 14% 10%
Vacker natur 11% 8% 6%
Lagom storlek pa ldnet och dess stidder 8% 12% 4%
Bra kultur/n6jesutbud 7% 7% 4%
Har en positiv helhetsbild av Orebro lin 6% 9% 4%
Trevliga invdnare 1 ldnet 4% 3% 2%
Lénet har bra kommunikationer 3% 4% 4%
Ovrigt 12% 15% 13%
Vet ej 10% 11% 6%

Population: 404 IP (Sverige, totalt) Aldersgrupperma, ca 130 IP
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3.3 Orebroarnas attityder till sitt l3n

Attitvder bland hoende i Orebro I4n

Helhetsuppfattning

...har bra hogskolor/universitet
...erbjuder goda majligheter till idrott och friluftsliv
...erbjuder som helhet bra utbildningsmojligheter
...har bra kommunikationer med 6vriga Sverige
...har bra grund- och gymnasieskolor
...har en bra sjukvard
..Ar som helhet Iitt att ta sig till/ifrdn.
...erbjuder som helhet bra boende
...erbjuder ett brett utbud av idrotts- & fritidsaktiviteter for ungdomar
...erbjuder bra forutséttningar for pendling inom och utom lénet.
...har en bra barnomsorg
...har god tillgéng pd kvillsndjen
..erbjuder som helhet bra fritidsboende
...har som helhet ett bra kulturliv
...har som helhet ett bra utbud av vérd och omsorg
...har god tillgang pé speciella evenemang
...har ett gott kulturutbud i form av t ex museer, teater, utstallningar och korer
..erbjuder bra boende for studenter
...karaktariseras av offentlig verksamhet
...har bra kommunikationer med andra linder
...karaktériseras av stora privata foretag
...karaktériseras av handelsforetag
...har en bra dldreomsorg
...erbjuder ett brett utbud av kultur- & fritidsaktiviteter for ungdomar
...karaktériseras av en stor nyforetagaranda
...erbjuder som helhet god tillgang pa arbetstillfallen

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
B Instimmer (4-5) [J Neutral (3) W Instimmer inte (1-2)

Dnniilatinn: Q0R #ill 1 NNN 1D

Orebroarna ir som mest positiva till sitt ln nir det giller;
e Utbildningsmojligheterna
e Boendet
e Linets tillgdnglighet
e Utbudet av idrotts- och friluftsliv

Mindre n6jda med sitt hemlidn dr 6rebroarna nér det giller lanets formaga att erbjuda en bra
tillgdng pé arbetstillfdllen. Man uppfattar ockséd generellt sett att 1dnet har en svag koppling till
andra néringslivsrelaterade fragor, som;

e Nyforetagaranda
e Handelsforetag
e Stora privata foretag

e Offentlig verksamhet
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3.4 Svenska allminhetens attityder till Orebro ln.

Nar det géller samtliga attitydfragor, forutom helhetsuppfattningen om lénet och huruvida det
ar latt att ta sig till och frdn lénet noterar vi mycket hoga andelar “ingen asikt” bland
respondenterna boende utanfor Orebro ldn. Nagot som tyder pé att svenskarna uppfattar sin

kunskap om ldnet som lag. Svarsandelarna ingen &sikt har varierat mellan 40 och 80 % for de
olika fragestillningarna.

Attitvder bland hoende i Sveriae

Helhetsuppfattning

...dr som helhet ltt att ta sig till/ifran.
...har bra kommunikationer med dvriga Sverige
...erbjuder goda mojligheter till idrott och friluftsliv
...har en bra sjukvérd
...erbjuder ett brett utbud av idrotts- & fritidsaktiviteter for ungdomar
...erbjuder bra forutsittningar for pendling inom och utom linet.
..erbjuder som helhet bra fritidsboende
...har bra grund- och gymnasieskolor
...erbjuder som helhet bra boende
...erbjuder som helhet bra utbildningsmajligheter
...har bra hogskolor/universitet
..erbjuder bra boende for studenter
...har som helhet ett bra utbud av vard och omsorg
...har som helhet ett bra kulturliv
...har en bra barnomsorg
...karaktériseras av stora privata foretag
...har ett gott kulturutbud i form av t ex museer, teater, utstillningar och korer
...har en bra édldreomsorg
...erbjuder ett brett utbud av kultur- & fritidsaktiviteter for ungdomar
...karaktdriseras av offentlig verksamhet
...har god tillgang pé kvillsnéjen
...karaktériseras av handelsforetag
...har god tillgang pé speciella evenemang
...har bra kommunikationer med andra linder
...karaktdriseras av en stor nyforetagaranda
...erbjuder som helhet god tillgang pa arbetstillfallen

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
| B Instaimmer (4-5) [J Neutral (3) B Instimmer inte (1-2)

Population: 697 IP till 1 000 IP

Svenska allminheten &r som mest positiv till Orebro 1in nir det giller linets:
e Tillgénglighet
e Utbud av idrotts och friluftsliv
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3.5 Beslutsfattarna ar som helhet positiva till Orebro lan.

Den stora majoriteten beslutsfattare inom och utom Orebro lén ir som helhet positiva till léinet

Orebro

W ja

B Nej

[ Ingen &sikt
Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Beslutsfattarna inom Orebro grundar sin positiva instéllning till linet frimst p3 att;
e Man trivs med att bo i linet.
e Det centrala lidget i landet.
e Orebro stad ir trevlig och lagom stor.
Beslutsfattarna i dvriga Sverige motiverar sin positiva instillning till Orebro 1in med féljande;
e Staden Orebro, och i vissa fall dven stiderna Karlskoga och Askersund.

e Naturen, kulturen och utbildningsmgjligheterna.

3.6 Beslutsfattarnas attityder till Orebro l4n

Attityderna till kulturlivet i lanet

En stor majoritet av beslutsfattarna inom Orebro 1in anser att kulturlivet i linet som helhet ir
bra. Vissa menar att hela lénet har ett rikt kulturliv medan négra anser att det dr for mycket
centrerat till Orebro stad. Ett bra kulturliv motiveras frimst med;

e Det rika musiklivet.
e Ett stort utbud av teater och revyer.

e Enskilda foreteelser som; Peter Flack, Lansmusiken, Kammarorkestern, Hjalmar
Bergman, Grythyttan och Valsverket.

Nistan hilften av de externa beslutsfattarna har ingen asikt om kulturlivet i Orebro l4n. Bland
dem som har en uppfattning anser en majoritet att kulturlivet dr bra i1 ldnet. Framfor allt
omniamns;

e Teaterverksamheten, exemplifierat med Hjalmar Bergman-teatern.
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e Revyverksamheten, exemplifierat med Peter Flack och karaktiren Hjalmar.

e Musiklivet i linet, exemplifierat med Orebromusiken och popmusik.

e Kulturmiljén med Orebro slott och matkulturen med Grythyttan.

Tvcker du att Iinet som helhet har ett hra kulturliv?

Orebro

Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Attityderna till Ianets naringsliv

linnfattar du som helhet aft Ianet erhiuder aod tilladna na arbetstillfallen?

Orebro

Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Inom Orebro lin #r nagot fler beslutsfattare negativa till niringslivets formaga att skapa en
god tillgdng pa arbetstillfdllen i ldnet. Beslutsfattarna inom gruppen Ndringsliv motiverar
detta med att foretagsklimatet i ldnet skulle vara daligt och att néringslivet i allt for stor

utstrackning domineras av offentliga arbetsgivare.

Majoriteten av beslutsfattarna utanfor Orebro lin kinner inte till niringslivs- eller
arbetsmarknadssituationen 1 ldnet. Bland den minoritet som kénner till situationen &r nigot
fler negativa, d4n de som &r positiva, till lanets niringslivs formaga att generera god tillgang pa

arbetstillféllen.

Beslutsfattarna, savil utanfor ldnet som inom lénet, dr av uppfattningen att arbetsmarknaden 1

Orebro kommun &r béttre 4n i resten av linet.
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Attityderna till de utbildningsmajligheter som lanet erbjuder

Orebro

W ja

B Nej

[ Ingen &sikt
Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100%

Nistan samtliga av de intervjuade beslutsfattarna i Orebro ldn anser att
utbildningsmojligheterna i 14net 4r mycket goda. Detta motiveras frimst genom;

e Orebro universitet och Restauranghdgskolan i Grythyttan.
e Bra vuxenutbildning, K'Y -utbildning och folkhdgskolor.
e Bra friskolor och bra gymnasieskolor.

Uppfattningen om att Orebro lin erbjuder goda utbildningsmdijligheter delas 4ven av
beslutsfattarna utanfor ldnet. Dessa uppmérksammar framst foljande;

e Orebro universitet, minga har dock inte uppmirksammat universitetsstatusen.
e QGrythyttans matakademi
e Folkhogskolorna

Attityderna till lanets tillganglighet

Tycker du att det som helhet &r latt att ta sig till och fran lanet?

Orebro

H ja

B Nej

[ Ingen &sikt
Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100%

En majoritet bland beslutsfattarna i Orebro uppfattar att kommunikations- och
transportmdjligheterna till och frén ldnet dr goda

e Som sirskilt bra uppfattas vignétet och tdgforbindelserna vara.

e Som forbdttringsomraden anges flygets turtithet och vigforbindelserna soderut.
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Aven majoriteten av beslutsfattarna pa nationell niva 4r av uppfattningen att det ar litt att ta
sig till och ifrdin Orebro lin. Aven denna grupp exemplifierar med de goda
kommunikationerna med vidgnitet och jdrnvigen. Som enskilda forbittringsomraden
omnamns; transportmdjligheterna sdderut, E18 mot Karlskoga och vignétet i ldnets norra
delar.

Attityderna till varden och omsorgen inom lanet

Tycker du att Ianet som helhet erbjuder bra utbud av vérd och omsorg?

Orebro

B ja

B Nej

[ Ingen 8sikt
Sverige

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Bland beslutsfattarna inom lidnet anser en majoritet att utbudet av vard och omsorg dr bra. Detta
motiveras frimst genom Universitetssjukhuset i Orebro, och det faktum att det finns tre lasarett 1
lanet.

Beslutsfattarna pa nationell nivad har en mycket vag uppfattning om utbudet av vird och omsorg i
Orebro 1in. De flesta har dirfor ingen 4sikt i frigan. De som har en uppfattning ir dock i allméinhet
positiva till virden och omsorgen. Detta exemplifieras frimst med Universitetssjukhuset i Orebro,
som antas ge bra vardkvalitet i ldnet.

Attityderna till idrotts- och friluftslivet inom lanet

Tycker du att det som helhet finns goda méjligheter fér idrott och friluftsliv i Idnet?

Orebro

M Ja

B Nej

[J Ingen &sikt]
Sverige 37

[ [ [
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

En kraftig majoritet av beslutsfattarna i Orebro lin anser att det finns goda méjligheter for
idrott och friluftsliv inom lanet. Framfor allt omnamns;

e De goda mojligheterna till friluftsliv, t.ex. i Kilsbergen och Bergslagen.

e Den breda idrottsrorelsen, med ménga aktiva foreningar och god tillgang péa
idrottsanldggningar.
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Aven de externa beslutsfattarna ir av uppfattningen att det i Orebro lin finns goda méjligheter
for idrott och friluftsliv. En dryg tredjedel har dock ingen uppfattning i fragan.

De som har en uppfattning ndmner bl. a. foljande som exempel pd de goda mojligheterna till idrott
och friluftsliv i Orebro lin;

e Friluftslivet — Kilsbergen, Annaboda, Gustavsvik, Lindesbergsomradet, Gustavsvik och
Askersund (Vittern).

e Den stora méngden foreningar och den goda tillgdngen pé idrottsanldggningar.

e OSK (Orebro Sport Klubb).

3.7 Forbattringsomraden

Lanets starka sidor enligt beslutsfattarna

Beslutsfattarna i Orebro lin ser foljande som linets frimsta styrkor;

e Det centrala liget och kommunikationerna, som dppnar upp for Orebro som logistisk
knutpunkt.

e Livskvaliteten genom det rika kulturlivet, den vackra naturen, méngfalden och
variationen, matkulturen och nédrheten till allt inom lanet.

Beslutsfattarna utanfor Orebro 1in lyfter fram foljande som linets starka sidor;
e Det centrala laget och nirheten till Stockholm.
e Orebro stad en vacker stad med rikt kulturliv och med bra konferensméjligheter.
e Orebro universitet.

e Naturen med friluftsmojligheter.

Lanets svaga sidor enligt beslutsfattarna

Beslutsfattarna inom Orebro lin ser framfor allt lidnets profilldshet som en svaghet. Andra
svagheter som omnédmns &r bl.a. foljande;

e Ett mindre bra foretagsklimat och brist pa jobb, sérskilt i smdkommunerna.
e De stora skillnaderna inom lénet och bristen pd sammanhallning.

Aven beslutsfattarna utanfor Orebro lidn lyfter fram bristen pa identitet/profilering som en
storsta svaghet. Aven ett svagt ndringsliv, arbetsloshet och avfolkning i de mindre
kommunerna ses, av de externa beslutsfattarna, som en svaghet.
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3.8 Rekommendationer

Nar det galler att marknadsfora lanet for inflyttning

Som starka argument for inflyttning till Orebro lin lyfter beslutsfattarna inom linet frimst fram
foljande;

e Det centrala ldget mitt i Sverige med goda kommunikationer inom och utom lénet.

e Livskvalitet med nédrhet till vildmark, tillgang till upplevelser, kultur och friluftsliv, god
tillgdng pd utbildning och sjukvard samt billigt och bra boende.

e Vackra och livskraftiga Orebro stad.

Beslutsfattarna utanfor Orebro lin ser framfor allt olika faktorer inom begreppet livskvalitet som
bra marknadsfoéringsargument for lénet;

e Bra boende till rimliga priser i attraktiva miljoer.
e Rik fritid med vacker natur, levande kulturliv och goda utbildningsmojligheter.

e Det centrala ldget och nérhet till storstdder.

Nar det galler att marknadsfora lanet for 6kad sysselsattning

Beslutsfattarna inom lénet ser framfor allt f6ljande som starka argument for dkad sysselséittning i
Orebro lin;

e Det geografiska ldget mellan Stockholm, Goteborg & Oslo, och dess logistiska fordelar for
foretag.

e Den goda tillgdngen pa kompetent och lojal arbetskraft, t.ex. genom Orebro universitet.

Aven beslutsfattarna utanfor linet ser det geografiska laget, 1 “hjértat av_Sverige”, och den goda
tillgdngen pa kompetent arbetskraft som bra argument f6r Orebro ldn. Aven lagre kostnader for
lokaler och personal lyfts fram som ténkbara argument.
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